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I CARTA EDITORIAL

Bienvenida a la edicion CNIR 2025

Con enorme entusiasmo damos la bienvenida a esta
edicion especial de Panorama Turistico, realizada

en alianza con el Consejo Mexicano de la Industria
de Reuniones (COMIR) con motivo del CNIR 2025 en
Puebla.

Desde su concepcion, este numero busco reflejar la
pluralidad y fortaleza de una industria que no deja
de transformarse. Por ello extendimos la invitacion
a todas las asociaciones que integran el COMIR,
convencidos de que cada una aporta una vision unica
y necesaria. La mayoria de ellas nos compartieron
generosamente su colaboracion; algunas, debido a lo
apretado de las agendas, no pudieron hacerlo en esta
0casion, pero todas fueron parte de la convocatoria.



Queremos subrayarlo: este es un foro abierto,
incluyente, dispuesto siempre a escuchar y difundir
las voces que construyen la industria.

Las paginas que siguen son un Mosaico de ideasy
reflexiones que, juntas, transmiten la vitalidad de
un sector que aporta empleos, genera desarrollo y
proyecta a México en el mundo.

A los lectores, organizadores, destinos y proveedores,
les damos la bienvenida a este recorrido editorial.
Estamos convencidos de que aqui encontraran no
solo informacion, sino tambiéen inspiracion para seguir
construyendo, juntos, la mejor version de la industria
de reuniones.
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| turismo de reuniones no es solo un engranaje
dentro del sector turistico: es uno de sus motores
mas sofisticados, un espacio donde se cruzan
conocimiento, innovacion, desarrollo economico
y prestigio para los destinos. Este afio, la mirada
de la industria se concentra en Puebla, sede del
Congreso Nacional de la Industria de Reuniones (CNIR
2025), que vuelve a reunir a los principales lideres,
asociaciones y profesionales del pais.

El CNIR es mas que un congreso: es el punto de
encuentro donde la industria toma conciencia de si
misma, mide su evolucion y proyecta su futuro. No
es casualidad que se le reconozca como el espacio
mas influyente de la agenda MICE en México. Aqui
confluyen los intereses de |os destinos, los recintos,
los organizadores y las empresas proveedoras, pero
también se renuevan las alianzas que sostienen a
un sector con impacto directo en el crecimiento
economico del pais.







Este nUmero especial no pretende solo registrar

|0 que sucede en torno al CNIR, sino proyectar

hacia donde se dirige la industria. Los temas aqui
reunidos son sefales claras de un sector que avanza
con paso firme, consciente de sus retos y de las
oportunidades que se abren en un contexto global
donde la competitividad no se detiene. El valor de
esta edicion esta en ofrecer un espejo del presente
y, al mismo tiempo, una brujula del futuro.

Puebla serd, en estos dias, el laboratorio vivo donde
se pondran en practica las ideas aqui expresadas. La
ciudad aporta no solo infraestructura y conectividad,
SinO un contexto cultural que la convierte en un
anfitrion natural para un encuentro de esta magnitud.
EI CNIR 2025 quedara en la memoria de los asistentes
como el lugar donde se reafirmo la fortaleza de la
industria mexicana de reuniones y donde se trazaron
nuevas rutas hacia el futuro.




En este marco, Panorama Turistico reitera su papel
como foro editorial de la industria. Nuestra mision
no es solo informar, sino conectar, interpretar y dar
sentido a lo que ocurre en este sector estratégico.
Hoy mas que nunca, el turismo de reuniones necesita
plataformas que lo acomparien con inteligencia y con
voz propia. Y esta edicion es muestra de ello.

P SIGUIENTE

<« ANTERIOR

* Gust Cont .
Dir::t:rvgenoerr‘areras « REGRESAR AL
CONTENIDO

Panorama Turistico.
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( : bnvertirse en la sede del CNIR

2025 no es solo un logro
logistico para Puebla, es un
reconocimiento a la capacidad
del estado para operar
eventos de gran




formato y al mismo tiempo un mensaje contundente:
la capital poblana esta lista para jugar en la primera
liga del turismo de reuniones en México. Lo que alli
suceda del 24 al 27 de septiembre no quedara solo
en las memorias del congreso, sino en un legado
que fortalecera la posicion de Puebla como destino
competitivo para congresos internacionalesy
convenciones de alto nivel.

En un mercado cada vez mas exigente, Puebla juega
con ventaja. Su ubicacion estratégica en el corazon
del pais, a tan solo dos horas de la Ciudad de México,
le da acceso a un mercado de mas de 40 millones de
habitantes que generan casi el 40% del PIB nacional.
Esa conectividad se traduce en accesos fluidos por
carretera, mas de 500 corridas diarias de autobus y un
aeropuerto internacional con vuelos a ciudades clave
como Cancun, Monterrey, Guadalajara y Houston.
Para un organizador, la accesibilidad es la primera
pieza del rompecabezas; en Puebla, esta resuelta.

D 15
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La segunda pieza es la infraestructura, y alli el destino
tiene argumentos contundentes. Con recintos como
el Centro Expositor, que ofrece 40,000 m? libres

de columnas, y el Centro de Convenciones William
O. Jenkins, ubicado en pleno corazén historico,
Puebla ofrece versatilidad para congresos masivos
y reuniones mas especializadas. A ello se suma una
planta hotelera de 32,000 cuartos, 13,000 de ellos
en la capital, en categorias que van del business
class a experiencias boutique.
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Pero un evento no vive solo de salones y metros
cuadrados. Puebla ha entendido que el valor agregado
esta en la experiencia integral. Por eso su portafolio
incluye 12 Pueblos Magicos, 22 rutas tematicas,
haciendas historicas, talleres de Talavera, museos y
atractivos unicos como Africam Safari o el Acuario
Michin. La gastronomia poblana, con iconos como
el mole y los chiles en nogada, convierte cualquier
congreso en una experiencia cultural inmersiva.




El impacto econdmico también es claro: el gasto

promedio de un asistente MICE es seis veces mayor al
de un turista vacacional. Para 2025, Puebla proyecta
una derrama cercana a 850 millones de pesos

solo por concepto de congresos y convenciones,

|0 que significa empleo, desarrollo local y cadenas
productivas activas. Ademas, la sustentabilidad ya no
es discurso, sino accion: programas de ecoturismo,
recintos con certificaciones verdes y la puesta en

D 12



valor de la Reserva de la Biosfera Tehuacan-Cuicatlan
muestran el compromiso del destino con practicas
responsables.
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De cara al futuro, Puebla busca capitalizar el legado
del CNIR como plataforma para atraer eventos
internacionales, fortalecer sectores estratégicos como
innovacion, tecnologia y agroindustria, y avanzar en
la profesionalizacion de toda su cadena de valor. El

D 10



mensaje es claro: en Puebla, cada evento encuentra
la combinacion de infraestructura, conectividad y
hospitalidad que garantiza un retorno de inversion
tangible y una experiencia inolvidable.

EI CNIR 2025 sera la prueba perfecta. Y Puebla esta
listo para demostrar que su latido ya se escucha con
fuerza en la industria de reuniones.

P SIGUIENTE

<« ANTERIOR

<< REGRESAR AL
CONTENIDO
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N 0 todos los liderazgos comienzan en un
escenario tan simbadlico. Para Luis Diaz, asumir
la presidencia del COMIR en el marco del CNIR 2025
en Puebla no es solo un momento institucional,

es un llamado a movilizar a todo el ecosistema:
asociaciones, gobierno, recintos, academia y




proveedores hacia un mismo objetivo, consolidar
a México como referente global en la industria de
reuniones.

La estafeta que recibe no parte de cero. Consciente
del legado de sus antecesores, Diaz llega con

la determinacion de continuar lo construido y

de transformar ideas en acciones concretas.

Su agenda arranca con un compromiso claro

por la profesionalizacion del sector: programas

de capacitacion, certificaciones y la difusion del
conocimiento que las asociaciones han acumulado
a lo largo de los afios. El talento, afirma,

debe ser la carta de presentacion
de México ante el mundo.

Pero la vision no se limita a

la formacion. Diaz quiere
tender puentes solidos
con los tres niveles de

Luis Diaz, President€

del COMIR 2025-2027. l[}_E



gobierno, porque sabe que sin normativas claras,
Drocesos agiles e incentivos correctos, la organizacion
de eventos enfrenta obstaculos innecesarios.

Al mismo tiempo, apuesta por articular una red
mas solida entre asociaciones, meeting planners,
PCOs, recintos y destinos. “Solo trabajando juntos,
compartiendo recursos y experiencias, lograremos
proyectos de impacto colectivo”, subraya.

La mirada internacional ocupa un lugar central

en su estrategia. La participacion activa en ferias

y misiones MICE sera la via para abrir ventanas al
mundo, mostrar infraestructura de calidad y, sobre
todo, la creatividad y el talento que caracterizan a la
industria mexicana. La narrativa que busca construir
es clara: México no es un seguidor, es un actor con
capacidad de liderazgo.

Diaz identifica también los retos inmediatos. La
sustentabilidad debe dejar de ser discurso para




convertirse en guia
ética y operativa. La
conectividad, tanto en
vuelos y carreteras como
en tecnologia digital,

NO puede rezagarse si
Se aspira a competir
globalmente. La inclusion,
de genero, digital y
generacional, debe
reflejar al México plural
y diverso. Y los datos,
medidos con rigor, deben
convertirse en la brujula
para evaluar el impacto
real de cada evento.

En sus palabras, la
colaboracion sera el
corazon del impulso:

D 2



asociaciones compartiendo experiencias, destinos
coordinando su promocion y proveedores listos para
sumar. La innovacion, con herramientas digitales e
inteligencia artificial, no sera un accesorio, sino un
recurso Util y pertinente. Y la sustentabilidad, desde lo
mas basico hasta las decisiones estratégicas, marcara
el rumbo.

En Puebla, durante el CNIR 2025, Diaz invita a la
comunidad MICE a reconectarse, a pensar en grandey
a proyectar juntos una industria moderna y sostenible.
Porgue la industria de reuniones, recuerda, no solo
organiza eventos: construye puentes, transforma
destinos y genera futuro para México.

P SIGUIENTE

<« ANTERIOR

* Gustavo Contreras.

Director General << REGRESAR AL
Panorama Turistico. CONTENIDO
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En el mapa de los destinos mexicanos que apuestan
por el turismo de reuniones, Michoacan emerge
con voz renovada y decidida. Tras afios de mirar de
lejos al segmento MICE, el estado ha comenzado a
perfilarse como un jugador confiable y competitivo,
gracias a una vision de largo plazo, infraestructura
fortalecida y un sector turistico gue, como bien afirma
Su secretario, “tiene hambre de aprender y de vender
a Michoacan”.

Roberto Monroy, titular de la Secretaria de Turismo
estatal, es enfatico: Michoacan no compite,
complementa. Y en esa complementariedad, ofrece
un sello propio, irrepetible, con recintos virreinales
que convierten cualquier congreso o reunion

en una experiencia inolvidable. El Palacio
Clavijero, la Casa Natal de Morelos o
la Casa de la Cultura no son solo
edificios historicos, son joyas
arquitectonicas que dialogan

-, N
RdbertoMbnroy titular de Ia 11 . .
i Settrétariade Turlsmo estatal==

' deMwﬁdﬁM{m



con el presente desde una autenticidad imposible
de replicar.

Pero la autenticidad sin conectividad no basta. Hoy,
Michoacan cuenta con rutas aéreas directas a California
y solida conexion terrestre con Ciudad de México,
Guadalajara, Querétaro y Leon. Este acceso estratégico
se refuerza con un ecosistema hotelero profesional
y servicios especializados que responden a las

exigencias de organizadores y asistentes por igual.




La respuesta ha sido contundente. Volaris, por
ejemplo, registra un 90% de ocupacion en sus vuelos
hacia el estado, lo que revela un interes creciente
por parte de viajeros y profesionales. La estrategia,
mas alla de atraer visitas, es posicionar a Michoacan
Como un destino que debe considerarse seriamente
para convenciones, cCongresos y viajes de incentivo.
Y el trabajo esta rindiendo frutos: actores clave del
sector MICE ya han visitado el estado para explorar
su potencial, y los eventos médicos —en especial los
del sector salud como odontélogos, cardiologos y
notarios— han empezado a arribar con frecuencia.

Ademas, Michoacan esta proyectando una oferta
ampliada para segmentos como bodas destino, apoyado
en el atractivo de Morelia, Patzcuaro y el oriente del
estado, asi como en templos espectaculares como el
Santuario Guadalupano en Zamoray una amplia red de
jardines y salones. Todo esto enmarcado por la rigueza
cultural y la tradicion artesanal que distingue a la region.




La cultura michoacana, de hecho, es uno de los
valores diferenciales mas potentes. Manifestaciones
como la K'uinchekua, la Noche de Muertos o la
presencia de 10 Pueblos Magicos convierten al
estado en un escenario ideal para eventos tematicos
y experienciales. A esto se suma una infraestructura
en crecimiento, como el Centro de Convenciones

de Moreliay recintos teatrales como el Mariano
Matamoros o el Teatro Morelos, que amplian las
posibilidades para los grandes encuentros.




La invitacion del secretario es clara: “Michoacan es

el alma de México”, afirma. Y en esa alma caben la
gastronomia, la mariposa monarca, las manos de los
artesanos, la musica, los colores, las montafias. Hoy,
Michoacan no solo levanta la mano, extiende los
brazos a la industria de reuniones, lista para recibir,
sorprender y enamorar.

P SIGUIENTE

<« ANTERIOR

<< REGRESAR AL
CONTENIDO



B cNir2025

PUEBLA

RECIBE UN CNIR

/Ig EDUARDO CHAH-_LO CMP CMM, CASE, DES, crTes,




sta semana, Puebla recibe la XXXI edicion

del Congreso Nacional de la Industria de
Reuniones (CNIR), un encuentro que simboliza la
evolucion de un sector gue ha sabido reinventarse y
consolidarse como uno de los motores estratégicos
del pais. Lo que comenzo6 hace mas de 25 afios como
una iniciativa impulsada principalmente por instancias
gubernamentales, hoy es una cita plenamente dirigida
por el liderazgo privado, un hecho que habla de |a
madurez y fortaleza alcanzadas.

Destaca la fresca gestidon de la Secretaria de
Turismo de Puebla, Carla Lopez Malo que abrazo
desde un principio la celebracion de este CNIR

y ha hecho de la sede un verdadero aliado para
enmarcar este momento de consolidacion.

En el corazén de este proceso se encuentra el
Consejo Mexicano de la Industria de Reuniones
(COMIR), organismo cupula que ha funcionado




COMO punto de convergencia para camaras,
asociaciones, clusteres y destinos. Desde su primer
presidente, Roberto Ibarra, hasta los lideres que lo
sucedieron, cada etapa ha representado un avance
en la profesionalizacion, en la interlocucion con
el gobierno y en la proyeccién internacional del
sector.

I' ;-—-‘—--
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Consolidacion y vision de largo plazo

El periodo que ahora concluye, encabezado por
Michel Wohlmuth, refleja con claridad esta




maduracion. Su gestion No solo mantuvo la esencia de
cada asociacion miembro —respetando su vocacion y
liderazgo en cada especialidad—, sino que fortalecio el
papel de COMIR como actor estrategico para Méxicoy
como referente global. Bajo su conduccion, el Consejo
se integro al Events Industry Council, elevando la voz
de la industria mexicana en los foros internacionales

y participando activamente en ferias como IMEX

y FIEXPO, donde se definen tendencias y alianzas
para el futuro.

Pero el avance no se limita a la representacion
internacional. Michel impulsd un enfoque social y
ambiental gue ya forma parte de la agenda estructural
del sector. Destacan iniciativas como el programa de
bancos de alimentos para evitar el desperdicio en
eventos, y el acuerdo con CNET y la World Meetings
Forum Foundation para promover la inclusion laboral
en la industria. Estos esfuerzos no solo fortalecen

la reputacion del pais, sino que también demuestran




que la sostenibilidad
y la responsabilidad

social son ahora ejes
de competitividad.

Vinculacion con las
regiones y nueva
interlocucion

Otro logro fundamental
de este periodo ha sido
la relacion cercana
con los destinos y
regiones. COMIR ha
acompanado a los
L i estados en la tarea
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y competitividag,
integrando como
miempros activos a
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clusters como Riviera Diamante Acapulco, Los
Cabos, Alianza Cancun y Monterrey.

A la par, se consolido un poder de interlocucién
con el gobierno federal entrante. El trabajo de
cabildeo que comenzd con las propuestas del COMIR
a las plataformas electorales de 2024 derivo en un
compromiso formal de la Secretaria de Turismo,

el CNET y el propio Consejo para crear un Buroé
Mexicano de Convenciones, un paso clave para la
competitividad internacional.

Un liderazgo que
mira al futuro

En Puebla,
Michel entrega
la presidencia

a mi querido
amigo Luis Diaz,




director general de Expo Santa Fe y COExpo, con
una agenda robusta y una plataforma solida. La
transicion es natural y refleja la continuidad de una
estrategia de largo plazo, en la que cada lider deja
su sello, pero siempre con la vision compartida de
fortalecer a la industria en su conjunto.

Una industria que se adueia de su destino

El CNIR, que en sus origenes dependia casi por
completo del aparato gubernamental, es hoy
emblema de autonomia y profesionalismo
privado. La conduccion de este “barco” por parte del
sector es la mejor muestra de una industria que no
solo genera impacto econOmico, Sino que también
construye legado social, académico y ambiental.

Que Puebla sea anfitrion de esta edicion es, por
tanto, mas que un hecho logistico: es un simbolo
de madurezy cohesion. El exito de este congreso
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serg, sin duda, un reflejo del camino recorrido y
del compromiso colectivo que hoy distingue a la
industria mexicana de reuniones.

En lo personal, agradezco a Michel Wohlmuth

su trabajo voluntario y apasionado, asi como la
apertura para gue guienes lo acompafilamos como
“asesores externos” pudiéramos sumar ideasy
perspectivas. Su liderazgo deja una base soélida para
que el COMIR Yy la industria continden este viaje de
crecimiento, con una vision clara de largo plazo y un
espiritu de colaboracion que seguira rindiendo frutos.

P SIGUIENTE
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* Eduardo Chaillo. << REGRESAR AL
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CNIR 2025

Mundo Imperial:

( reamos lo extraordinario




E n la industria de reuniones no basta con ofrecer
salones amplios o tecnologia de vanguardia.

El verdadero diferenciador es la capacidad de
transformar un evento en una experiencia integral
que combine eficiencia, confort y emocion. Bajo esa
premisa, Mundo Imperial se ha consolidado como
uno de los complejos mas completos y versatiles de
México, con una propuesta que va mucho mas alla
de la infraestructura.




En sus recintos no se entrega Unicamente un espacio:
se entrega una vivencia 360 grados. Hospedaje,
salas de exposicion, auditorios, entretenimiento,
gastronomia y servicios técnicos funcionan como

un engranaje perfecto, bajo un mismo techo y con
un estandar de servicio uniforme. El organizador
encuentra tranquilidad, porque cada detalle logistico
esta previsto; el asistente descubre una estancia
que fluye con naturalidad, donde cada momento
esta disefiado para enriguecer la experiencia. Esa
coherencia entre funcionalidad y emocion es lo que
convierte a Mundo Imperial en un aliado estratégico

para congresos y convenciones de gran impacto.




La renovacion tras los retos recientes —incluidos
fendmenos naturales como el huracan Otis—

ha marcado un nuevo capitulo en la historia del
complejo. Las inversiones en modernizacion no se
imitaron a la infraestructura, tambien redefinieron
su identidad operativa: resiliencia, eficiencia y
servicio excepcional. El resultado es un portafolio
de recintos y hoteles que responden a las nuevas
exigencias del sector MICE, donde la innovacion
tecnoldgica, la personalizacion y la sustentabilidad
no son afnadidos, sino parte de la esencia.

——




Elegir Mundo Imperial es optar por un ecosistema
que reduce traslados, optimiza tiempos y ofrece
seguridad en cada paso. La ubicacion en Acapulco,
con toda su historia y energia renovada, suma un valor
simbalico y estrategico. Es un destino que merece
ser redescubierto, no solo como icono turistico, sino
COMO escenario para reuniones internacionales. Alli, lo
profesional se conecta con la cultura, la gastronomia y

el entretenimiento en un entorno vibrante.




Los casos de éxito hablan por si solos: el Abierto
Mexicano de Tenis, el Congreso Mexicano del
Petroleo, la 872 Convencion Bancaria, el Congreso
Internacional de Mineria y el Major Premier Padel son
solo algunos ejemplos que se han realizado en los
ultimos 20 meses. Y la lista de lo gue viene confirma
el nivel de confianza que despierta el complejo: el
Tianguis Turistico 2026, en su edicion numero 50, y el
Mundial de Footgolf ya tienen reservado su lugar en
Mundo Imperial.
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El futuro de la marca se define con claridad: no solo
ser parte de la historia, sino construirla. Crear espacios
memorables, encuentros significativos y experiencias
que perduren en la memoria. Con cada evento,
Mundo Imperial demuestra que en la industria MICE
No basta con organizar; hay que emocionar, y en eso
reside su grandeza.

EXPO D SIGUIENTE

« ANTERIOR

expomundoimperial.com
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CONTENIDO
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ASUCIABIONES EN L
CONSTRUCCION DE COMUNIDAD Y EL
DESARROLLO DEL TURISMO MICE




E N la industria de reuniones, pocas cosas tienen
tanto poder transformador como la capacidad
de crear comunidad, siendo uno de los ejes rectores
que tenemos como AMIRE. Mas alla de organizar
eventos, congresos 0 exposiciones, las asociaciones
jugamos un papel esencial en tejer redes de
colaboracion que fortalezcan a cada uno de sus
integrantesy, con ello, al sector en su conjunto.

En un entorno altamente competitivo y cambiante, el
verdadero valor no reside Unicamente en el crecimiento
individual, sino en la posibilidad de generar sinergias
que impulsen a todos. Las asociaciones son ese
espacio donde convergen empresarios, proveedores,
organizadores y aliados estratégicos, con la conviccion
de que trabajar juntos produce resultados mas
solidos, sostenibles y trascendentes.

Unirse en torno a una asociacion no es solo compartir
intereses; es apostar por un propaosito comun.
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Significa sumar esfuerzos para elevar la calidad de
l0s servicios, profesionalizar al sector y garantizar que
cada experiencia en nuestra industria sea un reflejo
de excelencia. Esta vocacion de comunidad no solo se
limita al turismo MICE: basta mirar al deporte, el arte o
incluso a la ciencia, para comprender gue los grandes
logros siempre surgen del trabajo colaborativo. Cada
disciplina demuestra que, cuando se construyen redes
de confianzay objetivos compartidos, se multiplican
las oportunidades.

El impacto de esta union trasciende lo econémico.
Construir comunidad también significa generar un
entorno mas humano, donde el respeto, la solidaridad
y el compromiso son valores que sostienen el
crecimiento. En un mundo donde la rapidez de

l0os cambios a menudo genera desconexion, las
asociaciones nos recuerdan que el verdadero avance
ocurre cuando nadie se queda atras.
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En este camino, la colaboracion se convierte en
un eje rector. La suma de talentos, experiencias

y visiones distintas abre paso a la innovacion, nos

permite enfrentar desafios con mayor resiliencia y,
sobre todo, nos coloca en una posicion mas fuerte
como sector. En cada congreso, foro o encuentro, el
verdadero éxito no esta unicamente en el numero de
asistentes o en la magnitud de la produccion, sino en




la capacidad de haber tejido lazos que perduren mas
alla del evento mismo.

Hoy mas que nunca, las asociaciones son guardianes
de comunidad. Son espacios donde cada voz cuenta,
donde la diversidad se convierte en fortaleza y donde
el compromiso colectivo asegura un futuro mas
prometedor para la industria de reuniones.

Porgue al final, nuestro mayor legado sera haber
demostrado que la verdadera grandeza no se
construye en soledad, sino en comunidad.

P SIGUIENTE
My AMIRE|==

« ANTERIOR
* Laura Robledo.
Presidente de AMIRE.
Const d tesd
Colaboracion para un sector mas &q REGRESARAL
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¥ Fiesta Americana. ®

PRIVATE RESIDENCES

LOS CABOS Los Cabos

All Inclusive Colf & Spa



https://www.fiestamericanatravelty.com/grand-fiesta-americana/hoteles/grand-fiesta-americana-los-cabos-all-inclusive-golf-and-spa

PAQUETE AMOR

ANTES DE LA BODA COCTEL DE BODA

» Tarifa especial de visita de inspeccién para la pareja « Una hora de barra libre internacional

« Prueba de menu (2 personas) « 4, canapés por persona

» Check-in VIP para la pareja = Mesas cocteleras

* Upgrade de habitacion para lo pareja durante « Una hora de musica en vivo a elegir
toda la estancia (guitarrg, violin o saxofon)

* Habitacion de hospitalidad el dia de la boda
« Amenidad en habitacion para la pareja mientras
se preparan para la boda CENA RECEPCION
*15% de descuento en spapara la pareja « Mentide 3 tiempgs o buffet
» 4 horas de barra libre internacional

; ) » Mesas de banquete con mantel blanco, servilletas de tela,
COCTEL DE BIENVENIDA Un dia antes de la boda sillas Avant Garde blancas o Tiffany blancas

* Una hera de barra libre internacional
« 3 canapés por persona

» Mesas cocteleras con mantel blanco
» Centro de mesa no floral

» Pastel de bodas para todos los invitados
* Vino espumoso para brindis

BENEFICIOS PARA LA PAREJA
» Amenidad romdntica en habitacion la noche de boda
» Desayuno romantico al dia siguiente de la boda
» Un dia de cabafha de playa o alberca
» Masaje de pareja de 25 minutas
« Certificado de aniversario de dos noches de
estancio en cortesia,

CEREMONIA

* Locacién para ceremaonia

* Cordinadora de bodas

» Ministros de ceremonia simbdlica

* Mesa para ceremonia

» Montaje de ceremonia con sillas Avant Garde blancas
* Sisterna de audio

» Ramof(s) y/o Boutonniere(s) parala pareja

Sion Pesta Americona Los Cobos $199.500 $2.100 $1,020 $3.990

Preclo en MM, incluye IVA « El check-in privade se confirma siempre y cuando el 50% de les invitadas lleguen el mismo die y contamos con manifiesto.de vuelos » Los locaciones
estan incluidas sin embargo hay locociones con fees de acuerdo al resort. Eventos en Sultes oplicon corgo extrae Los centros de meso de la casa no incluyen boutonniere » El ramo
y botdn son con flores de temparada « Bl buffet se ofrece a partir de 50 invitados « Mend tomaboda se sirve durante la Glitima hora del evento « El coetél de bisnvienida se confirma
can el minimo de 25 habitaciones reservadas por 3 noches » Los servicios incluidos en el paguete no son intercambiables por otros servicios o dinero en efectivo« Precios sujetos o
cambio sin previo aviso El pagqueteincluye a lo parejo de bodas en elndmero de invitados « El hospedaje se contruta por separado » Decoracion y servicios no mencicnados aplican
cargo adicional « Paguete exclusivo para bodas nacionales « El certificado de aniversario o luno de miel incluye 2 noches en cortesia reservando 3 naches 6 3 noches en cortesio
reservando S noches de estancia, Para use del certificado debe consultarlo con la especiolista en bodas « Habitacion de hospitalidad sujeta o disponibilidad « Equipo de DJ
adicionol al numero de persanaos Incluidas en el poquete, aplica cargo extra, *Resarts salo para aduhos.

fiestaamericanatravelty.com | weddings@posadas.com | @fatraveltycollection


https://www.fiestamericanatravelty.com/grand-fiesta-americana/hoteles/grand-fiesta-americana-los-cabos-all-inclusive-golf-and-spa
https://www.fiestamericanatravelty.com/grand-fiesta-americana/hoteles/grand-fiesta-americana-los-cabos-all-inclusive-golf-and-spa
mailto:weddings%40posadas.com?subject=
https://www.instagram.com/fatraveltycollection/?hl=es
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. Grand
Fiesta Americana.

LOS CABOS
All Inclusive Golf & Spa

gastronomia, bienestar y experiencias
que transforman eventos



https://www.fiestamericanatravelty.com/grand-fiesta-americana/hoteles/grand-fiesta-americana-los-cabos-all-inclusive-golf-and-spa

n Los Cabos, un destino que por si mismo inspira
Ey sorprende, hay un lugar donde la hospitalidad
se convierte en estrategia y la innovacion en sello
distintivo. El Grand Fiesta Americana Los Cabos All
Inclusive Golf & Spa ha sabido construir una propuesta
para el segmento MICE que va mucho mas alla de
la infraestructura: aqui los congresos, convenciones

e incentivos se transforman en experiencias
memorables que equilibran productividad con
bienestar, autenticidad y sofisticacion.



https://www.fiestamericanatravelty.com/grand-fiesta-americana/hoteles/grand-fiesta-americana-los-cabos-all-inclusive-golf-and-spa
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La gastronomia ocupa un lugar central en esta
vision. Con un restaurante estilo mercado y un jardin
organico que abastece gran parte de sus insumaos,

el hotel apuesta por el concepto farm-to-table, que
combina frescura, autenticidad y sostenibilidad. Los
menus no son solo alimentos: son narrativas que
conectan a los asistentes con el destino y generan
conversaciones alrededor de la responsabilidad
ambiental. Esta flexibilidad permite disefiar desde




desayunos buffet hasta cenas gourmet con cortes
premium o cocina japonesa frente al Mar de Cortés,
siempre con un toque creativo y personalizado.

El bienestar aparece como un segundo pilar clave.

En un mundo corporativo cada vez mas consciente
de la salud y el equilibrio, el Wine Somma Spa, Unico
en el destino, aporta un diferenciador poderoso.
Tratamientos exclusivos con vino, sesiones de yoga
—incluyendo yoga en hamacas— vy actividades
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como Paddleboard Yoga permiten que los asistentes
encuentren un respiro en medio de las agendas
intensas, lo que eleva la productividad y fortalece |a

conexion emocional del grupo.

Eltercer pilar es el entretenimiento. Los simuladores de
golfy Formula 1 en el espacio Black Box representan una
innovacion gue responde a la busqueda de experiencias
dinamicas en los programas de incentivos. Lejos de ser
un pasatiempo, se convierten en herramientas de

@60




teambuilding que promueven integracion, competencia
sana y diversion compartida. Complementados con
actividades de relajacion, construyen una narrativa

equilibrada entre adrenalina y serenidad.

La combinacion de estos tres ejes se refleja en casos
de éxito concretos. Recientemente, una convencion
internacional integro menus sustentables, control

de desperdicio y donaciones al Banco de Alimentos
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de Los Cabos, al tiempo que sumo experiencias de
spay simuladores de golf. El resultado: asistentes
satisfechos, objetivos cumplidos y un impacto positivo
en la comunidad local.

Con 26 anos de trayectoria y una ubicacion estrategica

a 35 minutos del aeropuerto y a 8 km de Cabo San
Lucas, el Grand Fiesta Americana Los Cabos ofrece
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mucho mas que recintos y habitaciones. Ofrece un
concepto integral donde la gastronomia, el bienestar y
el entretenimiento se convierten en aliados para crear
recuerdos imborrables. Para los lideres reunidos en el
CNIR 2025, la invitacion es clara: redescubrir un icono
de Los Cabos, con una propuesta renovada basada
en la excelencia gastrondmica, el entretenimiento y
el bienestar.

P SIGUIENTE

4 ANTERIOR
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CINTERMEX

ESPACIOS

que crean futuro -~

38 salones

Desde 30 hasta 4,000 personas en
el Centro de Convenciones
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| osaaste Klimentasybebidas | Serviciode catering WiFi
 6SP In-House -externo al recinto R Compartido y dedicado

AR 1,634 stands

¢ Por queé en Monterrey, Nuevo Ledn, México?

RRT O & hoteles a pasos de distancia Atracciones turisticas,
X . S®e (001 habitaciones) y mis de 5 Pueblos Magicos, mas de 17,000

gl = | \
(54 nacioales y 26 ﬂ 16,000 habitaciones en la restaurantes, 289 malls y centros

internacionales). :
ciudad. comerciales.
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https://www.youtube.com/user/CintermexMonterrey
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E n cada congreso, feria 0 exposicion que se
organiza en México hay un protagonista
silencioso: el recinto. Mas que muros y techos, los
recintos feriales y centros de convenciones son nodos
de encuentro, puntos donde se teje el desarrollo
economico, la innovacion y la cohesion social de

las regiones. En el marco del Congreso Nacional de
la Industria de Reuniones (CNIR 2025), que tendra
lugar en Puebla, vale la pena recordar que sin ellos la
industria no tendria base para sostenerse ni espacio
para crecer.

La Asociacion Mexicana de Recintos Feriales
(AMEREF) ha insistido en ello: los recintos son
pilares de la cadena de valor MICE, lugares que
articulan proveedores, autoridades, organizadores
y comunidades. Su papel es estratégico porque,
ademas de albergar eventos, proyectan destinos
enteros, impulsan politicas publicas y generan
confianza en la competitividad de México. Desde




Monterrey hasta Mérida, pasando por Leon,
Guadalajara o Acapulco, los recintos reflejan la
diversidad del pais y su capacidad para responder a

los estandares globales.
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La pandemia dej6 al descubierto su vulnerabilidad,
pero también su resiliencia. Hoy los recintos apuestan
por la transformacion digital, la eficiencia energética,

la sustentabilidad y la creacion de experiencias

mas humanas. No basta con metros cuadrados:

Se requieren espacios inteligentes, conectados,
accesibles y gestionados por talento especializado. Esa
profesionalizacion es lo que distingue a México en el
escenario internacional y lo que le permite competir
por congresos de talla mundial.

El CNIR sera un escaparate para reafirmar ese
compromiso. En Puebla, organizadores y lideres
podran constatar que los recintos no solo rentan
salones: ofrecen acomparniamiento, generan
conocimiento y se convierten en aliados estrategicos
de los destinos. Las innovaciones tecnoldgicas,
desde plataformas de inteligencia artificial hasta
modelos de gestion hibridos, son parte de la

nueva narrativa que busca pasar del contenedor al
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conector: espacios que no solo guardan eventos,
Sino que los potencian y los vinculan con su entorno.

El futuro de la industria mexicana de reuniones
pasa inevitablemente por sus recintos. En ellos se
construyen las comunidades profesionales, se genera
derrama economicay se proyecta la imagen del pais
hacia el mundo. Su impacto no se mide solo en cifras,
sino en las alianzas creadas, el talento que atraeny las
oportunidades que siembran. Y en Puebla, durante
el CNIR 2025, esa fuerza silenciosa volvera a hacerse
visible: los recintos como corazon palpitante de una
industria que no deja de evolucionar.

P SIGUIENTE
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En Panorama Turistico conectamos destinos,
impulsamos encuentros.
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En un gran evento, el éxito no depende de un solo
elemento. No basta con un recinto espectacular,
un programa atractivo o un banquete memorable.
La verdadera diferencia la hace la capacidad de

anticiparse: prever |o que el asistente necesita,
resolver lo inesperado y mantener el flujo intacto,
sin gque nadie perciba el esfuerzo detras. Esa es la
esencia del concierge de eventos y es ahi donde Sin
Fin de Servicios ha construido su fortaleza.




Durante mas de 15 afios, esta empresa ha demostrado
que su papel va mucho mas alla de la transportacion
ejecutiva. Si bien los traslados puntuales, seguros y
confortables son parte de su ADN, el corazén de su
propuesta esta en ofrecer un soporte integral que abarca
desde la coordinacion de staff, catering y branding,
hasta la produccion completa de convenciones. En otras
palabras: no se trata solo de llevar a los asistentes
de un lugar a otro, sino de garantizar que todo lo

que ocurre alrededor funcione con precision.




OO0
._...-.-........._..
O

sy




La division Concierge Pro representa ese “cuarto de
control” que todo organizador necesita, pero pocas veces
encuentra en un solo aliado. Aqui convergen la logistica
de movilidad, la planeacion de servicios complementarios
y la capacidad de resolver o inesperado. Desde
adaptar un coffee break en minutos, hasta redisefiar
un flujo de traslados por cambios de clima o ajustar la
produccion de un evento corporativo con soluciones
inmediatas, el concierge se convierte en un socio

invisible que sostiene el éxito del encuentro.




Este modelo de soporte integral responde a una
necesidad real del segmento MICE: |a certeza. Los
organizadores saben que cualquier fallo en la cadena
de valor afecta su reputacion, y los asistentes valoran
a fluidez de la experiencia completa, desde el traslado
hasta el ultimo detalle de hospitalidad. Con Sin Fin de
Servicios, ambos tienen la seguridad de que alguien ya
penso en lo gue viene, incluso antes de que ocurra.

La vision de la empresa es clara: ser el aliado estratégico
de los meeting planners, no solo su proveedor

de transporte. Sus valores —calidad, honestidad,
consistencia, certeza y responsabilidad— se traducen en
un acompafamiento permanente, discreto pero efectivo.
Para los compradores MICE, eso significa poder
delegar con confianza, sabiendo que detras de cada
movimiento hay un equipo preparado para responder.

La movilidad sigue siendo la puerta de entrada,
pero el concierge es el engranaje que mantiene




todo en equilibrio. En Guadalajaray la region, Sin Fin
de Servicios no se limita a mover personas: mueve
experiencias, asegura certezasy se convierte en

ese socio invisible que resuelve antes de que los
problemas aparezcan.

P SIGUIENTE

sinfindeservicios.com <« ANTERIOR

sinfindeservicios_ << REGRESAR AL
© Sin Fin de Servicios CONTENIDO


https://sinfindeservicios.com/
https://www.instagram.com/sinfindeservicios_/
https://www.facebook.com/profile.php?id=61578930000312

EX @mww

de los aceites

Aceite de Oliva
extra virgen

+*

Recién cosechado

Sin aditivos, certificado de
pureza, cosecha y proceso
*

Exclusiva seleccion de
aceitunas Arbequina y
Coroneiqui

e :
r Qmiraln@n’

s,

i

\ "S>/
L —
*_ P mercado
e libre

www.savantoils.com

r


https://articulo.mercadolibre.com.mx/MLM-1802053439-aceite-de-oliva-extra-virgen-savant-oils-_JM#position=18&search_layout=grid&type=item&tracking_id=d31ff734-322b-4927-b0cd-1318af7ae077
https://articulo.mercadolibre.com.mx/MLM-1802053439-aceite-de-oliva-extra-virgen-savant-oils-_JM#position=18&search_layout=grid&type=item&tracking_id=d31ff734-322b-4927-b0cd-1318af7ae077
https://www.facebook.com/SavantOilsCo/?locale=es_LA
https://www.instagram.com/savantoils/
https://www.youtube.com/c/SavantOils/videos
http://www.savantoils.com/

CNIR 2025

RET SY JPORTUNIDADES
QLB NOS UNEN LA
INDUSTRIA DE REUNIONES

POR: ALEJANDRO GARZA*.



https://articulo.mercadolibre.com.mx/MLM-1802053439-aceite-de-oliva-extra-virgen-savant-oils-_JM#position=18&search_layout=grid&type=item&tracking_id=d31ff734-322b-4927-b0cd-1318af7ae077

L a industria de reuniones en México atraviesa

un momento decisivo. Hemos demostrado
resiliencia y capacidad de adaptacion, pero los retos
actuales exigen creatividad, colaboracion y vision de
futuro. Cada desafio, sin embargo, abre la puerta

a una oportunidad, y ahi radica nuestra fortaleza
COMO sector.

Un cliente mas informado y exigente

Hoy no basta con ofrecer
logistica impecable;

B SOSTENIBILIDAD

= COMO l0s clientes buscan
COMPROMISO

experiencias unicasy
memorables. Lejos de
ser un obstaculo, esta
demanda representa la
oportunidad de mostrar lo
mejor de México: destinos,
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cultura, hospitalidad y el talento de quienes hacemos
posible esta industria.

Sostenibilidad como compromiso

El impacto ambiental y social de los eventos ya no
puede ignorarse. Este reto nos brinda una oportunidad
historica: posicionar a México como referente en
practicas responsables que reduzcan la huella 'y, al
mismo tiempo, generen beneficios tangibles en las
comunidades. Ademas de competitividad internacional,
este compromiso nos llena de orgullo como pais.

Innovacion tecnolégica

Los asistentes esperan soluciones digitales que
faciliten su experiencia, desde el registro hasta la
interaccion en vivo. Aungue pueda parecer complejo,
este reto abre la puerta a modernizar procesos,
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generar informacion valiosa y disefiar eventos mas
efectivos y personalizados.

Profesionalizacion del talento

La velocidad de los cambios nos recuerda la importancia
de mantenernos en aprendizaje constante. Convertir este
desafio en oportunidad implica impulsar programas de
capacitacion, certificaciones y espacios de intercambio

de ideas que eleven el nivel de toda la industria.

COLABORACION




El poder de la colaboracion

Frente a todos estos retos, la colaboracion es el hilo
conductor gue nos da certeza. Ningun desafio puede
resolverse en solitario. El verdadero poder de nuestro
sector esta en sumar talentos, compartir experiencias
y construir comunidad. Por ello, espacios como el
CNIR, impulsados por el COMIR, son tan valiosos: nos
permiten encontrarnos, escucharnos y trazar juntos el
camino hacia un futuro mas solido y sostenible.

Nuestra mision como asociacion

Creemos que nuestra tarea es ser un puente: conectar
a los actores del sector, amplificar las voces de nuestros
miembros y generar sinergias que transformen los
desafios en logros colectivos.

El futuro de la industria de reuniones en Mexico
sera tan grande como nuestra capacidad de ver, en




cada reto, una oportunidad. Y estoy convencido de
que, si seguimos caminando unidos, ese futuro sera
extraordinario.

P SIGUIENTE

4 ANTERIOR
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A NUEVA ENERGIA OUE
IMPULSA A LA INDUSTRIA DE

REUNIONES EN MEXICO
|POR; PAOLA BLANCAS®.

‘ \ ablar de la industria de reuniones en Mexico
es hablar de movimiento, de evolucion y de
posibilidades. Somos parte de un sector que no solo
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genera Negocios, Sino que conecta ideas, personas
y comunidades. Y aungue el camino no siempre

es sencillo, lo cierto es que hoy tenemos frente a
Nosotros una oportunidad enorme para demostrar
de qué esta hecho México.

Uno de los grandes retos es la profesionalizacion
constante. El mundo cambia rapido y los clientes
esperan lo mismo: soluciones agiles, equipos preparados
y experiencias memorables. Esa exigencia no debe
asustarnos, al contrario: es lo que nos empuja a
superarnos y a posicionarnos Como un pais capaz de
jugar en las grandes ligas de la industria global.

Otro punto clave es la sostenibilidad. Ya no se trata
de “si” debemos hacerlo, sino de “cdmo” vamos a
lograr que cada evento deje una huella positiva.
Desde reducir impactos ambientales hasta generar
beneficios reales en las comunidades anfitrionas,
tenemos la responsabilidad —y el privilegio— de




gue nuestros
CoNgresosy
convenciones sean
parte del cambio.
México, con su
riqueza cultural y
social, tiene todo
para liderar este
movimiento.

La innovacion es
un terreno en el

que mi generacion

se siente como en casa. La tecnologia ya no es un
accesorio, es parte esencial de como disefiamos,
comunicamos y vivimos los eventos. Lo digital no
reemplaza lo presencial, lo potencia. Y esa mezcla de |o
humano con lo tecnoldgico es justo donde podemos
diferenciarnos como destino creativo y disruptivo.



Pero nada de esto funciona si no entendemos la
importancia de la colaboracion. La industria no se
construye sola; necesita comunidad, confianza y
trabajo conjunto. Espacios como los que ofrece ICCA
NnoS permiten conectar, aprender y crecer en red.
México es fuerte porgue no depende de un solo
actor, sino de todos los que creemos en el poder
transformador de las reuniones.

Veo a la industria

con entusiasmo
porgue creo en su
futuro. Tenemos
iNnfraestructura,
talento, hospitalidad y
un espiritu joven que
nos impulsa a hacer
las cosas diferente. No
se trata solo de atraer

congresos, sino de
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convertir cada encuentro en una oportunidad para
dejar huella en las personas y en el pais.

Desde el ICCA Mexico Committee estamos
convencidos de que el momento es ahora. Y como
una de las voces jovenes de esta industria, estoy
segura de que o que viene sera tan grande como
la energia y la vision que pongamos en construirlo
juntos.

P SIGUIENTE
i
s « ANTERIOR
i * Paola BI .
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CONTENIDO
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€omo nueva frontera |
del Turismo de Reuniones

'} STAFF PANORAMA TURISTICO.




Kitzia Morales,

En la conversacion CEO de Ia

IADWP.

sobre turismo, México
ya No solo se reconoce
como pais de playasy

resorts all inclusive. Hoy,

tras quince anos de evolucion, ‘Q\

el pais se ha convertido en una »
superpotencia del turismo de bodas de
destino. El Caribe Mexicano lidera con mas de
150,000 celebraciones al afio, y mientras la estadia
promedio nacional se ubica entre 3y 5 noches, en
esta region los asistentes prolongan su visita hasta 6.1
noches por evento. La diferencia se traduce en una

derrama econdmica que multiplica el valor de cada boda.

Para Kitzia Morales, CEO de la IADWP, la
transformacion va mas alla de las cifras. “Las bodas ya
NO SON solo para extranjeros que buscan un escenario
paradisiaco. Hoy también los mexicanos deciden
casarse fuera de su ciudad de origen, y la didspora
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regresa desde Estados Unidos o Europa para celebrar
agui, en sus raices”, explica. A ese fendmeno se suman
comunidades internacionales —indias, libanesas,
chinas, judias, italianas— que encuentran en México
escenarios ideales para mantener sus tradiciones.

El cambio en la demanda internacional es evidente. Los
clientes ya no buscan Unicamente un resort: quieren
autenticidad, personalizacion y sostenibilidad. Crece la
tendencia hacia bodas intimas, con mayor gasto per
capita, mientras los invitados prolongan su estadia
en lo que se conoce como Guest Moon, extendiendo
vacaciones o regresando después. “Meéxico tiene la
combinacion perfecta: hospitalidad de clase mundial
y rigueza cultural incomparable. Pero necesitamos
resolver temas como politicas de visado y una mayor
inversion en promocion turistica”, apunta Morales.

La sustentabilidad se ha convertido en el eje de esta
evolucion. Desde la IADWP, el compromiso es pasar
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del discurso a la
accion. Talleres
practicos,
medicion

de huella

de carbono,
reutilizacion
Creativay
conceptos
como la Vintage
Concept Store
buscan que

los planners

regresen con
herramientas
reales para ofrecer alternativas responsables. “Siete
de cada diez parejas declaran querer una boda
sustentable, pero la mayoria no sabe como hacerlo.
Nuestro papel es preparar a los organizadores para
guiar a los clientes en ese camino”, enfatiza.




El valor econdmico y de imagen del segmento es
incuestionable: grupos de entre 50 y 200 personas,
multiples servicios contratados, contenido mediatico
que proyecta a Mexico y miles de empleos activados
en cada boda, desde chefs y musicos hasta floristas
y choferes. “La oportunidad esta en la colaboracion
estratégica:
asociaciones que
educamos, destinos
que invierteny
proveedores que
innovan”, sefala
Morales.

Su mensaje al CNIR
2025 es claro: el
romance y el MICE
NO SON MunNdos
separados, son

aliados naturales.
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Una boda de destino se parece mas a un congreso
0 a unviaje de incentivo que a una boda tradicional:
viajes grupales, actividades paralelas, experiencias
compartidas y una cadena de valor que se activa en
su totalidad.

En Puebla, tierra de historia y hospitalidad, esa idea
cobra fuerza. El romance no es un invitado externo: es
la nueva frontera que puede enriguecer a la industria
de reuniones con experiencias mas humanas,
emocionales y memorables.

P SIGUIENTE

<« ANTERIOR

<< REGRESAR AL
CONTENIDO



DE LOS SALUDOS Y LOS
COCAE jamtnaias

COMPROMISOS REALES EN LA
INDUSTRIA DE REUNIONES

| POR: ALEJANDRO ESCALANTE®

E n eventos como el CNIR solemos encontrarnos
con la misma dinamica: saludamos importantes

personas, escuchamos interesantes y esperamaos

ansiosos el momento del coctel o la cena. Pero,

;Y Si aprovecharamos ese espacio para algo mas?

;Y silo utilizaramos para cerrar acuerdos, firmar

COMPromisos y construir un terreno mas justo entre

plannersy proveedores?
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La otra cara de la industria

En nuestra industria se habla mucho de como deberia
comportarse el planner, de la importancia de dar
crédito a su trabajo y del rol central que juega en la
cadena de valor. Sin embargo, pocas veces se abre
la conversacion sobre la otra cara: la del proveedor.
Y mas aun, la del proveedor del proveedor, ese
eslabon que suele cargar con el peso mas duro de los
compromisos financieros.

En “vidas pasadas” l[aborales, era comun ver cOmo

a veces se le debia hasta al portero. Cada peso

se consume, pero la cuenta final siempre la paga

el proveedor. Y cuando la deuda se acumula, las
promesas de pago se vuelven un discurso recurrente:
“te puedo abonar algo para limpiar la deuda”, “en tal
fecha te liquidamos”. Mientras tanto, los servicios
siguen fluyendo hasta que algun proveedor se cansay
simplemente es reemplazado por el siguiente.
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El reto de ser buenos compradores

Ahora bien, ;se imaginan si ese mismo esfuerzo que
dedicamos a negociar plazos y a posponer pagos

|0 enfocaramos en ser buenos compradores? Para
inscribirnos a un evento en Barcelona o Frankfurt no
tardamos ni un minuto, pero para pagar una factura,
|0S procesos parecen eternos.

De arriba hacia abajo, de abajo hacia arriba

La vision de una industria profesionalizada no puede
venir unicamente desde los grandes planners o las
altas esferas. Debe construirse también desde las
bases: desde los proveedores mas pequerios hasta
l0s corporativos mas grandes. La sostenibilidad de la
industria depende de que miremos de arriba hacia
abajo y de abajo hacia arriba, reconociendo que
cada eslabon sostiene a otro y que la fortaleza de Ia
cadena depende del respeto mutuo.
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Hacia una cultura de acuerdos y confianza

La oportunidad que ofrecen foros como el CNIR no
deberia limitarse a intercambiar tarjetas o hacer
networking. Y no digo que eso haga el COMIR, me
refiero a los asistentes al ejecutar cada platicay
acuerdo. Estos espacios deberian convertirse en

el lugar donde se construyen compromisos reales,
donde planners y proveedores se reconocen como
SOCIOS y N0 como adversarios, y donde se acuerda
algo tan simple y tan poderoso como la puntualidad
en los pagos y otros aspectos que dafian la cadena
de valor.

Porgue hablar de profesionalizacion en la industria
de reuniones no solo implica capacitarse o innovar
en formatos. También significa comprometerse con
la ética del negocio, honrar a quienes sostienen la
operacion y garantizar que cada evento deje un
saldo positivo para todos los involucrados.



Recordemos algo. El cliente final es el cliente del

planner, pero el el proveedor, es responsabilidad

del planner, no del cliente final. Pues con una

proveduria sana, habra una industria sana.

Al final, los cocteles y las cenas son importantes, si.

Pero mucho mas importante es que, al levantar la

copa, todos los presentes podamos brindar desde

la confianza y la tranquilidad de que cumplimos con

nuestras obligaciones. Solo asi construiremos una

industria mas fuerte, mas unida y verdaderamente

sostenible.
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* Alejandro Escalante.
Presidente MPI México.

<4

SIGUIENTE

ANTERIOR

REGRESAR AL
CONTENIDO



CNIR 2025

CNIR 2025

LA FUERZA
DE REUNIRNOS
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L a industria de reuniones no es solo logistica,
recintos o programas académicos. Es la

certeza de gque, cuando Nos reunimos, suceden
cosas extraordinarias. En cada congreso, en cada
convencion, en cada incentivo, se tejen historias que
cambian destinos, generan confianza y dejan huellas
que trascienden mucho mas alla del evento.

El Congreso Nacional de la Industria de Reuniones
(CNIR 2025) en Puebla sera justamente eso: el
recordatorio de por quée hacemos lo que hacemos.
Mas de 900 profesionales levantando la mano como
una sola voz, demostrando que esta industria esta
viva, organizada y lista para transformar la manera
en que México y el mundo se conectan.

La relevancia lo confirma: nuestro sector representa
el 1.83% del PIB nacional y es motor econdmico
para cientos de miles de familias en todo el pais.



Cada congreso genera oportunidades que se
expanden mucho mas alla de los recintos: impactan
comunidades, inspiran a jovenes a sumarse a esta
industria y despiertan ideas emprendedoras que

construyen futuro.

Como presidente de PCOMM, sé que nuestro rol
no se limita a representar a los Organizadores
Profesionales de Congresos: somos un gremio que
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impulsa estandares, defiende la profesionalizacion

y crea comunidad. Hemos demostrado que la suma
de esfuerzos colectivos es capaz de abrir caminos,
de generar confianza en nuestros destinos y de
poner a México en el mapa mundial como referente
en la organizacion de grandes eventos, impulsando
practicas de clase mundial como nuestro Certificado
de Competitividad Global.

Hoy mas que nunca necesitamos espacios Como

el CNIR. O mejor dicho: necesitamos que el CNIR
alcance la magnitud que nuestra industria merece.
Porgue aqui no solo hablamos de eventos,
hablamos de futuro. Y ese futuro lo construimos
juntos, con pasion, con estrategia y con la conviccion
de que la industria de reuniones es un motor de
cambio economico, social y humano.

En Puebla no solo tendremos un congreso:
tendremos la oportunidad de recordarle al mundo
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—Y recordarnos a Nnosotros mismos— gue nuestra
fuerza esta en reunirnos. Porque cuando lo
hacemos, nada nos detiene.

P SIGUIENTE

4 ANTERIOR

* Carlos Pérez.
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C uando hablamos de la industria de reuniones,
solemos enfocarnos en nUmeros: visitantes,
derrama economica, metros cuadrados vendidos.
Y aunque esos indicadores son importantes, detras
de todo eso hay algo mucho mas profundo: la
comunidad profesional gue hace posible que los
eventos existan y trasciendan.

En estos afos he confirmado que las asociaciones

y los eventos no son solo plataformas para generar
Nnegocio, Sino espacios que construyen identidad,
cultura profesional y pertenencia. Son lugares donde
aprendemos unos de otros, donde nos iNspiramos
para innovar y donde descubrimos que el crecimiento
no es individual, sino compartido.

El rol de las asociaciones en este proceso es vital.
No se trata Unicamente de representar a un gremio
0 de levantar la voz en nombre del sector. Se trata



de generar confianza, de crear puentes entre
generaciones, de impulsar la profesionalizacion y de
recordarnos que nadie avanza solo. Las asociaciones
son ese tejido invisible que conecta trayectorias,
talentos y visiones, y que nos permite convertirnos en
una industria con propaosito.

I
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INNOVATION

En paralelo, los eventos funcionan como laboratorios
Vivos: ahi probamos nuevas ideas, escuchamos lo



que el mercado realmente necesita y, sobre todo, Nnos
reconocemos como parte de algo mas grande que
nosotros mismos. Un congreso, una feria, un foro...
todos son excusas para coincidir, aprender y sofiar
juntos. Y en esa coincidencia surge lo mas valioso:
las relaciones humanas que se transforman en
colaboraciones, proyectosy, a veces, amistades que
marcan el rumbo de nuestras carreras.

Desde PCMA Mexico Chapter hemos asumido
precisamente esa tarea: construir puentes, generar
conocimiento y acompafar a los profesionales de
nuestra industria en el camino de la innovaciony la
profesionalizacion. Nuestro compromiso es claro:
aportar a la comunidad con programas de educacion,
espacios de networking y conversaciones que nos
permitan crecer Como gremio y COmo personas.

Y es en el CNIR donde todo esto cobra especial
sentido: porgue ahi convergen las asociaciones, los



destinos, los organizadores y los proveedores, en un
encuentro que refleja la fuerza del sector. El Congreso
no solo es una vitrina de lo que hacemos, es también
un recordatorio de lo que podemos lograr juntos
cuando dejamos de pensar en silos y trabajamos
como comunidad.

El reto que enfrentamos es grande: vivimos en un
mundo en el que la tecnologia acelera todo, en el
que la competencia por la atencion de la gente es
feroz, y en el que los habitos de consumo cambian
a una velocidad nunca antes vista. Pero también ahi
esta la oportunidad: reinventarnos como industria
que aprende, que colaboray que se atreve a crear
experiencias que realmente importan.

Creo firmemente que, si logramos mantener el
espiritu comunitario como brujula, no habra reto que
Nno podamos superar. Porque al final, la verdadera
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fuerza de la industria de reuniones no esta en
sus cifras, sino en las personas que, con pasiony
compromiso, deciden construir futuro juntos.

P SIGUIENTE
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desde la vision de ABC LATAM:
| Mas de dos décadas abriendo
ke camino en la Industria de Reuniones

I POR: LILIA ANCIOLA*.




C uando hablamos de transformar un destino
turistico en una experiencia inolvidable, pocas
industrias lo logran con tanta sensibilidad, detalle y
conexion humana como el Turismo de Romance.
Alo largo de mas de 20 afios, la Association of
Bridal Consultants (ABC LATAM) ha trazado un
camino solido, a veces cuesta arriba, pero siempre
inspirador, posicionando este segmento como un
elemento clave para el desarrollo econdmico, social
y emocional de los destinos.

Desde su fundacion, ABC ha sido mas que una
organizacion; es una comunidad apasionada
compuesta por mas de 3,000 profesionales
distribuidos en 30 paises, con una mision clara:
elevar el conocimiento y el profesionalismo en

la industria de bodas y eventos. En 2005, con

la creacion de ABC Latinoameérica, esta vision
tomo un nuevo impulso, incorporando la calidez,
diversidad y rigueza cultural de nuestra region,



dando lugar a una fusion que hoy transforma bodas

en experiencias vibrantes y auténticas.

Mas que Bodas:
Una experiencia integral de viaje

Lejos de ser eventos aislados, las bodas de destino,
nucleo del Turismo de Romance, comparten una
esencia profunda con el Turismo de Reuniones



(MICE): son viajes planificados en torno a un evento

central, en los que las personas se desplazan con un

objetivo claro, pero donde el valor afiadido lo da la
experiencia completa que ofrece el destino.

Una boda no es solo un "si, acepto". Es una
convencion de emociones, logistica y coordinacion
entre mas de 100 proveedores |locales e
internacionales donde lo mas valioso es la derrama
economica y social que se distribuye en toda la
comunidad receptora.

Rompiendo paradigmas, creando Futuro

Durante sus primeros arios, ABC LATAM se enfrentd a
una barrera comun en muchas industrias innovadoras:
la incredulidad. Costaba imaginar que el Turismo

de Romance pudiera tener un impacto tan relevante
COMO uUn congreso internacional. Pero hoy, esa
percepcion ha cambiado radicalmente. Gracias a una



labor incansable de sensibilizacion, formacion y
alianzas estratégicas, ABC se ha posicionado
como pionera en la profesionalizacion del
Turismo de Romance.

Ha promovido activamente su integracion
al turismo de reuniones, visibilizando que
ambos comparten modelos de gestion

similares, asi como la co-creacion de valor.




Un futuro con nuevas rutas:
Reingenieria hacia el 2026

Con la mirada puesta en el futuro, ABC LATAM

Se encuentra en un proceso de reingenieria
organizacional de cara al 2026 donde su vision es
clara: ser un puente de conexién, conocimiento y
colaboracion, donde el centro de todo sea el valor

de las personas.




Una invitacion a la colaboracion

Hoy es tiempo de abrir el dialogo entre

industrias. El Turismo de Reunionesy el Turismo

de Romance no son caminos separados: son

rutas complementarias, que al integrarse
estratégicamente pueden fortalecer destinos,
diversificar mercados y construir comunidades mas
prosperas y resilientes.

Desde ABC LATAM, hacemos una invitacion abierta
a todos los actores de la industria MICE, para que
sigamos construyendo juntos un ecosistema donde
cada evento sea una oportunidad para generar un
turismo con propaosito.

P SIGUIENTE
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EL PAPEL DE LAS ASOCIACIONES
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I POR: LEONARDO MENA*.
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Desde la antigledad, los seres humanos hemos
entendido que la union de esfuerzos genera
logros imposibles de alcanzar de manera individual.
Si bien las asociaciones formales surgen en el siglo
XIX, la esencia de colaborar por un bien comun ha
estado presente desde siempre.

A las Asociaciones debemos algunos de los mayores
avances de la humanidad: la construccion de paz

en distintas regiones del mundo, el desarrollo de
medicamentos que han salvado millones de vidas, la
defensa de los derechos humanos de las minorias

y la innovacion tecnoldgica que hoy damos por
sentada, entre muchas otras.

En la Industria del Turismo de Reuniones, las
Asociaciones no solo son un vehiculo para disefiar
estrategias y alcanzar objetivos que de manera individual
serian inalcanzables, sino también la brdjula ética que
orienta nuestro actuar; son la via para profesionalizar



nuestros servicios, garantizar que cada cliente reciba
la excelencia que espera, y comunicar a la sociedad
que los viajes de incentivo, ferias, exposiciones, Congresos
y convenciones generan beneficios mucho mas alla
del impacto economico: construyen comunidad,
brindan conocimiento, oportunidades y dejan un
impacto social sumamente positivo.

La fuerza de una Asociacion es transformadora:
impulsa cambios que impactan a sus miembros, a la
sociedad y al medio ambiente. Hoy mas que nunca
necesitamos integrarnos, compartir experiencias,
generar redes profesionales solidas, y transmitir
conocimiento a las nuevas generaciones. También
debemos incidir en politicas publicas que fomenten
un desarrollo mas justo, ordenado y sustentable.

En Los Cabos, el Cluster de la Industria de Reuniones,
formalizado a principios de 2025 e integrado con
orgullo al COMIR, es prueba viva de ello. Llevamos
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mas de cinco afos trabajando de manera conjunta
para posicionar a nuestro destino como un referente

mundial en la organizacion de eventos.

Es un honor pertenecer a esta gran alianza en la
gue DMC's, hoteleros, restauranteros, académicos,
proveedores, operadores de toursy un Consejo



Asesor conformado por lideres de talla internacional,
sumamaos conocimientos, creatividad y experiencia.
Juntos enfrentamos los retos de un mundo cambiante,
abrimos nuevos mercados, generamos Negocios 'y,
sobre todo, conseguimos que cada reunion en Los
Cabos sea una oportunidad para dejar una huella
positiva en la comunidad.

Porque mas alla de los numeros, el verdadero legado
de una asociacion esta en los lazos de confianzay
amistad que construye. Y en Los Cabos, esos lazos nos
permiten seguir creciendo, innovando y compartiendo
con orgullo la grandeza de nuestro destino.

P SIGUIENTE
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LAS ASOCIACIONES DEBEN
CONSTRUIR COMUNIDAD Y

TRANSFORMAR DESTINOS
|por<; AAAAAAAAAAAAAAAAAA |

L a Industria de Reuniones en México vive un
momento decisivo. La competencia global, los
cambios geopoliticos y las expectativas de nuestras
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comunidades anfitrionas nos exigen repensar la
manera en gque colaboramos. Desde mi perspectiva
como Director del Cluster de Turismo de Monterrey,
estoy convencido de que las Asociaciones no solo
representan a sus miembros: son plataformas vivas
de articulacion, confianza y proposito compartido.

Cuando iniciamos el camino del Cluster, apostamos
por un modelo de triple helice que redne a la Iniciativa
Privada, al sector publicoy a la Academia. En estos
10 afios he podido constatar que esta formula
multiplica los resultados: al sentarnos en la misma
mesa, competidores naturales se convierten en
aliados, compartimos informacién estratégica y
desarrollamos proyectos que ningun actor podria
lograr en solitario.

Esta vision ha sido reforzada por mi proceso de
formacion en el Certified Destination Management
Executive (CDME) de Destinations International. En



particular, en el curso de Destination Advocacy &
Community Relations, confirmé algo que vivo todos
los dias: el turismo de reuniones no se construye
Unicamente con agendas comerciales, sino con la
capacidad de generar relevancia y confianza en

la comunidad. Una asociacion no es fuerte por el
numero de eventos que atrae, sino por el legado
que deja en su gente y en su entorno.
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Por ello, en Monterrey hemos trabajado para que
l0s proyectos tengan un impacto real: impulsar la
profesionalizacion del sector con programas de
inteligencia turistica y certificaciones especializadas,
disefiar estrategias de innovacion gue posicionen a
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nuestra industria, y al mismo tiempo asegurar que la
derrama economica, los empleos y las oportunidades
leguen a las familias y empresas locales. Nuestro
proposito es que la Industria de Reuniones no solo
organice eventos, sino gue tambiéen transforme
destinos y mejore comunidades.

De cara a la Copa Mundial FIFA 2026, el desafio es aun
mayor. No se trata Unicamente de recibir visitantes,
sino de aprovechar la visibilidad global para consolidar
un legado de innovacion, eficiencia y colaboracion.
Estoy convencido de que las Asociaciones, en este
momento historico
deben ser la

voz colectiva

que articule
voluntades y
trace un camino
comun.




En conclusion, el papel de las Asociaciones en

la Industria de Reuniones no se debe limitar a
representar a sus miembros: nuestra verdadera
fuerza esta en activar ecosistemas de colaboracion,
construir comunidad y catalizar transformaciones
que beneficien a todo el sector. La historia del ClUster
de Turismo de Monterrey confirma que, cuando
trabajamos unidos logramos mas que congresos
exitosos: construimos confianza, generamos
valor y transformamos nuestro destino.

P SIGUIENTE
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RIVIERA DIAMANTE
Y EL FUTURD DE LA INDUSTRIA DE REUNONES:
AESILIENCIA, INNOVACION Y COLABORACION
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L a industria de reuniones en México atraviesa una
transformacion profunda, marcada por cambios
en las expectativas de los asistentes, la integracion
de nuevas tecnologias y la creciente demanda de
experiencias auténticas y sostenibles, y desde la
Riviera Diamante Acapulco vemos no solo retos,
sino también oportunidades para consolidarla
como un referente en el segmento MICE, ofreciendo
experiencias personalizadas, hibridas y equilibradas

entre tecnologia y responsabilidad con el entorno.




En este contexto, Grupo Mundo Imperial asume un
rol estrategico, pues mas que un conjunto de hoteles
y recintos, representa un ecosistema integral capaz de
recibir congresos, convenciones, ferias y espectaculos
de talla internacional, y su infraestructura, gue incluye
Expoy Forum Mundo Imperial, Arena GNP Seguros
y hoteles como Princess, Pierre y Palacio Mundo
Imperial, permite ofrecer soluciones completas

de hospitalidad, conectividad y entretenimiento

que superan las expectativas de organizadoresy

participantes.




Hoy en dia, los asistentes buscan experiencias que
combinen personalizacion, formatos hibridos y una
integracion equilibrada de tecnologia con practicas
responsables hacia el entorno, y es por ello que todos
los que conformamos la Asociacion Riviera Diamante
Acapulco, y particularmente en Grupo Mundo Imperial,
hemos apostado por espacios fl exibles, tecnologia de
vanguardia, practicas sustentables, a la par de una oferta
gastronomicay cultural que enriguece cada encuentro,
colocando la experiencia del usuario en el centro de
nuestra vision y asegurando que cada evento trascienda
el programa formal para convertirse en un recuerdo
memorable.

Destacamos también que la profesionalizacion es
uno de |os ejes prioritarios de nuestro enfoque, ya
que la industria requiere talento capacitado, capaz

de innovar y comprender las dinamicas globales del
sector. Por ello, impulsamos iniciativas de formacion
y certifi cacion, fomentamos la vinculacion entre



actores publicos y privados mientras elevamos los
estandares de calidad, fortaleciendo la cadena de
valor del turismo de reuniones y posicionando tanto
a Acapulco (La Riviera Diamante) como a México
como destinos competitivos a nivel internacional.

En mi papel de Presidente de la Asociacion Riviera
Diamante Acapulco, destaco el papel de las
asociaciones en la construccion de comunidad, pues
Su mision es articular esfuerzos, impulsar la inversion,
fortalecer la promocion turistica y generar un entorno
favorable para el crecimiento, y la colaboracion entre
destinos, organizadores, proveedores y autoridades
resulta fundamental para garantizar una industria
mas solida, resiliente e inclusiva.

Sin duda alguna consideramos que el futuro de la
industria MICE se construye con innovacion, talento
y proposito, que cada evento es una oportunidad de
transformacion, de conexion y de crecimiento colectivo,
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de manera que, desde la Asociacion Riviera Diamante
Acapulcoy por supuesto en Grupo Mundo Imperial
reafi rmamos nuestro compromiso con la excelencia,
convencidos de que trabajar en comunidad es la
mejor estrategia para enfrentar |os retos actuales'y
aprovechar todas las oportunidades que nos esperan.
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LA IMPORTANCIA ESTRATEGICA
DE LOS VIAJES DE INCENTIVO.

TENDENCIAS CLAVE
| POR: DAVID DIAZ"




De acuerdo con el Incentive Travel Index, elaborado
en colaboracion por IRFy SITE Foundation, los
viajes de incentivo se estan consolidando como una
herramienta estratégica para las organizaciones. Los
encuestados destacan dos factores determinantes:
el mayor enfoque en retener a empleados talentosos
y la ventaja competitiva en la contratacion. Estos
elementos refuerzan el valor de los programas de
incentivo en un mercado laboral altamente competitivo.

Las tendencias mas recientes muestran que la
legada de nuevas generaciones a posiciones de
iderazgo (70 %) y una fuerza laboral cada vez mas
dispersa incrementan la importancia de los viajes
de incentivo. Estos programas no solo fomentan
la cohesion, sino que también refuerzan la cultura
organizacional.

La responsabilidad social es un resultado del
enfogue de las nuevas generaciones pues otro



aspecto cada vez mas relevante es la huella de
carbono. Los encuestados sefialan que las empresas
estan prestando mayor atencion al impacto
ambiental de sus programas, lo que convierte la
sostenibilidad en un factor estratégico a considerar
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en el disefio de experiencias.




Las generaciones mas jovenes estan transformando el
sector, provocando una verdadera reestructuracion.
De hecho, mas de uno de cada diez encuestados
considera que los espacios tradicionales, como
Mmuseos, iglesias antiguas o edificios historicos, ya

No resultan atractivos para los viajes de incentivo
modernos, obligando a los meeting planners a buscar
nuevas alternativas.

Por otro lado, los retos presupuestales son una realidad
que debemos sortear, pues uno de los mayores
desafios actuales es la gestion de expectativas frente
a la inflacion de costos. Vuelos, alimentos y bebidas
asi como la produccion de eventos han aumentado
considerablemente, reduciendo la capacidad de los
presupuestos. Aungue muchos clientes han ajustado
sus cifras, estas no siempre crecen al mismo ritmo
que los gastos. Esto obliga a los meeting planners a
ser mas creativos para mantener el mismo nivel de
calidad, lujo y sorpresa que los participantes esperan.



Los clientes corporativos, por su parte, ponen énfasis

tanto en maximizar el retorno de la inversion (poder
duro) como en generar beneficios culturalesy de
compromiso (poder blando). Casi uno de cada tres
compradores indica que los lideres empresariales
muestran un enfoque cada vez mas positivo hacia la
planificacion de estos programas.



Los viajes de incentivo estan evolucionando para
responder a un entorno en constante cambio. Factores
como la sostenibilidad, los retos presupuestales, la
influencia de nuevas generacionesy la busqueda de
un mayor retorno de inversion los convierten en una
herramienta estratégica clave. En este contexto, la
capacidad de innovar y disefar experiencias memorables
sera lo gue marque la diferencia para las organizaciones
que busquen atraer, retener y motivar al mejor talento.

Finalmente, un reto adicional es también el entorno
politico que influye en el comportamiento del
mercado, hoy dia vemos gque Estados Unidos esta
levando a cabo mas viajes de incentivo domesticos,
y que aungue estan en terreno nacional hay algunos
destinos que no se habian usado antes.

Para México existe aun la posibilidad de atraccion
de esos viajes de incentivo pues el mercado
estadounidense sigue visitando destinos mexicanos



que considera ya seguros por haberlos usado antes
(Los Cabos, Puerto Vallarta, Cancun vy la Riviera Maya)
mientras que el mercado europeo esta poniendo
SUS 0jos en Latinoamerica.

Estas tendencias nos brindan un panorama de
comportamiento, pero, una vez mas, lo valioso para
un destino es estar preparado para este segmento
de mercado y para los meeting planners, lo
relevante es conocer esos destinos que no ha usado
para ponerlos en la mesa de negociacion siemprey
cuando cumplan con las expectativas de mercado.

P SIGUIENTE
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CARIBE MEXICANO:

EL ALIADO NATURAL

DEL TURISMO DE REUNIONES
| STAFF PANORAMA TURISTICO.

| Caribe Mexicano, aliado estratégico del
E COMIR como Destination Partner, llega al CNIR
2025 en Puebla con una presencia que reafirma su
iderazgo en la industria de reuniones. Mas que un
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nombramiento coyuntural, se trata de una relacion
consolidada en el tiempo, que reconoce la fuerza de
un destino que ha sabido reinventarse y posicionarse
como referente mundial en turismo de reuniones,
iIncentivos, congresos y exposiciones.

Bajo el liderazgo del Consejo de Promocion Turistica
de Quintana Roo (CPTQ), la region ha construido
una narrativa solida que combina infraestructura,
conectividad y experiencias unicas. Hoy, hablar del Caribe
Mexicano es hablar de un ecosistema turistico que
integra 12 destinos, mas de 135 mil cuartos de hotel,
170 mil m? de espacios para reunionesy 3 centros de
convenciones de clase mundial. Una plataforma versatil
capaz de albergar desde congresos internacionales hasta
incentivos boutique, con la misma calidad y hospitalidad.

La estrategia de promocion ha dejado de centrarse
Unicamente en las playas para proyectar una
vision integral. Cancun, Riviera Maya, Tulum,



Playa del Carmen, Cozumel o Bacalar no son solo
postales turisticas: son territorios que ofrecen
recintos especializados, proveedores capacitados,
plataformas digitales, disefladores de stands, DMCs
y una cadena de valor completa que entiende

las necesidades del segmento MICE. El Caribe
Mexicano es, en ese sentido, un destino que no se
imita a recibir visitantes, sino que disefia y produce

experiencias a la medida de cada organizador.







La conectividad es otro de sus grandes activos. Con
cuatro aeropuertos internacionales y un promedio
de 428 operaciones aéreas diarias, la region conecta
con mas de 134 ciudades globales, consolidandose
como la puerta natural de entrada al pais y como
hub estratégico para América. Esta ventaja logistica
se traduce en certeza para los meeting planners,
gque saben que los asistentes podran llegar sin

complicaciones desde cualquier punto del mundo.




El valor agregado esta en las experiencias. Desde la
serenidad de Holbox, un santuario de desconexion
con hoteles boutique frente al mar, hasta la
energia vibrante de Cancun con su gastronomiay
vida nocturna; desde los escenarios culturales de
Tulumy Playa del Carmen hasta la riqueza natural
de Bacalar o Mahahual, el Caribe Mexicano ofrece
una diversidad inigualable. Cada evento encuentra
un contexto que trasciende lo profesional para
convertirse en vivencia memorable.

El compromiso con la sustentabilidad también ha
marcado el rumbo. Programas de conservacion
ambiental, hoteles certificados, reduccion de huella de
carbono y proyectos comunitarios forman parte de
un modelo que busca prosperidad compartida. Como
sefalo recientemente Andres Martinez Reynoso,
director general del CPTQ), “nuestra estrategia no

se limita a promocionar destinos, sino a consolidar



una marca que inspira confianza y preferencia en los
organizadores de eventos”.

Al ser Destination Partner del COMIR, el Caribe
Mexicano refrenda su papel como aliado estratégico
de la industria MICE mexicana. Para los organizadores,
representa certeza; para los asistentes, inspiracion; y
para la industria, un recordatorio de que en México
hay un destino que no solo atrae turistas, sino que
construye comunidad, negocios y futuro.
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