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CARTA EDITORIAL

Cada ano, dedicar una edicion a las podas destino nos
oermite acercarnos a una industria gue trabaja con algo
muy personal: la forma en gue dos personas deciden
celeorar y compartir su historia. Esta vez guisimos conocer
las decisiones detras de ese trabajo v darles espacio a
guienes las toman.

‘Pasion vy promesa: bodas destino con proposito” reune
experiencias vy reflexiones de profesionales que aceptaron
compartir lo gue han aprendido, o gue les preocupa vy
aguello gue consideran necesario revisar en su oficio.
AQradezco su generosidad para escribir v abrirnos una
oarte de su manera de pensar.

Al leer sus colaboraciones encontre coincidencias, pero
tambien perspectivas gue amplian nuestra mirada. La
accesibilidad, las tradiciones familiares, la planeacion entre

oaises v la participacion de los negocios locales tienen



CONsSecuencias concretas para las parejas, los invitados v

las comunidades gue |os reciben.

QUISIMOS gue estas paginas fueran Utiles para guienes
Organizan Lodas, para quienes prestan servicios v para
|0s destinos gue buscan atender mejor este segmento.
Que permitan reconocer situaciones propias, descubrir
otras formas de trapbajar y encontrar ideas que puedan
levarse a la practica.

Gracias por acompanarnos y por seqguir haciendo
de Panorama Turistico un espacio para compartir

conocimiento entre profesionales.

Bienvenidos.

Gustavo Contreras
Director Panorama Turistico
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Na NOvia Organiza su boda desde una pase en
U Corea del Sur. Su pareja esta en Estados Unidos
v la celebracion sera en Medellin. Llegaran seis dias
antes. En Ciudad de Mexico, otra novia, medico en
residencia, tampoco puede visitar el destino antes de
casarse. Ampas historias, compartidas en esta edicion
0Or Sergio Arevalo Anaya y Luchy Ramirez Lombana,
oermiten entender la confianza gue una pareja
deposita en quienes organizaran su celepbracion.

A esa confianza responde el tralbajo de los profesionales
que escriben en estas paginas. Sus experiencias
Muestran cuanto necesitan conocer antes de proponer
Una sede, eleqgir un meny o disenar una ceremonia.
Detras de cada encargo existen historias familiares,
oOsibilidades economicas y costumbres que merecen
atencion. Tambien expectativas alimentadas por
iImagenes de celebraciones ajenas, gue pueden
complicar las decisiones de guienes apenas comienzan
3 planear la propia.



Adrian Pavia senala una responsabilidad incomoda
0ara su gremio: los organizadores tambien

oueden alimentar la competencia por impresionar.
Paula Abreu describe lo gue ocurre cuando 1as
referencias de redes sociales ocupan el lugar de
Jna conversacion con los novios. Leldos juntos, sus
textos invitan a revisar gue se recomienda, por gue
se recomienda y cuanto espacio conserva la pareja
0ara decidir.



Conocer a guienes celebran tambien implica
reconocer sus diferencias. Valentina Corro vy Lauran
Luna comparten su experiencia con podas del sur
de Asia v el cuidado gue requieren sus tradiciones.
Isela Alcantara Bahena propone averiguar que
costumbpres desea conservar o transformar cada
oareja. Beting Anzilutti incorpora una necesidad gue
ouede pasar inadvertida: saber si todos podran
oarticipar, desplazarse, comunicarse v disfrutar de 1a
celebracion.

El destino participa en esas decisiones. En los casos de
Medellin y Ciudad de Mexico aparecen restaurantes,
artesanos, recintos historicos vy recorridos gue forman
oarte de la estancia. llse Diamant aborda esa relacion
entre la celebracion v el lugar gue la recibe; Leonardo
Artigas examina la preparacion de los proveedores
que la hacen posible. Guadalupe Gonzalez Sandoval
amplia la mirada hacia los invitados v los motivos gue
oodrian encontrar para regresar.



Asi adquiere contenido la expresion ‘bodas destino
CON Proposito”. Se reconoce en una recomendacion
que respeta el presupuesto, una tradicion

comprendida antes de incorporarla, una necesidad
de accesibilidad atendida a tiempo O un encargo gue

oermite participar a un Nnegocio local. Son decisiones
gue exigen conocimiento vy criterio profesional.

Esta edicion ofrece la oportunidad de contrastar €sas
experiencias con el trabajo propio. Quien organiza



encontrara maneras de escuchar y asesorar; guien
oresta servicios podra revisar cCOmao participa en

[a celebracion; guien promueve un destino tendra
elementos para comprender mejor 1o gue ofrece. La
invitacion es a leer con una oda en mente: una gue
nayan organizado, recibido o esten por realizar. Quiza
estas paginas ayuden a reconocer una decision gue
todavia estan a tiempo de tomar mejor.

* Gustavo Contreras.
Director General | Publisher
Panorama Turistico.
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NO PARA COMPLIIR

Cuando celebrar se convierte en una competencia,
perdemos de vista lo verdaderamente importante.




H 3y algo que, despues de tantos anos organizando
0Odas, me preocupa profundamente: estamos
convirtiendo uno de los acontecimientos mas
importantes de la vida de una pareja en una carrera
por impresionar a los demas.

Y o mas incomodo es reconocer gue, muchas
veces, SOmaos NOSotros, los propios profesionales de
[a industria, quienes alimentamaos esa carrera.

Durante anos construimaos una industria extraordinaria,
creativa, profesional v capaz de transformar suenos en
experiencias memorables. Pero tambien contribuimaos
3 instalar una idea peligrosa: que para tener una
ooda inolvidable hay que hacer una produccion
cada vez mas grande, mas sofisticada, mas Costosa v,
oreferentemente, mas espectacular gue la anterior.

Las redes sociales hicieron el resto. Hoy muchas
oarejas llegan a su primera reunion con una



coleccion de imagenes de Pinterest, videos de
INnstagram v referencias de bodas millonarias gue
OOCO tienen qgue ver con su realidad, su historia © sus
oosibilidades econdomicas.

Y entonces aparece la frustracion. Porgue el
oresupuesto no alcanza. Porgue aguello gue parecia
indispensable resulta imposible. Porgue comienzan
a comparar su celepracion con la de personas gue
NI sigquiera conocen.

¢En qué momento dejamos de organizar bodas
para comenzar a producir expectativas imposibles?

VOLVER AL ORIGEN NO SIGNIFICA RENUNCIAR
A LA EXCELENCIA

Quiero ser claro: no estoy en contra de las grandes
oroducciones. Las he creado, las disfruto v conozco el



tralbajo extraordinario gue existe detras de cada una.
Una boda espectacular puede ser apsolutamente
autentica. El problema no es la magnitud. El problema
comienza cuando el espectaculo se vuelve mas

importante gue las personas.

Cuando los novios sienten que deten contratar algo
DOorgue esta de moda. Cuando gastan dinero gue no
tienen para satisfacer expectativas ajenas. Cuando



Una celepracion deja de representar su Nistoria para
convertirse en una demostracion de estatus.

Y aQui tenemos una responsabilidad enorme comao
orofesionales. Un buen wedding planner no es
guien consigue gue una pareja gaste mas. Es guien
lOgra gue cada decision tenga sentido.

Nuestro tralbajo no deberia consistir en imponer
tendencias ni en replicar formulas exitosas.

Deberia comenzar por algo mucho mas sencillo vy,
oaradojicamente, cada vez menos frecuente: escuchar.
Escuchar gue desean los novios. Comprender de
donde vienen, gue [os emociona, cuales son sus
tradiciones, gue valoran y gue guieren compartir con
qguienes aman.

Tambien escuchar aguello gue muchas veces cuestsa
decir: cuanto pueden gastar v hasta donde estan
dispuestos a llegar. Porgue una boda no deberia



comenzar con una deuda emocional ni terminar con
una deuda economica.

TRES DECISIONES QUE PUEDEN CAMBIARLO TODO

Si tuviera gue ofrecer tres consejos a una pareja gue
esta pOor casarse, serian estos:

1. No contraten por impulso.

ANntes de contratar cualguier servicio, preguntense
si realmente |0 desean, si lo necesitan v si aporta
algo significativo a su celepracion. No todo o que
deslumbra en una pantalla tiene sentido en la vida real.

2. No gasten para impresionar.

Sus invitados no deberian ser el motivo por el

cual comprometan su tranquilidad economica. La
hospitalidad no se mide por el precio de una flor, 1a
altura de un centro de mesa o la cantidad de artistas
contratados.

20






3. No sigan tendencias para encajar.

Las tendencias pasan. Las fotografias envejecen.
LO que hoy parece extraordinario manana puede
resultar completamente olvidable. La identidad, en
cambio, permanece.

SU BODA TIENE QUE HABLAR DE USTEDES, NO
PARECERSE A TODAS LAS DEMAS.

Y esta Ultima afirmacion deberia ser tampien una
declaracion de prinCipios para guienes trabajamaos
en la industria.

BODAS DESTINO:
EL LUJO DE PERTENECER A UN LUGAR

Cuando hablamos de bodas destino, esta reflexion
adguiere todavia mas fuerza. Elegir un destino para
casarse no deberia significar simplemente trasladar
Jna gran produccion a otro escenario. Una boda en
Cartagena no necesita reproducir una oda de Paris.



Una celebracion en Mexico no tiene por gue parecerse
3 una fiesta en ltalia. Y una boda en un pegueno pueblo
ouede resultar mucho mas emaocionante gue otra
realizada en el hotel mas exclusivo del mundo. Su
cultura, su gastronomia, sus tradiciones, sus artesanos,
SuU musica vy su comunidad deberian tener un lugar
genuino dentro de la experiencia.

Ahi es donde los profesionales tenemos una
oportunidad extraordinaria: tralbbajar con proveedores
lOcales, reconocer sus conocimientos, respetar su
identidad v generar oportunidades economicas
reales para el destino. Pero cuidado: incorporar
elementos culturales no significa utilizarlos como
decoracion exotica. Significa comprenderlos,
respetarlos v permitir gue aporten autenticidad. El
OropOsSito tampbien esta en como contratamaos, cOmo
Negociamaos, COMO tratamaos a 10s equipos de tranagjo
V cuanto de lo gue invertimaos permanece en 1a
comunidad anfitriona.



No podemos hablar de bodas con propdsito si el
destino solamente nos sirve como telén de fondo.

MENOS EXHIBICION. MAS EMOCION.

Hay una pregunta gue suelo hacerme cuando
Dienso en una celebracion: jque van a recordar
verdaderamente sus protagonistas dentro de veinte



anos? /La cantidad de flores? ¢El tamano de Ia
oantalla? jLa estructura suspendida sobre a pista

de baile? Quizas recuerden alguna de esas Cosas.
Pero estoy convencido de que o gue permanece es
Mmucho mas profundo.

La mirada de guien los esperaba al final del pasillo.
El abrazo de un padre. Las palabras inesperadas de
Jn amigo. Una cancion gue vuelve a reunir a toda la
familia. La emocion de estar, por unas horas, rodeados
de 1as personas mas importantes de sus vidas.

LA EMOCION NO
SE COTIZA. SE
CONSTRUYE.

Y construirla
requiere sensibilidad,
experiencia, criterio

v UNa enorme

llustracion: @pikisuperstar / magnific.com



capacidad para entender a las personas. No estoy
oroponiendo bodas austeras ni celebraciones sin
creatividad. Estoy proponiendo algo mucho mas
aMmpicioso: bodas honestas. Celebraciones donde
cada inversion tenga una razon, cada eleccion
represente a sus protagonistas vy cada experiencia
este pensada para compartir, NO solamente para
exhipir.

LA INDUSTRIA TAMBIEN NECESITA HACERSE
PREGUNTAS

Creo gue ha llegado el momento de revisar nuestro
discurso como profesionales.;Estarmos asesorando o
estamos condicionando? jEstamaos interpretando 10s
suenos de las parejas O Imponiendoles los nuestros?
(Estamos creando experiencias memoraples o
contenidos para nuestras redes sociales? Porgue
Una poda Nno puede convertirse en una plataforma
de promocion personal del organizador.

20/



La verdadera sofisticacion no siempre esta en agregar.
Muchas veces esta en saber guitar. En defender

Una decision sencilla. En decirle a una pareja gue no
necesita gastar mas. En tener la honestidad profesional
de recomendar algo diferente, aungue represente
Jna produccion menor. Eso tampien es excelencia.
Y Quizas sea una de las formas mas valiosas de
ejercer nuestra profesion.

VOLVER A CELEBRAR

Las bodas han atravesado siglos, culturas y generaciones.
Campiaron los vestidos, los escenarios, 10s rituales v
[as formas de festejar. Pero su esencia permanece:
dos personas gue deciden construir una vida juntas
v compartir esa promesa con quienes aman. El futuro
de las bodas destino no deberia definirse solamente por
cuanto dinero movilizan, cuantos invitados convocan
O Quée tan espectaculares resultan sus producciones.
Tambien deperia medirse por la autenticidad de las



experiencias, el bienestar de |as paregjas, el respeto
0Or las comunidades v la capacidad de generar
recuerdos gue verdaderamente importen.

NO NECESITAMOS BODAS CADA VEZ MAS
GRANDES. NECESITAMOS BODAS CADA VEZ MAS
SIGNIFICATIVAS.

Porgue cuando se apagan las luces, se desmontan
[as estructuras v los invitados regresan a sus hogares,
|0 Unico gue deberia permanecer intacto es aguello
gue dio origen a todo. El amor. La promesa. La
celebracion.

* Adrian Pavia.
Wedding & Destination Wedding
Planner [ International Speaker.

Director del Capitulo Latinoamérica

e Islas del Caribe de habla . ’
hispana de IADWP. A D R.ﬂ.ﬂk N‘ p.A V I A

Editor General de EPICA Magazine . .
Autor de «Experto en Bodas. www.adrianpavia.com.ar
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L as parejas buscan cada vez mas gue su poda
refleje su nhistoria, su personalidad vy sus valores, en
lugar de limitarse a reproducir un modelo tradicional.

El informe global de bodas 2025 de The Knot
Worldwide, basado en mas de 33,000 parejas de ocho
paises, identifica la personalizacion, la autenticidad

Vv la Intencion como elementos importantes en 1a
evolucion de las celebraciones. *Foralravel

Cada vez son mas las parejas gue se suman a la lista
de Bodas llenas de experiencia v tradicion, 0odas
lenas de cultura y cada vez el planeador depe
estar lo mas documentado gue pueda en pase a los
familiares, el origen e incluso su proposito de vida.

Como expertos en Bodas Destino manipulamos
algunas decisiones de logistica mas sin empargo
es imprescindipble valorar estas tres preguntas gue
nos daran respuestas ineditas de estas nuevas



generaciones, gue
en mi caso muy
oarticular me han
funcionado a lo
largo de mi carrera
orofesional &
empresarial.

En 13 Ultima decada
NOS NeMmaos
contado Ia historia

en trabajar en Ia
especializacion en 1as personas, entre mas Conozcas
a tu cliente aun sera mas facil, actualmente Ias
NUEevVas generaciones les gustaria que trajeramaos
Jdn scanner vy leer claramente o que ellos quieren
oroyectar, te recomiendo no saltarte estas tres
oreguntas esenciales que trabajan parte del
arraigo vy el sentido de pertenencia para cualguier
generacion.



cQue tradiciones desean conservar v cuales
orefieren transformar? Y nosotros Como expertos
estar en el ideal de adaptacion.

cCOMO integrar sus raices, su cultura v su historia
en el destino y/o destino elegido? Por que 1o estas
nNaciendo asl vy a gue generacion detras estan
impactando.

cQue desean gue sus invitados comprendan sobre
ellos a traves de la celebracion? El mensaje elegido...

Esta hara llevadera la planeacion pero sopre todo
todos los invitados e incluso los anfitriones, llevaran una
celebracion memorable a sus casas y renomioraran
gue trasciendan generaciones.

La Idea central: La boda deja de ser solamente
Una representacion del amor vy se convierte en una
expresion de identidad.

53



En destinos como Jalisco, esto abre una oportunidad

extraordinaria para integrar haciendas, gastronomia
regional, artesania, musica y hospitalidad como parte
genuina de la historia de cada pareja.

INvitada toda la cadena de valor a sequir preparandonos
0ara estas exigencias v sobre todo invitar a los Wedding
Planners del interior del pais y de otras partes del mundo
a eleqgir este destino lleno de tradicion y cultura, de
lugares maravillosos llenos de historia.



YO sovy Isela Bahena

Fspecialista en Bodas Hispanas, soy Directora de
Grupo Bahena v actualmente soy la Representante
del Cldster de Romance de la Secretaria de Turismo
del Estado de Jalisco. Los esperamos agui para
realizar todas sus celebraciones.

= *lIsela Alcantara Bahena.
L . Especialista en turismo, bodas destino, eventos y
| hospitalidad, con mds de 20 anos de experiencia

en el desarrollo y promocion de proyectos turisticos.
Es socia fundadora y directora general de Grupo GRUPOD
Bahena, representante del Cllster de Romance del BAHENA
Estado de Jalisco desde marzo de 2025 y miembro
del Consejo Consultivo de la Secretaria de Turismo €) bahenaeventos

estatal. También fue directora de Turismo del
Ayuntamiento de Zapotlanejo.

@ grupobahena
cluster_romance
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Tras casi veinte anos recorriendo el universo del
diseno v la produccion de pbodas, he visto cCOmo
[a industria se ha transformado vertiginosamente.

Se han elevado los estandares tecnicos, el acceso

3 la inspiracion visual es infinito v las producciones
alcanzan niveles escenograficos comparables al cine.

Sin empargo, en medio de esta revolucion estetica,
me invade una profunda preocupacion: nos hemos
obsesionado con lo externo.

NoOs desgastamos debatiendo el tono exacto de

3 servilleta, la curvatura de la silla 0 el volumen
monumental de [as instalaciones florales, pero estamaos
dejando de lado la conversacion fundamental: el alma
de los anfitriones y el latido del destino elegido.

1. La trampa del evento "ultra producido™:
del algoritmo al vacio
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Hoy apunda un fenomeno gue llamo las bodas

de “Show Off Digital. Eventos hiper producidos,
impecables para una fotografia de Instagram o un clip
de TikTok, pero gue carecen de pulso vital. Cuando
oreguntas cual fue la narrativa creativa 0 por gue se
selecciono esa estetica particular, la respuesta casi
siempre es la misma: “lo vimaos en Pinterest’.

Copiar una tendencia despoja al evento de su
identidad. Las bodas no son pasarelas del ego del
wedding planner ni catalogos de tendencias del
disenador floral; son celebraciones de la vida de
dos personas. Deben hablar de sus raices, de su
educacion, de los vigjes compartidos, de los libros gue
leen vy de la promesa gue estan construyendo juntos.

Aquello que jamas podra replicarse mediante
un presupuesto o un algoritmao es la
autenticidad humana.
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Cuando la personalizacion no tiene un proposito

de fondo, NoOs convertimaos en engranajes de una
maquinaria de consumo desmedido. La planeacion
se transforma en un parril sin fondo gue guema
oresupuestos sin dejar memoria emaocional. La
verdadera personalizacion no consiste en poner
mMonNogramas en cada rincon, sino en dotar de
sentido a cada decision gue se toma.
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2. Escuchar antes de disenar: el arte de la
consultoria consciente

Para cambpiar el rumpbo, como profesionales
debemos desaprender la costumbre de "'vender'
nuestras propias fantasias de diseno. Nuestra
responsabilidad primordial es escuchar activamente.

Ejemplo practico para la industria:

En lugar de iniciar una primera entrevista con un
cuestionario de estilos "¢ rustico o contemporaneo?”],
iniciemaos con preguntas de fondo:

o /Que anecdota resume la complicidad entre
usteges?

e CUando sus invitados recuerden este fin de
semana dentro de diez anos, ;que emocion
especifica quieren que recuerden haber sentido?
o /Que valores son innegociables para ustedes
COMO pareja?’



Cuando comprendes la esencia de la pareja, dejas de
oersequir presupuestos astronomicos por vanidad.
Con el tiempo, aprendi a priorizar la conexion emocional
OOr encima del tamano de la cuenta bancaria. Esas
Darejas autenticas, gue no buscan competir en redes
Ni deslumprar por ostentacion, ven su oda como
SU primer gran proyecto conjunto. Y cuando ese
Oroyecto se cuida con respeto, el cliente no solo se
convierte en un empajador leal: se vuelve un amigo
0ara toda la vida a guien mas adelante acompanas
en Dautizos, aniversarios © proyectos corporativos.

3. El destino no es un set de filmacion:
abrazar el entorno y la cultura

Una boda destino no deberia ser una purbuja aislada
donde se traslada una estetica generica a una playa
O Una hacienda. El destino es un anfitrion mas, con
nistoria, texturas, gastronomia y comunidades locales
gue merecen respeto e integracion.



Hacer podas destino con pProposito exige
trascender la postal turistica v generar valor
compartido:

e Colaboracién con negocios locales: No llevernos
todo 'importado’ de las grandes metropolis solo por
comodidad. Busguemos a |os talleres de ceramica,
a los panaderos artesanales, a las tejedoras © a los
MUSICOS tradicionales de la region.

e Gastronomia con arraigo: £n lugar de menus
genericos internacionales, disenemaos experiencias
culinarias con chefs locales gue honren los ingredientes
de temporada v los productores de la zona.

e Educacioén y respeto: Si elegimos un lugar por
SuU mistica vy su historia, ensenemaos a los invitados
cOMO convivir en equilibrio con la comunidad v el
ecosistea local, evitando la gentrificacion efimera
que 3 veces provocan los macroeventos.
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4. El trabajo con la cadena de valor:
de "proveedores" a co-creadores

Un evento con proposito no se logra con relaciones
transaccionales frias. Los proveedores de la industria
—floristas, iluminadores, artesanos, directores de
Danguete— necesitan conocer el porgue detras del
evento, No solo el cronograma de montaje.

Cuando compartimos con el equipo tecnico \ [
[a historia gue sustenta la boda:

e El florista no solo \
coloca tallos; elige ok
variedades autoctonas ( -
gue representan €l

jardin de la abuela de I3
novia o la flora silvestre del
destino.

i com
istracion: @magnific / magnific-¢®
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e El chef entiende por que el maridaje rinde tributo
al primer viaje de la pareja por el estado sede.

o El fotografo deja de cazar poses artificiales de
catalogo v enfoca su lente en las miradas v los
arazos gue revelan los lazos reales de la familia.

Manifiesto para los profesionales del manana
Hacer una poda destino con Proposito es uNa
declaracion de principios:

e Menos apariencia, mas sustancia: Un evento
austero en parafernalia pero rico en significado
oerdura infinitamente mas en la memoria gue una
escenografia millonaria sin alma.

e Curaduria consciente: Cada elemento en la mesa,
cada melodia y cada iluminacion debe responder
3 Una pregunta sencilla: ;que historia cuenta esto
sobre ellos?

©



e Impacto positivo: Que el paso de nuestra celebracion
oOr un destino deje una huella de agradecimiento,
orosperidad para l0s artesanos locales v respeto
OOr su identidad cultural.

Al final del dia, nuestra promesa como planeadores
NO radica en coordinar tiempos O rentar mobiliario
en tendencia. Nuestra verdadera pasion consiste en
ser custodios de un momento sagrado: construir un
refugio donde dos personas y sus seres gueridos
celebren el amor de manera honesta, consciente v
orofundamente humana.

* Paula Abreu.

Especialista en turismo de romance, bodas

destino y creacion de experiencias de

lujo, con mas de 19 anos de trayectoria

en la industria de bodas y eventos. Es spne st

promotora de bodas destino en Puebla y 'Eé, -,é"'
National Chapter Head México de la IADWP. "
. Autora de Chispa y Corazon: 12 pasos PAULA ‘_"u BREU
) t:'zl"’ para destacar en la competida industria Weddingse Events

M £‘ de las bodas, también es conferencista y
e . '
H .. formadora internacional. hola@paulaabreubodas.com
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L as bodas destino han evolucionado. Hoy,

[as parejas No solo PUSCan un escenario
extraordinario para celebrar su union; desean vivir
Una experiencia gue refleje su nhistoria, sus valores y
[a manera en gue quieren compartir uno de los dias
mas importantes de su vida. Desde mi perspectiva,
Una noda destino con proposito va mas alla de [a
oelleza: conecta personas, culturas y comunidades,
v transforma una celebracion en una experiencia
con significado.

Mexico tiene una rigueza incomparable para
lograrlo. Su diversidad cultural, gastronomia,
arguitectura, hospitalidad y escenarios naturales lo
convierten en un destino privilegiado para recioir
0arejas nacionales e internacionales. Sin embargo,
el verdadero valor no esta unicamente en el lugar
elegido, sino en la capacidad de construir una
experiencia gue dialogue con su entorno vy respete
su identidad.
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Cuando hablo de
oodas con significado,
nO podria dejar de
mencionar las podas
del sur de Asia, que han
legado con fuerza al
centro de Mexico. Hace
OCcho anos fui pionera
en su planeacion vy
ejecucion en la Ciudad
de Mexico, v he visto
cOMO este segmento
na contribuido a
posicionar un destino
gue antes no figuralba
entre las opciones de
estas parejas. Las South
Asian Weddings me
nan permitido ampliar
mi vision de la industria




v comprender la importancia de 1as tradiciones, [0S
vinculos familiares v la identidad cultural. Su riqueza
simoaolica exige sensibilidad, conocimiento vy una
olaneacion Minuciosa.

Trabajar con parejas de diferentes culturas me ha
confirmado gue no existe una formula unica para
celebrar el amor. Nuestro reto es comprender sus
expectativas, honrar sus costumores v crear experencias
autenticas gue equilibren tradicion v personalidad.
Mexico tiene una oportunidad extraordinaria para
recipir estas celebraciones y compartir su riqueza
con el mundo.

Una boda con proposito tambien implica tomar
decisiones conscientes: colaborar con proveedores
locales, reconocer el talento de cada region vy
respetar el entorno. Desde la perspectiva turistica,
estas celepraciones impulsan la economia, generan
oportunidades para los servicios especializados v
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motivan a los invitados a descubrir la gastronomia,
[0S paisajes v la cultura de cada destino.

Despues de mas de 15 anNos de experiencia en 1a
industria, estoy convencida de gue nuestro trabajo
va Mas alla de coordinar proveedores o disenar
escenarios memaorables. Somos responsables

de transformar una vision en una experiencia

coherente, cuidada vy significativa.




Para mi, una oda destino con Proposito comienza
CON Una pregunta: (gue gueremaos gue permanezca
cuando termine la celepbracion? Si logramaos

crear recuerdos, fortalecer conexiones culturales

vV generar un impacto positivo en el destino,
nalbremos conseguido algo extraordinario.

Porgue la pasion nos inspira a crear v la promesa
Nos invita a trascender. Cuando ampas se
encuentran, una boda deja de ser solamente una
celebracion para convertirse en una historia gque
merece ser contada.

* Valentina Corro.

Wedding planner especializada en bodas

destino, con 15 anos de experiencia y mas de 600

bodas coordinadas. Es fundadora de Valentina

Corro Wedding Agency, socia de seis marcas

- Y il vinculadas a eventos y educacion, y creadora

3 L '_" +,  dela plataforma educativa Agilibus, asi como

. ‘:_ o “°  de Carrera de Novias CDMX y My Wedding \/f(_\
RN 5 "".;:".'i Tour. Especialista en bodas multiculturales, ha .
' b= . desarrollado una metodologia para planear WEDDING AGENCY

celebraciones a distancia y participd como
speaker en BODAF Europe 2026, en Barcelona.

@ @indianweddingmexico
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L as grandes ciudades se transforman igual que las
generaciones. Actualmente la Ciudad de Mexico
ofrece experiencias v turismo de alta gama, envuelto en
experiencias sensoriales. En ellas las nuevas parejas de
origen indio [denominadas Desi) encuentran la libertad
0ara conjugar sus celebraciones como en la misma
INdia, donde los contrastes sociales v las tradiciones
convergen, para crear verdaderas Indian Weddings.

En la Ciudad de Meéxico es posible ver entre 13s
calles gue un Baraat [procesion del novio para
arribar a la ceremonia) parezca el rodaje de una
oelicula, mientras gue la novia espera dentro de un
exconvento del siglo XVI donde se llevara a cabo la
majestuosa ceremaonia.

Fsa magia historica de la India la pueden sentir 1os
iNvitados gue asisten a estas bodas, quienes realizan
[argos viagjes para vivirlas en la tampien conocida
‘ciudad de los palacios’.
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¢Por qué eligen a la Ciudad de México?

L3 Ciudad de Mexico cuenta su historia a traves
de su arquitectura. Hermosas haciendas, museos
e NIStOricos recintos con mas de 400 anos ge

nistoria, son perfectos para las distintas ceremonias vy
celebraciones indias.




La infraestructura
turistica y la
conectividad aérea

Firmas hoteleras de
orestigio internacional,
aunado a la proveeduria
de alto nivel, son un
factor clave para gue
|0s indios decidan
casarse en Ciudad de
Mexico. La cercania
con Canada vy Estados
Unidos genera una
facilidad logistica para
t0dos 10s invitados
iInternacionales, con
vuelos directos entre
ciudades.




La hospitalidad de los mexicanos

Mexico es reconocido a nivel mundial como un pais
amigaple v acogedor. Esa hospitalidad se manifiesta
en la famosa frase "M CASA ES TU CASA™ realmente
se vive cuando se llega a territorio mexicanao.

El profundo patrimonio cultural de México:
Gastronomia, musica, tradiciones gue conviven y se
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fusionan con celebraciones multiculturales diversas.
Ese patrimonio que Nos caracteriza, logra fusionarse
de forma extraordinaria con otras culturas igual de
complejas gue la nuestra, como lo es la cultura india,
gue desde hace mas de 10 anos Nos comparte sus
majestuosas bodas.

Inicialmente en destinos de playa (Cancun y

Los Cabos] vy poOCO a pOCO se han expandido a
importantes destinos como San Miguel de Allende,
Puerto Vallarta, Morelos v Oaxaca, v de 2019 a la
fecha Ciudad de Mexico.

Fue a partir de 2019, gue las Bodas Indias lograron
Jn auge importante. Tuve la oportunidad de
realizar la primera vy verdadera boda india con los
orincipales elementos gue 1as caracterizan. Esta
Boda marcoO un ‘antes y un despues’ para esta
naciente industria, gue sigue preparandose boda
tras boda.
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Como planeadores de bodas, hemos aprendido
gue el verdadero lujo radica en respetar 1as
tradiciones con un proposito: preservar 1as uniones
mas alla de la historia.

* Laurah Luna.

Wedding planner con mas de 20 afos

de experiencio, mds de 800 eventos y g

pionera en bodas indias en México. Fundd l

Indian Weddings Mexico City en 2018, tras INDIAN

producir la primera boda india en CDMX, WEDDINGS
. o -MEXICDO CITY -

destacdandose por crear experiencias

muilticulturales Unicas. Ademds, se indianweddingsmexicocity.com
desempena como ponente y docente en

la industria nupcial internacional. @ indianweddingsmexicocity
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. Que sucede cuando dos personas, unidas por el
Camor v POr historias culturales distintas, eligen una
ciudad para celebrar el comienzo de su vida juntos?
A veces, |a respuesta esta en un destino gue logra
reunir mundos gque, a primera vista, parecen lejanos.

Louise v Ali, una pareja estadounidense gue vive

en Nueva York, llegaron a su boda con una riqueza
cultural propia: ella, con raices afroamericanas; &l, con
ascendencia india. £l 6 de abril, la Ciudad de Mexico
se convirtio en el punto de encuentro de sus historias.
Desde mi experiencia como wedding planner,
acompanarlos en esta aventura confirmao algo en 1o
gue creo profundamente: una boda destino adguiere
verdadero significado cuando cada decision habla
de quienes la protagonizan.

La primera decision es el destino. Mas gue elegir
Jun lugar bonito, se trata de encontrar una ciudad
capaz de ofrecer una experiencia compartida. La
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capital mexicana reune contrastes

dificiles de encontrar en un solo
sitio: tradicion y modernidad,
cultura popular v sofisticacion,
arquitectura historica vy una
escena gastronomica vibrante.
Para una pareja multicultural, esa

diversidad se convirtio en una invitacion a descuprir,
Louise, medico en plena residencia, nunca pudo
visitar la ciudad antes de la boda; toda la planeacion
se realizo a distancia. La confianza fue esencial para
fransformar |0 desconocido en una experiencia propia.

La segunda decision es el venue, porgue el espacio
determina mucho mas gue la estetica: define el
ambpiente, influye en los traslados v condiciona Ia
experiencia de los invitados. El Ex Convento Reging,
CUyOs origenes se remontan a 1573, fue el escenario
de la ceremonia principal. En pleno Centro Historico,
SUS MUuros centenarios ofrecieron algo gue ninguna
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decoracion puede fabricar: una historia real.
Celeprar alli significo incorporar el legado de Ia

ciudad a una historia gue apenas comenzaa.

La tercera decision es lo que sucede alrededor de

la boda. Un recorrido en bicicleta para descubrir 10s
tacos de la ciudad, un coctel entre plantas en Balmor
ROOftop, 1as ceremonias indias de Pithi y Sangeet en

el Palacio Metropolitano v un brunch en Saks Polanco
dibujaron una experiencia gue trascendio el dia de la
0oda. Cada encuentro revelo una faceta distinta de Ia

©



capital: su espiritu urbano, su herencia arguitectonica,
SU rigueza gastronomica y su sofisticacion.

En The Luchy Experience, entiendo gue planear una
0oda es disenar recuerdos con intencion. El proposito
NO esta en hacer mas, sino en elegir mejor: un destino
gue represente, un espacio gue cuente una historia
y experiencias que acerguen a las personas.

Porque, al final, el verdadero lujo de una boda destino
no es solamente llegar a un lugar extraordinario. s
regresar a casa sintiendo gque se ha formado parte de
algo irrepetible.

* Lucia Ramirez Lombana.

Conocida como Luchy, es wedding

planner y diseniadora de bodas en

Ciudad de México, fundadora de The

Luchy Experience, empresa creada THE

en 2010. Especializada en bodas de

destino, cuenta con mds de 18 anos de U
experiencia en el sector. Es autora de

Una Boda FEA: La féormula secreta para EXPERIENCE

Wedding Planners eficientes y participa
como formadora de profesionales de la ﬁ @theluchyexperience.com
industria nupcial. luchy @theluchyexperience.com
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0Or gue sencillamente hasta el momento, |la
. . . Organizacion de podas se estructuralba como
una celepracion de neto corte social donde se
dabba por sentado que todos disfrutalbamos! ...
aungue la realidad no era asi pues -Comao persona
CcOnN discapacidad- puedo afirmar gue si la misma
NO atiende os prinCipios pasicos de accesipilidad
sea tangiple como intangible la boda puede llegar a
convertirse en una experiencia llena de opstaculos.

POr eso, hoy mas gue nunca, necesitamaos formar
wedding planners especializados en la organizacion
de bodas accesiples, profesionales capaces de
transformar Ia inclusion en una parte esencial no ya de
3 planificacion de cualguier celebracion, sino desde el
ler. momento: es decir de la entrevista © encuentro del
orofesional con la pareja contratante de sus servicios
en la gue se debe preguntar . sin estigmatizar si
alguno de ellos, sus familiares o invitados poseen
algun tipo de discapacidad fisica, sensorial o mental
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La accesibilidad debe llegar al altar

Estamos “encerrados’ en un concepto vy hasta
graficado o tenemos! Que nos lleva a pensar cuando
se habla de accesibilidad en la persona usuaria de
silla de ruedas gue necesitara de una rampa O Pano
adaptado...y no en otros tipos de discapacidades o

@



capacidad restringida [porgue un invitado de mas de
/5 aNos necesitara de accesibilidad también).

Si bien estos elementos son fundamentales, 1a
accesipbilidad va mucho mas alla de las condiciones
fisicas de un espacio.

Una boda verdaderamente accesible no solo debe
cumplir con los requisitos de una infraestructura vy
posterior ambientacion [respetando: anchos, altos,
[argos, grados de inclinacion, modos de circulacion
v mobiliario) gue cumpla con los estandares de

'3 accesibilidad tangible tambien atender Ia
accesipilidad intangible, vinculada con el trato
NuMano, la comunicacion, la empatia v la capacidad
de comprender gue cada participante puede tener
necesidades: del volumen de la musica a tener
gue hablar en lengua de senas, de leer en Braille a
necesitar de una cuberteria especial pues tiemblan
SUS Manaos.






¢Qué deberia conocer un wedding planner
especializado en accesibilidad?

1. Seleccionar correctamente la sede a reservar:
evaluar salones, hoteles, jardines, iglesias, playas
v Otros escenarios, considerando los accesos, |os
desniveles, los lugares para aparcar.

2. Comunicar de modo ‘comprensible” cursar
invitaciones digitales o impresas con informacion clara
sobre lugar de celebracion, direccion postal correcta
lincluyendo una guia
sobre como llegar]
fecha, hora, dress s
code vy toda o

iNfo necesaria

>

0Or ejemplo

formularios que = ( y
oermitan comunicar -

necesidades de apoyo



V recursos especiales
COMo por ejemplo €l
suptitulado, cuando
corresponda.

3. Ofrecer una
gastronomia inclusiva:
coordinar con los
oroveedores de catering
0Oara contemplar
alergias, intolerancias,
reguerimientos
alimentarios o religiosos v
necesidades especificas.

4. Brindar accesibilidad
sensorial: disefiar un
esguema preciso en

el cual se analice I5
luminacion, la musica, el




volumen del sonido, la senalizacion v 10s espacios calm
0ara agquellos gue puedan sentirse sobreestimulados
durante una celebracion.

.. 1y asl podria enumerar muchos mas! aungue son
estos los cuatro pilares fundamentales.

Una oportunidad para la industria de las bodas

La especializacion en podas accesiples, que todo VWP
oueda tomar No representa unicamente un Compromiso
orofesional v una oportunidad de diferenciacion
orofesional tambien un crecimiento personal al
alimentar en si Mismo y en su propia emmpresa un
espiritu y accionar con marcada mirada social.

Sies verdad gue 1as parejas buscan cada vez mas
experiencias personalizadas poder ofrecer una
celebracion gue contemple las necesidades de
t0dos los asistentes no solo lleva a la empresa



Organizadora a otro nivel, tambien amplia el mercado

v mejora la calidad del servicio.

Disenar para la diversidad no significa crear una 0oda

diferente: significa organizar una boda para todos.

* Dra .Betina Anzilutti.
Magister en Accesibilidad.
CEO Noun Eventos

Te invitamos a sumarte a la ra. certificacion
de habla hispana

ORGANIZACION DE BODAS ACCESIBLES

Plan de estudio: https://nouneventos.com.
ar/bodas-accesibles/

Info e inscripcion: info@nouneventos.com.ar
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Una Boda Destino

no deberia llegar a un destino:
deberia perlenecerle

7. f;f'ﬁ

Por que el verdadero lujo en el turismo de
romance esta en la intencion, no en la produccion.

POR: ILSE DIAMANT | LUXURY ROMANCE AMBASSADOR*




) Jrante mas de 20 anos he tenido la oportunidad
de observar cOmo ha evolucionado el turismo de

romance v, particularmente, las bodas destino. Cuando
comence a tralbgjar con este segmento, la conversacion
estana mucho mas enfocada en llevar una celebracion
extraordinaria a un lugar extraordinario. El destino
era el escenario: el mar, el hotel, la playa, el paisaje.

Hoy sin embpargo, tenemaos la oportunidad de
olantearnos una pregunta diferente: (Que pasa cuando
dejamos de llevar una boda a un destino y empezamaos
a hacer gue esa boda pertenezca al destino?

Para mi, ahi comienza una boda con proposito. Y

Nno me refiero Unicamente a incorporar elementos
sustentaples, contratar proveedores locales o incluir
oroductos de la region. Todo eso puede formar
oarte de una estrategia, pero el proposito va mucho
mas alla. Tiene que ver con la intencion detras de
cada decision.



Primero: escuchar antes de disenar

Una de las grandes responsabilidades gue tenemaos
como profesionales del turismo de romance €S
aprender a escuchar verdaderamente a nuestros
Clientes. Antes de preguntar gue colores guieren,
que flores imaginan O gue montaje vieron en redes
sociales, deberiamos entender algo mucho mas
importante: ;Que significa este destino para ellos?
Hay parejas gue llegan porgue se enamoraron de sus
olayas. Otras tienen una historia familiar relacionada
con Mexico. Algunas guieren compartir con sus
INvitados la gastronomia, 1a cultura o la naturaleza
del lugar. Otras simplemente guieren gue sus

seres gueridos vivan juntos una experiencia gue
dificiimente podrian tener en casa. No todas 1as
oarejas buscan lo mismo. Por eso, disenar una boda
CON Proposito No significa imponer una identidad
local a una celebracion. Significa descubrir gue parte
del destino tiene sentido para esa pareja y convertirla



en una experiencia autentica. El destino no tiene que
disfrazarse de destino. Tiene gue sentirse.

Después: entender que los proveedores también
cuentan una historia

Una pboda destino no se construye unicamente con
flores, mobiliario, musica, alimentos vy fotografia. Se
construye con personas. El fotografo gue conoce

[a luz del lugar. Bl chef gue entiende los productos
de la region. El artesano que transforma una tecnica
tradicional en un detalle para los invitados. El musico
que puede incorporarsonidos locales sin convertirlos
en un elemento decorativo forzado. El transportista
gue conoce las rutas v 1os tiempos reales del destino.
El hotel, el DMC, el wedding planner v todos aguellos
orofesionales que hacen posible gue cientos de
DErsonas vivan una experiencia coordinada. Cada
Uno de ellos puede ser simplemente un proveedor.
O puede convertirse en parte de la narrativa.






La diferencia esta en coOmo integramaos su
conocimiento v su talento dentro de la experiencia.
Ahi es donde nuestra labor como profesionales
deja de ser solamente logistica. Comenzamaos a ser
curadores de experiencias.

Una boda tambien puede generar valor para el
destino. Cada boda destino moviliza mucho mas
que a una pareja. Hay invitados que llegan dias antes.
Reservan habitaciones. Comen en restaurantes.
Contratan transporte. Visitan atractivos. Compran
oroductos. Contratan experiencias. Y detras de cada
UNO de esos movimientos existe un ecosisterma de
DEersonas y empresas.

Por eso, una de las preguntas gue deberiamos hacernos
COMO industria es: (Como podemos lograr gue una
mayor parte del valor generado por el turismo de
romance se guede vy se multipligue en el destino?
ESto puede significar integrar talento local, tralbajar con



oequenos Negocios, INCorporar gastronomia regional,
recomendar experiencias autenticas, contratar artesanos,
crear actividades para los invitados o desarrollar
colaboraciones con empresas de la comunidad.

NoO se trata de hacerlo por obligacion. Se trata de
entender gue una poda destino tambien puede
convertirse en una plataforma para conectar a
nuestros visitantes con el lugar que eligieron. Y
Cuando esa conexion sucede, la experiencia cambia.
El invitado deja de ser unicamente un huesped. Se
convierte, aungue sea por unos dias, en parte de 1a
nistoria del destino. El lujo tambien esta en la intencion.
En el segmento de lujo existe una conversacion gue
considero cada vez mas importante. Durante mucho
tiempo asociamaos el lujo con la cantidad: mas flores,
mMas Produccion, Mas experiencias, mas elementos,
mas sofisticacion. Pero despues de tantos anos
tralbajando con parejas v destinos, cada vez credo mas
que el verdadero lujo tambien esta en la intencion.
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Una celebracion puede tener una produccion

extraordinaria v, sin embargo, No decir absolutamente
nada sopre guienes se estan casando. Y una
celebracion aparentemente mas sencilla puede ser
orofundamente memorable porgue cada decision
tiene un significado. Una cena puede ser especial
Nno solamente porgue el menu sea sofisticado,

SinO porgue los ingredientes cuentan una historia.
Un regalo puede tener valor no solamente por



SU precio, sino porgue fue creado por alguien del
lugar. Una experiencia puede convertirse en uno de
[0S recuerdos favoritos de los invitados porgue les
oermitio conocer algo gue jamas habrian descubierto
COMO turistas convencionales. Eso tambien es lujo. El
lUjo de hacer las cosas con sentido.

Dejar de pensar solamente en la boda

QUiza uno de los cambios mas importantes que
necesitamos como industria es ampliar nuestra
mirada. No estamos disenando unicamente un
dia. Estamos participando en la creacion de una
experiencia de vigje. Una boda destino puede
comenzar mucho antes de la ceremonia: desde
3 primera recomendacion gue recibe un invitado,
el hotel gue elige, el restaurante que visita O 1a
excursion gue realiza. Y puede continuar mucho
despues de gue termina la fiesta.



Cuando una pareja regresa a €asa
v habla de la comida
gue descubrieron,
del artesano que
conocieron, del
lugar gue visitaron

O de la persona gue

|OS recipio, el destino
continua viviendo en su

memoria. Eso es turismo de romance. No solamente
fraer personas para celeprar. Crear razones para
gue quieran volver, recomendar y mantener una
relacion emocional con el destino.

El proposito no es una tendencia

Creo gue debemos tener cuidado de no convertir la
oalabra "proposito” en otra tendencia de la industria.
Porgue una boda no tiene proposito solamente
oorgue incluya flores locales, una estacion de comida



mexicana O un detalle artesanal. El proposito aparece
cuando existe una razon detras de la decision.
Cuando escuchamos a la pareja. Cuando respetamaos
la identidad del destino. Cuando reconocemaos el
valor de nuestros proveedores.

Cuando entendemos gue nuestra industria forma
oarte de un ecosistema turistico mucho mas grande.
Cuando dejamos de preguntar unicamente: ;Que
0Odemos vender?”y comenzamaos a preguntar:
"QuUE podemos aportar?” Ahi campia nuestra
manera de trabajar.

El futuro del romance también se construye
desde aqui

Los Destinos de Mexico tienen algo extraordinario:
NO se les necesita inventar una identidad para ser
atractivos. Tienen cultura, gastronomia, naturaleza,
talento, historia v una comunidad profesional gue



durante anos ha aprendido a recibir al mundo.
Nuestro reto esta en conectar todos esos elementos
de una manera autentica. Porgue el futuro del
turismo de romance no necesariamente estara en
hacer bodas cada vez mas grandes. Puede estar

en hacerlas cada vez mas significativas. En crear
experiencias gue tengan sentido para quienes las
viven, pero tambien para el lugar gue Ias recibe.

Despues de mas de dos decadas en esta industria,
cada vez tengo mas claro gue una poda destino
verdaderamente memorable no es la gue
simplemente utiliza un destino Como escenario.

Es aguella gue logra gue, por unos dias, la pareja,
sus invitados v el destino formen parte de una
mMismMa nistoria. Y quiza esa sea nuestra verdadera
responsabilidad como profesionales del romance: No
solamente crear celebraciones gue sean inolvidables.
Crear celebraciones gue dejen algo despues de
haber terminado. Porque el lujo en el turismo de
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romance no deberia medirse solamente por todo

O gue sOMOs capaces de agregar. Tampien deberia
medirse por 1o gue somaos capaces de hacer sentir,
conectar v dejar en el destino.

* llse Diamant.
Directora creativa y de
innovacién de Diomant Events
International, especializada en
bodas destino y eventos para
el mercado de lujo. Desde 2004
ha organizado celebraciones
en México, Estados Unidos,
ltalio, Guatemala y Panama.
Su experiencia también incluye
la capacitacion y el impulso a
> _ emprendedores del sector de (@) @luxuryromanceambassador
- bodasy eventos. >4 ilse@luxuryromanceambassador.com
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La oareja compara destinos. En una pantalla hay
fotografias de un atardecer; en otra, una cotizacion.
Alguien pregunta cuanto dura el traslado desde el
aeropuerto y otra persona quiere saber si el recinto es
accesible para su abuela. La boda ya empezo, aungue
todavia no haya invitaciones ni fecha confirmada.

Entre muchas otras cosas, asi se decide una boda
de destino: entre la ilusion de vivir algo especial v
oreguntas muy concretas sobre coOmo hacerlo posiole.
La pareja busca un lugar con identidad, pero tambien
necesita conectividad, capacidad, precios claros,
seguridad vy confianza. Una imagen puede despertar
el deseo; la respuesta oportuna y comprobable ayuda
a convertirlo en una decision.

El wedding planner acompana esa historia vy transforma
3 vision de |a pareja en decisiones para toda la cadena
de valor. Necesita conocer el destino, coordinar
equipos diversos y anticipar riesgos. Tambpien
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debe considerar a qguienes viviran la celebracion:
personas de distintas edades, culturas, identidades,
capacidades y necesidades. La inclusion se expresa
en decisiones concretas, como ofrecer informacion
comprensiple, prever opciones de movilidad vy
alimentacion, respetar distintas tradiciones y procurar

gue cada invitado pueda participar con dignidad.




Una boda tambien puede tener un proposito social. La
contratacion de proveedores locales, el reconocimiento
del trabajo de la comunidad vy el respeto por su cultura
ayudan a gue el valor de la celebracion alcance al
destino gue la recibe. Para que ese proposito sea
autentico, debe reflejarse en las decisiones v en la forma
de colaporar, Nno guedarse en una frase de promaocion.

ANl aparece el storyliving: la historia que la pareja
quiere contar se convierte en una experiencia

gue sus invitados pueden vivir y gue tambien
ouede generar vinculos positivos con el lugar. La
gastronomia, las expresiones culturales v 10s servicios
locales aportan significado cuando se integran con
respeto. La hospitalidad se reconoce cuando cada
Oersona encuentra orientacion, consideracion y un
espacio donde sentirse bienvenida.

Una boda requiere deseo, pero tambien capacidad
oara cumplir lo prometido. Implica explicar que
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peneficios ofrece el destino, coOmo atendera a
distintos invitados v de gue manera la celebracion
se relacionara con la comunidad anfitriona. Cuando
la Organizacion cuida a la pareja, a sus invitados v al
lugar gue los recibe, la experiencia deja una huella
mas amplia.

cQue recordaran guienes asistan a la boda v que
nabra ganado la comunidad gue la hizo posible?

* Lilia "Lili" Anciola Guajardo.

Destacada académica, conferencista

y lider en el sector del Turismo

de Romance y la Industria de = =
Reuniones en México y Latinoameérica. BODAS AB(;
Es reconocida por impulsar a WORLOWIDE ROMANCE SOCIETY
profesionalizacion y sustentabilidad

en la organizacion de eventos y comercial@bodasabc.com

bodas en la region. comercial.latam@bodasabc.com
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C OMO experto en el campo del turismo de
romance vy 1as bodas destino, creo firmemente
que estamaos viviendo una transformacion estructural.
Este cambio nos obliga a organizadores, hoteles v
oroveedores a redefinir COmo construimaos nuestra
oropuesta de valor. Hoy en dia, la sostenibilidad,

el comercio justo, la identidad local v la cohesion
operativa son tan importantes como la estetica o 1a
fotografia del evento.

Disenar una boda hermosa ya no basta. Quienes
ideramaos el turismo de romance estamaos en un
momento donde 1as bodas de destino deben
demostrar con mayor claridad por que se celepran
en un lugar determinado, gue objetivo persiguen vy
que impacto social generan.

Debemos avanzar de la simple produccion a la
creacion de un legado. En esta dinamica, conceptos
comMo la sostenibilidad social, la preservacion cultural

©



v la economia circular dejan de ser meros adornos
oara convertirse en el nucleo fundamental que los
NOVIOS desean comunicar a sus invitados.

:
I
'
|
d
'
'

Sin empargo, este valor no depende Unicamente de
nuestra firma organizadora. Siempre insisto en la urgente
necesidad de consolidar una cadena de valor local
dien integrada v altamente capacitada, capaz de co-
Crear con nosotros bajo una vision unificada. £l objetivo

©


https://www.linkedin.com/in/jesusaguilarv/

depe ser estructurar alianzas de alto rendimiento en
[as gue artesanos, floricultores, recintos vy bangueteros
dejen de ser meros subcontratados para convertirse
en verdaderos socios estrategicos del destino.

AQui tampien se encuentra uno de los pilares
centrales para el crecimiento rentable: la aceleracion
V' capacitacion continua de los proveedores locales.
Mantenernos relevantes en el mercado internacional
requiere un aprendizaje constante, innovacion

en la experiencia del cliente v rigor operativo. La
orofesionalizacion no es un concepto apstracto; debe
fraducirse en estandares de excelencia, mitigacion de
resgos v un servicio que supere las expectativas de
[as parejas mas exigentes.

La competitividad de un destino de bodas no se
mide por su capacidad para reducir Costos, sino
0Or su habilidad para generar un impacto real en 1a
comunidad receptora.



Esta misma vision es o que 1as parejas deben entender

antes de tomar una decision basada unicamente en
el precio. Detras de una gestion estrategica hay un
ecosistema formal gue cuida la operacion, preserva el
oatrimonio cultural del destino v garantiza el retorno
de inversion tanto emocional como financiero de 1a
celebracion.

Hoy en dia, los clientes buscan aliados capaces de
transformar presupuestos en impactos positivos.



Desarrollar negocios con propOsito en nuestra
industria adqguiere un significado profundo.
Impulsar este modelo nos permite aumentar 1a
competitividad de los destinos latinoamericanos,
orofesionalizar la fuerza laboral local v presentar al
mercado gloal una industria robusta y sostenible.

Porgue al final, el exito de una boda destino no
deberia medirse por la opulencia de 1a fiesta, sino
oor el beneficio gue deja en el territorio v nuestra
capacidad para convertir cada celebracion en algo
realmente significativo.

* Leonardo Artigas.

Leonardo Artigas es consultor y acelerador de negocios en turismo de romance
y MICE. Es el CEO de Leonardo Artigas Consulting, una firma con mas de 20

anos de trayectoria internacional reconocida por los Best Company Awards
2026 (patrocinados por Forbes y Business Insider) como una de las 50 mejores
empresas del mundo en Innovacién en Turismo de Romance y Reuniones.
También es conferencista internacional, mentor de empresas de hospitalidad y
estratega en el desarrollo sostenible de destinos en Latinoameérica.

www.leonardoartigas.com @@Ieonardoartigas.consulting
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‘Golonbia

para una boda destino

POR: SERGIO AREVALO*




C olombia ofrece una diversidad de paisajes, climas
v tradiciones gue permite celeprar 0odas muy
distintas dentro de un mismo pails. Sus ciudades, costas
v entornos campestres cuentan con escenarios para 1a
celepracion y opciones para gue amigos y familiares
disfruten de una estancia de varios dias.

Cartagena reune arquitectura historica v paisajes
del Caribe; Medellin combina vida urtbana con
naciendas v jardines en sus alrededores; Bogota
ofrece espacios patrimoniales, gastronomia y
oropiedades campestres cercanas. El conocimiento
de los proveedores locales permite aprovechar
estas posipilidades, especialmente cuando 1os
NOVIOS Organizan su oda desde el exterior.

Seqgun las estadisticas internas de MADEIRA Planner
& Design, el 85,5 7% de las bodas de |ujo realizadas
durante los Ultimos seis anos de operacion han sido
oodas destino.

0



Una de ellas fue la de una novia cartagenera, vinculada

al Army, v un novio industrial estadounidense. Eligieron
Medellin por el gusto de la novia por Ias flores vy
oor el clima primaveral de la ciudad durante todo
el ano. Durante muchos meses de planeacion, ella
se encontraba en una pase en Corea del Sur v €l
en Estados Unidos. Desde Colombia coordinamaos
norarios v agendas mediante videollamadas y correos
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electronicos. La pareja llego apenas seis dias antes
de la poda.

La celebracion tuvo lugar en Medellin, en el campo
apierto de una hacienda. Creamos estructuras para
acondicionar el espacio y coordinamaos su diseno,
oroduccion y montaje. El cien por ciento de [os
oroveedores fueron locales.

La prepboda se realizO en un restaurante con vista a
[a ciudad y una propuesta gastronomica inspirada

en sapores colombianos. La ceremonia se celebro
en ingles y espanol. A la salida, los invitados fueron
recibidos con danzas tipicas de la region.

En la boda se ofrecieron dulces colombianos y se
entregaron apanicos y panoletas pintados a mano
OOr una artesana local. Al dia siguiente, los invitados
conocieron Guatape en un recorrido organizado
con empresas de turismo de la zona.
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La participacion de estos proveedores permitio gue
3 visita generara tralbajo mas alla del dia de la boda.
Cada eleccion tuvo un efecto concreto: contratar un

restaurante, encargar piezas artesanales o recorrer
3 region incorporo distintos oficios a la experiencia
de |os vigjeros.
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Este caso muestra cuanto puede aportar el turismo
de bodas al pais. Una celebracion reune servicios
de gastronomia, cultura, produccion vy transporte
durante varios dias.

Para Colombia, la oportunidad esta en lograr gue
la calidad de esos servicios acompane el atractivo
de sus paisajes y gue los recursos de cada boda
leguen a guienes trabajan en el destino.

* Sergio Arévalo Anaya. M /\ D E | R /\

Director General de MADEIRA PLANNER & DESIGN
g Planner & Design, firma

| colombiana especializada www.madeiraplanner.co
en Destination Weddings y

produccion integral de eventos. @ @madeira.planner
+57 300 896 0769
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na boda destino puede llenar un hotel durante un
U fin de semana. Pero si ese es el principal resultado
gue un destino espera obtener, probablemente ests
aprovechando solo una parte de la oportunidad.

Porgue quienes llegan para una boda No son
Jnicamente invitados. Son vigjeros gue, durante varios
dias, comen, se trasladan, conocen, compran, viven
experiencias y descubren un territorio. Para muchos,
INCluso, es la primera vez gue visitan ese lugar.

ANl esta una de las conversaciones gue el turismo
de romance deberia abrir: gue ocurre con esos
vigjeros cuando termina la celebracion.

La boda puede ser el motivo del vigje, pero no
necesariamente tiene gue ser su unica experiencia.
Una ruta gastronomica, una visita cultural, una
actividad de naturaleza, una experiencia artesanal
O simplemente una propuesta bien disenada para
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aprovechar el tiempo libre puede campiar la relacion
de un visitante con el destino.

Y el impacto tampoco termina en el hotel. Una boda
moviliza fotografos, floristas, musicos, transportistas,
oroductores, maqguillistas, disenadores, artesanos,
restaurantes y otros proveedores. Bien articulada,
ouede hacer circular el gasto turistico por una
cadena economica mucho mas amplia.

Bienvenidos
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POr eso, 1a
competencia
entre destinos
oOr este
segmento

no deberia
reducirse a guien
tiene el mejor
escenario para
una ceremaonia.
tl verdadero
diferencial esta
en gue historia
ouede contar
el territorio v
cOMo consigue
integrarla a la
experiencia de
quienes llegan
oara celeprarla,




La oportunidad es todavia mayor porgue el turismo
de romance No empieza ni termina con la boda. Una
oropuesta de matrimonio, una despedida, la luna
de miel, un aniversario, una renovacion de votos O
Un vigje posterior en pareja pueden convertirse en
NUEevos Momentos para regresar.

Pensar en la boda cComo un producto aislado limita
su potencial. Pensarla como el comienzo de una
relacion con NUevos vigjeros cambia la estrategia.

£SO obliga tambien a trabajar de manera mas
coordinada. Hoteles, wedding planners, DMC,
oroveedores, destinos y comunidades locales
tienen la posibilidad de construir una experiencia
gue vaya mas alla del banguete v la ceremonia.

Porgue o importante no solo es cuantas bodas
lOQro atraer un destino. SINO cuantas NUevas razones
0ara volver consiguio crear a partir de ellas.

O



Porgue la boda termina. El vigje, si se hizo bien,
apeNas comienza.

* Guadalupe
Gonzdlez Sandoval.
Coordinadora Editorial
Panorama Turistico.
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