
Sabit ücret tepkisi 
Türk insanı hızla cep telefo
nu sahibi olurken tercihini son 
bir yılda ön ödemeli sistemden 
yana kullanıyor. Son rakamlar 
cep telefonu kullanıcılarının 
yüzde 45'inin ön ödemeli kart 
kullandığını ortaya koyuyor. 
Bunun en büyük nedeni ise sa
bit ücretlerden kaçış olarak 
özetleniyor. Bu kaçış ön öde
meli telefon kullanan abonele
rin sayısını toplam abonelerin 
neredeyse yarısına ulaştırıyor. 

Toplum, sabit ücretlere olan 
tepkisini ön ödemeli kartlara 
yöneliş olarak ortaya koyuyor. 
Ön ödemeli kartlara olan ilgi
nin devam edeceği de bir baş
ka gerçek. 

1999 yılının Mart ayında ön 
ödemeli kart uygulamasına 
Turkcell "Hazır Kart", Telsim 
ise "Pratik Hat" ürünleriyle 
başladı. Kullanıcılar sabit üc
retten Telsiz Genel Müdürlüğü 
yıllık kullanım bedeline kadar 

yapılan ek ödemelerin hiç biri
ni faturalarında görmek iste
miyor. Sadece parası oldukça 
gidip satın aldığı kontör kadar 
konuşmayı yeğliyor. Ön öde
meli aboneler faturalı sisteme 
dahil abonelerden dakika ba
zında daha fazla ücret ödese-
ler de yine tercihlerini bu sis
temden yana ortaya koyuyor
lar. 

GSM operatörleri cep tele
fonu aboneliğini artırabilmek 

için yeni ve farklı pazarlama 
stratejileri geliştiriyorlar. 
Özellikle 17 Ağustos deprem 
felaketinden sonra ön ödemeli 
sistemlerin yaygınlaşmasına 
öncelik verildi. 

İlk başlarda fazla ilgi gör
meyen bu strateji geçen yıl 
tam anlamıyla bir patlama ya
şadı. Halen Türkiye'de 16 mil
yon cep telefonu aboneliği bu
lunuyor. Bunun 10.1 milyonu
nu Turkcell aboneliği oluştu

rurken geri kalan abonelik de 
Telsim'e ait. Ancak her iki 
operatörün kendi içinde abo
nelik dağılımına bakıldığında 
ön ödemeli sistemin hızla arttı
ğı görülüyor. Turkcell'in 10 
milyon 100 bin abonesinin 4 
milyon 500 bini ön ödemeli 
sistemi kullanıyor. Bu durum 
Telsim'de de benzer özellik 
gösteriyor. Telsim'in ön öde
meli abone sayısı da 

\> Sayfa 3 

Türkiye sayısal 
ayrımın eşiğinde 
Veriler, Türkiye'nin ciddi bir 
sayısal ayrımın eşiğinde 
olduğunu ve acil önlemler 
alınması gerektiğini gösteriyor. 

Son dönemde yapılan uluslararası zirvelerde 
tartışılan, ülkelerin kendi politikalarını belirle
meye çalıştıkları ve bilişim teknolojilerine eri
şimde yaşanan eşitsizlik anlamına gelen sayı
sal ayrım (Digital Divide) kavramı, Türkiye 
için de konuşulmaya başlandı. TÜBİTAK-Bil-
ten'in geçtiğimiz hafta yayınladığı Bilgi 

> Sayfa 6 

Bilkom'un gözü 
tüketici pazarında 

Koç Holding 
ve onun bünye

sindeki şirketle

rin desteğiyle bu 

yıl çok farklı uy

gulamalar ger

çekleştirecekleri

ni söyleyen Bil-

kom A.Ş Genel 

Müdürü Tijen 

Mergen, bu yıl 

yüzde 60 oranın

da büyüme kay

dedeceklerini 

belirtti. 

> Sayfa 18 

Bilişim Ödülleri'ne 
ilgi büyük 
Geleneksel hale gelen Interpro 
Bilişim Ödülleri' ne yapılan 
başvuru sayısı geçtiğimiz yıla 
oranla yaklaşık iki katına çıktı. 
Ödüller 27 Nisan 2001'de 
sahiplerini bulacak. 

Interpro Bilişim Ödülleri'ne başvurular 
12 Ocak 2001 tarihinde sona erdi ve başvuru 
değerlendirmesine geçildi. Bilişim Ödülle
ri'ne başvurular bu yıl geçtiğimiz yıla oranla 

> Sayfa 4 

Kentlilerin Internet 
karnesi 

Veri Araştırma nın raporuna 
göre kentlerde, her on 
bilgisayar kullanıcısından 6'sı 
Internet kullanıyor. Internet' e 
erişim ise en çok İnternet 
cafelerden gerçekleşiyor. 

Veri Araştırma A.Ş.'nin "Bilgisayar ve In
ternet Araştırma" raporunda Türkiye'de 20 
bin ve üzeri nüfuslu yerleşim birimlerindeki 
hanelerin yüzde 8'inde bilgisayar bulunuyor. 
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8 ÖİB: "Özelleştirme için kötü 
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10 Televizyonunuzu artık 

"kullanacaksınız' 

19 Tursoft kapanma noktasında 

21 Protek, ikinci 25 yıl için 

hazır 
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2 milyon 650 bine ulaştı. Bu 
rakamlar abonelerin hızla ön 
ödemeli sistemi tercih etmeye 
başladığını gösteriyor. Cep te
lefonu abonelerinin yüzde 45'i 
ön ödemeli telefon sistemini 
kullanıyor. Yüzde 55'i ise fatu
ralı ödeme sistemini tercih edi
yor. Uzmanlara göre ön öde
meli sistemin oranı kısa sürede 
daha da büyüyecek. Bunda en 

önemli faktör İş-Tim olacak. 
Ön ödemeli sistemin çoğun

luk kullanıcılarının dar gelirli 
kesim ile öğrenciler olduğu 
belirtiliyor. Bu kesimin gelir 
düzeyi kısıtlı olduğu için büt
çesinden telefon için önceden 
bir rakam ayırıyor ve bunun 
üstüne çıkmıyor. Parası bitince 
ya da kartı tükenince ay bitene 
kadar yenisini almıyor. Üstelik 
kartındaki kontör bittiğinde 

belli bir süre zarfında 
kullanıcılar başka

sını arayama-

sa da arandığında konuşabili
yor. 

GSM operatörleri ön öde
meli sisteme artık şirketlerden 
de talep gelmeye başladığını 
açıkladılar. Şirketler, yönetici
ler ve çalışanları için ön öde
meli kart sistemini tercih edi
yorlar. Bu yöntem sayesinde 
telefon için ne kadar para ayı
rabileceklerini önceden planla
yabiliyorlar. Bu ise çalışanla
rın telefonla konuşmalarını sı
nırlama mecburiyetini günde
me getiriyor. Dolayısıyla daha 
az telefonla konuşuluyor. 

Konuşma yerine mesaj 
Faturalı sistemde sabit ücre

tin dışında konuşma süresi art
tıkça ödenen vergi miktarının 
artması da telefon konuşma 
sürelerini etkiliyor. Faturalı 
kesimde de birçok insan artık 
daha az telefonla konuşur hale 
geldi. Bunun en iyi göstergesi 

yılbaşı ve bayram dönemi ol
du. Ön ödemeli kartlarla da 
mesaj gönderebilen kullanıcı
lar yakınlarıyla telefonla ko
nuşmak yerine daha ucuz yön
tem olan mesaj göndermeyi 
tercih etti. 26 Aralık 2000 - 1 
Ocak 2001 tarihleri arasında 6 
gün boyunca Turkcell şebekesi 
kullanılarak 110 milyon adet 
SMS gönderildi. 

Öte yandan, sektördeki ortak 
görüş İş-Tim'in devreye girme
siyle ön ödemeli sistemin daha 

da yaygınlaşacağı yönünde. Ay
rıca şirketler, ön ödemeli siste
mi kullanan kitleyi çeşitli kat
manlara bölerek her gruba özel 
pazarlama yöntemleri geliştir
meyi sürdürüyor. Aynı yönteme 
İş-Tim'in de başvuracağı ifade 
ediliyor. Bu ise Türkiye'de cep 
telefonu aboneliği sayısı artar
ken GSM hizmetlerinden elde 
edilen gelirin aynı oranda art
mayacağını gösteriyor. • 

gunesk@interpw.com.tr 
ozgurk@interpro. com. tr 

Gruplara özel kart 
peratörler ön ödemeli kartlarda birbirinden farklı 
birçok markayı pazara sunacaklar. Bir yandan yeni 
abone kazanmak için kampanyalar düzenlerken, 
bir yandan da mevcut abonelere yönelik yeni birta

kım hizmetler sunacaklar. Konuyla ilgili olarak Telsim Ön 
Ödemeli Ürünler Direktörü Mehmet Milli şunları söyledi: 
"2001 yılı için Avrupa'daki ve Türkiye'deki tüm operatörler 
geçtiğimiz yıllardan farklı bir strateji belirliyorlar. Ön ödeme
li kartların kullanımını artırmak için pazarda segmentasyona 
gidilecek. Doğru hedef kitlelere doğru markalarla gidilecek". 

Milli'ye göre dünyada telekomünikasyon şirketlerinin de
ğer kaybetmelerinin nedenlerinden biri ön ödemeli kart abo
neleri. Milli, "Ön ödemeli ürünler çok cazip ama bu aboneler 
hiçbir zaman faturalı sistemin aboneleri kadar çok telefonla 
konuşmuyor. Dolayısıyla abone başmana geliriniz, ön ödeme
li kart abonelerinizin sayısı arttıkça düşüyor. Bu konu, bugün 
bütün operatörlerin en büyük sıkıntısı. Artık pazarı segment-
lere ayırmak gerekiyor" dedi. • 
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Bilişim Ödülleri'ne ilgi büyük 
Meltem 

Demiryonar 

Sayfa 1 > 

yaklaşık iki kat artış 
gösterdi. Türkiye'nin 
belli başlı bilişim kuru
luşlarının hemen hepsi
nin adaylığını koyduğu 
Bilişim Ödülleri'ne ya
pılan başvurular Türki
ye'yle ilgili ilginç so
nuçlar ortaya koyuyor. 

Bilişim Ödülleri için 
yapılan başvuruların 
Türkiye bilişim sektö
rüyle ilgili ortaya koy
duğu en çarpıcı gerçek
lerden biri, bilişim sek
törünün kalbinin İstan
bul'da attığı oldu. Baş
vuruların yaklaşık yüzde 
90'ı İstanbul'dan yapıl
dı. İstanbul'u Anka
ra'dan yapılan başvuru
lar izliyor. Bilişim Ödül
leri'ne yapılan başvuru
lar arasında Amerika 

Birleşik Devletleri'nden 
bir projenin de olması 
dikkat çekti. 

Yeni ekonomiyi 
benimsedik 

Ödüller için gelen 
başvuruların kategorile
re göre dağılımı da dik
kat çekici nitelikte. Ya
pılan her beş başvurudan 
biri Internet projesi ol
du. 2000 yılında hayata 

geçirilen projeler, Türki
ye'de yeni ekonominin 
hızla yaygınlaştığını or
taya koydu. Bilişim 
Ödülleri 2000'de en çok 
başvuru alan diğer kate
goriler ise Yılın Bütün
leşik Bilgi Teknolojileri 
Ödülü ve Yılın Yazılım 
Projesi Ödülü. Başvuru
ların yoğunlaştığı diğer 
bir kategori ise Topluma 
Hizmet oldu. 

Ar-Ge projesi az 
Toplam başvurular 

arasında "Yılın Ar-Ge 
Çalışması Ödülü", "Yı
lın Bilişim Ürünü" ve 
"Yılın Bütünleşik Tele
kom Projesi Ödülü" ka
tegorisine yapılan baş
vuruların oranı ise ol
dukça düşük kaldı. En 
az başvurunun bu kate
gorilerde yapılmış olma
sı, Türkiye'deki Ar-Ge 
faaliyetlerinin yetersizli
ğine işaret ediyor. 

Telekomünikasyon 
alanında hızla gelişme 
kat ettiği varsayılan ül
kemizde ödüllere bu ka
tegoride son derece sı
nırlı sayıda proje gelmiş 
olması, Türkiye'de bu 
alanda yaşanan gelişme
nin özgün projelerden 
çok alış satışlara bağlı 
olup olmadığı sorusunu 
akıllara getiriyor. En az 
başvuru alan kategoriler 
arasında "Yılın Ulusla
rarası Başarı Ödülü" de 
bulunuyor. 

Süreç hızla işliyor 
Bilindiği gibi İnterpro 

Bilişim Ödülleri'nde de
ğerlendirme aşaması iki 

aşamadan oluşuyor. Bi
rinci aşama olan başvuru 
değerlendirmesinde ön
celikle projeler denetçi
ler tarafından denetlene
cek. Bu aşamada denet
çiler, proje veya ürünün 
varlığı, 2000 yılında iş
letmeye alınmış ya da 
pazara sunulmuş olması, 
işlerliği ve doğru kate
goride bulunup bulun
madığını inceleyecekler. 
Projeler bu aşamada da
ha sonra denetçilerin ha
zırladığı raporlarla bir
likte Danışma Kurulu ta
rafından değerlendirile
cek. Bu aşamada 100 
üzerinden 50 puanın 
üzerinde alan en iyi ilk 5 

şirket katıldığı kategori
de finale kalacak. Finale 
kalan şirketler kendileri
ne gönderilecek yazım 
kılavuzu doğrultusunda 
ana raporlarını hazırla
yacaklar. 

İkinci aşama başvuru 
değerlendirmesinde ise 
Danışma Kurulu tara
fından seçilen 3'er kişi
lik jüri heyetleri, ödül 
adayı projeleri değer
lendirecek ve her kate
goride en iyi projeyi se
çecekler. İnterpro Bili
şim Ödülleri, 27 Nisan 
2001 tarihinde düzenle
necek baloda sahipleri
ni bulacak. • 
meltemd@interpro.com.tr 

İmaj kirlenmesi 

D
ünyaya sesimizi duyurma, 
kendimizi anlatma becerik
sizliğimizin kökleri çok eski
ye dayanıyor. Osman Ula-

ga'nın kitaplaştırdığı incelemesine şöyle 
bir göz atanlar, Kurtuluş Savaşı yılların
da Amerikan medyasında Türkleri ve 
Türkiye'yi karalayan onlarca yazı göre
ceklerdir. Aralarında Türk 
yanlısı olması bir yana, insaf 
ölçülerine sığacak objektif 
unsurlar içeren tek bir yazı
ya bile rastlamak olanaksız. 
Kurtuluş Savaşı zaferle so
nuçlanana kadar hep tek 
yanlı ve düşmanlıklarla dolu 
satırlarla bombardımana tu
tulmuş Amerikalılar. 

Bugünlere dek uzanan bu tarihi bece
riksizliğimiz için hiç kimseyi suçlamaya 
hakkımız yok. Hele yüzyılımız bir "ci
lalı imaj devri" haline gelmişken, ileti
şim teknolojisi bu kadar yaygınken ve 
Internet gibi bir "bilinç biçimlendirme 
sanayi" gelişmişken yakınmak bize düş
mez. 

Roper Starch Worldwide adlı kurulu
şun 30 ülkede ve 30 bin kişiyi kapsayan 
araştırmasına göre Türkiye'de Internet 
kullanımı dünyada en yüksek artış hızı
na sahip. Temmuz 2000'de yayınlanan 
sonuçlara göre Türkiye'de Internet kul
lanımı 14 puan artarak yüzde 19'a yük
selmiş. ABD ve Almanya da bile artış 
hızı 13 puanda kaldığına göre, bu bir 
rekor sayılabilir. En yüksek artış hızına 
sahip ülkeler arasında yer alan Kore'de 

12 puan, Tayvan'da 11 puan, Avustral
ya, Japonya ve Fransa'da ise bir önceki 
yıla göre 10 puan yükselme saptanmış. 

Kişisel bilgisayar edinme hızında da 
Türkiye 30 ülke arasında özel bir yere 
sahip. 16 puanlık bir artışla ilk şuadaki 
Japonya'nın hemen arkasında 13 puan
lık artışla Türkiye yer alıyor. Tayvan, 

Almanya ve Suudi Arabis
tan'daki kişisel bilgisayar sa
hiplerinin artış hızı ise bir ön
ceki yıla göre 12 puan dola
yında. 

Gerçi toplam büyüklükler 
göz önüne alındığında Türkiye 
hala çok cazip bir pazar duru
munda. Ama yine de artış hızı
na bakarak Türkiye'nin bilgisa

yar teknolojisine büyük ilgi duyduğunu 
söyleyebiliriz. Tıpkı cep telefonu sayı
sındaki inanılmaz artış gibi. Dile kolay 
17 milyonu aşkın insanımızda cep tele
fonu var. Neredeyse her evde iki cep te
lefonu bulunuyor. 

Bunca teknolojik donanıma rağmen 
geçen yüzyıldaki hatamızı tekrarlar ve 
yine sesimizi duyurmakta beceriksizlik 
gösterirsek sanırım Aziz Nesin'e "eksik 
söylemişsin" diyerek özür borcumuz 
olacak. İçe kapanarak, kendi kendimizle 
konuşarak imajımızı düzeltemeyiz. 
Çünkü imaj kendimiz için değil dış 
dünya için gerekli. Umut sanırım her 
şeyde olduğu gibi bu konuda da genç 
nesillerde. Yontma taş devrinden kurtul
mamızı sanırım onlar sağlayacak. 

kbalci@tr.net 

Sözde soykırım yasası 
Alcatel'i vurdu 

Meltem 
demiryonar 

F
ransa Milli Mec-
lisi'nin 18 
Ocak'ta sözde 
Ermeni soykırı

mını tanıyan yasayı 
onaylaması, Türkiye'de 
büyük bir tepkiyle karşı
landı. Ticari ve kültürel 
ilişkilerin askıya alınma
sının tartışıldığı şu gün
lerde sektörde gözler 
Fransız ortaklı şirketlere 
çevrildi. 

Milli Güvenlik Kuru-
lu'nun Fransız şirketi Al
catel'le 2000 yılı Tem
muz ayında ön sözleşme
si imzalanan 240 milyon 
dolarlık istihbarat uydu
su projesini iptal etmesi 
sektörde en dikkat çekici 
gelişme oldu. 

Alcatel Teletaş'tan 
yapılan açıklamada, uy
du projesinin Alcatel 
Fransa'yla yapılan bir 
anlaşma olduğu ve Alta-
cel Teletaş'ın bu proje
nin içinde olmadığı be
lirtildi. Alcatel Tele
taş'ın hisselerinin yüzde 
35'inin Türk olduğu 
vurgulanan açıklamada, 
şirketin geri kalan yüzde 
65 hissesinin de sadece 
Fransa'ya ait olmadığı 
ifade edildi. Alcatel Te
letaş'ın Türk Tele

kom'la çalışmalarının 
sürdüğünü anlatan yet
kililer, bu çalışmaların 
doğrudan Alcatel Tele-
taş tarafından üretilen 
sistemlerle olduğunu ve 
sistemlerin Türkiye'de 
üretildiğini belirttiler. 
"Boykot doğrudan Fran
sız kökenli ürün ve hiz
metler için söz konusu" 
diye konuşan yetkililer, 
Alcatel Teletaş olarak 
bir olumsuzlukla karşı
laşmayı beklemedikleri
ni ifade ettiler. 

Alcatel e-Dağıtım Şir
keti Genel Müdürü Tay
fun Türkalp de, geçtiği
miz haftalarda sözleşme 
imzalanan fiberoptik iha
lesinde bir sorun yaşan
ması olasılığı olmadığını 
belirtti. Türkalp, "O tek
nolojiler zaten dünyada 
birkaç şirkette var ve çok 
fazla seçme şansınız da 
yok. Bunlar zaten Ame
rika'da üretilen teknolo
jiler" diye konuştu. 

Ve diğerleri... 
Sektördeki Fransız or

taklı farklı şirketlerin 
yöneticileri de, iki ülke 
arasındaki gerginlikten 
etkilenmeyeceklerini 
belirtiyorlar. GlobalO-
ne'ın çok uluslu bir dün
ya şirketi olduğunu be
lirten GlobalOne Genel 
Müdürü Çağatay Öz-

doğru, "Biz kendimizi 
Fransız şirketi olarak 
görmüyoruz" dedi. Equ
ant adlı bir şirketle evli
lik hazırlıkları içinde ol
duklarını anlatan Öz-
doğru, dolayısıyla şirke
tin sahibinin de 3 ay 
sonra değişeceğini söy
ledi. Özdoğru "Fran
sa'nın aldığı bu karar 
politikacıların ve birkaç 
oy avcısının aldığı yan
lış bir karardır. Bu iş 
dünyasını etkilememeli. 
Mutlaka tepki gösteril
meli ama iki ülke arasın
daki iş ilişkilerini Türki
ye'nin çıkarına ters dü
şecek şekilde bozma
mak gerekir." dedi. 

Uydu haberleşmesi 
hizmetleri veren devlet
lerarası bir organizasyon 
olan Eutelsat'ın Türkiye 
Orta Asya ve Orta Doğu 
Pazarlama ve Satış Mü
dürü Ali Korur da, Eutel
sat'ın uluslararası özelli
ğini vurguladı. Eutel
sat'ın Avrupa ve As
ya'da ortağı olan 48 ülke 
bulunduğunu söyleyen 
Korur, Türk Telekom'un 
da ortakları arasında ol
duğunu kaydetti. Korur, 
"İki ülke arasındaki ger
ginlikten bizim etkilen
memiz söz konusu olma
yacak umarım" diye ko
nuştu. • 

meltemd@interpro.com.tr 

www.bthaber.com.tr 
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Türkiye sayısal ayrımın eşiğinde 
ASLI EVREN 

Sayfa 1 > 

Teknolojileri Yaygınlık 
ve Kullanım Araştırması 
2000 (BTYKA-2000)'in 
sonuçlarını yorumlayan 
TÜBİTAK Başkanı Na
mık Kemal Pak, Türkiye 
ile yurtdışı örnekleri kar
şılaştırıldığında ve bili
şim teknolojilerinin yur
tiçindeki dağılımına yö
nelik veriler incelendi
ğinde Türkiye'deki sayı
sal ayrımın büyük ölçü
de göze çarptığını kay
detti. Pak, sayısal ayrıma 
karşı politikaların geliş
tirilmesinin önem taşıdı
ğını ve Türkiye'nin de 
gecikmeden bu alandaki 
politikalarını belirlemesi 
gerektiğini vurguladı. 
Pak, ayrıca, dünyadaki 
bir numaralı jenerik tek
nolojinin ve yeni ekono
minin en belirleyici un
surunun bilişim teknolo
jileri olduğunu ve Türki
ye'nin de bir an önce bu 
gerçeğin farkına varması 
gerektiğinin altını çizdi. 
Pak, "Internet ve bilgisa

yar yaygınlığında evren
sel hizmet değerlerinin 
çok gerisindeyiz. Gelir 
dağılımında çok ciddi bir 
dengesizlik görülüyor. 
Bu da sayısal ayrımı işa
ret ediyor" dedi. 

Dünyada çalışmalar 
sürüyor 

Geçtiğimiz yıl Okina-
wa'da düzenlenen G8 
zirvesinde sayısal farklı
laşma ilk defa ülkelerin 
kendi içlerinde konuştu
ğu bir konu olmaktan çı
kıp küresel bir konu ola
rak ele alındı. Bu zirvede 
ABD yönetimi kendisini 
küresel düzeydeki sayı
sal uçurumu kapatmaya 

adadığını belirtirken Av-
rupa-Amerikan İş Kon
seyi Sekreteryası bu 
alandaki çalışmaları ko-
ordine etmek için "Sayı
sal Fırsatlar Çalışma Gü
cü" adı altında bir grup 
kuracağını ve sayısal 
farklılaşma ve e-ticaret 
konusunda çalışacak 
özel kuruluşlara 200 mil
yon dolarlık yeni kredi
ler sağlanacağını belirtti. 
Japonya, aynı toplantıda 
gelişmiş ve gelişmekte 
olan ülkelerdeki sayısal 
uçurumun boyutunu vur
gulayarak eylem adımla
rını belirlemiş olduğunu 
belirtti ve önümüzdeki 
beş yıl içinde 15 milyar 

dolarlık resmi olmayan 
yardım fonlarının da ol
duğu bir paket oluştur
duğunu açıkladı. 

Diğer taraftan İktisadi 

İşbirliği ve Kalkınma 
Teşkilatı (OECD)'nın 
Haziran 2000'de bakan
lar düzeyinde yapılan 
toplantısında sayısal 

ayrım politikaları, belir
lenmesi gereken üst dü
zey ilgi alanı olarak be
lirlendi. • 

aslie@interpro.com.tr 

TÜBİTAK-Bilten: "Sayısal ayrım çok açık" 

T
UBITAK-Bil-
ten'in Türki
ye'de 68 il ve 
165 ilçede top

lam 5 bin 702 hanede 
146 soru ile düzenlediği 
Bilgi Teknolojileri Yay
gınlık ve Kullanım 
Araştırması 2000, geçti
ğimiz hafta yayınlandı. 
Türkiye'de bilgi ve ileti
şim araçlarının yaygın
lığı, kullanımı ve tüketi
cilerin tercih öncelikle
rini saptamak üzere ya
pılmış bir saha araştır
ması olan BTYKA-
2000 anketinde sorgula
ma alanları telefon, cep 
telefonu, bilgisayar, In
ternet, kablo TV ve şif
reli kanal gibi bilişim 
teknolojileri araçları 
olarak yer alırken de
mografik durum da sa
hiplik, yoğunluk, öde
me, memnuniyet, amaç, 
terk etme, gelir dağılı
mı, medeni durum, yaş, 
cinsiyet ve eğitim gibi 
maddelerle belirlendi. 
Yaklaşık 6 bin kişilik 
örneklem DİE'den alın

dı ve anketin verileri 
TUENA verileri ile kar
şılaştırmalı olarak de
ğerlendirildi. Rapora 
göre Türkiye'deki sayı
sal farklılaşmayı çarpıcı 
olarak sunan bazı veriler 
şöyle sıralanıyor: 

• Cep telefonu sahip
lik oranı alt gelir gru
bunda yüzde 27, üst ge
lir grubunda yüzde 97, 

• Bilgisayar sahiplik 
oranı alt gelir grubunda 
yüzde 2, üst gelir gru
bunda yüzde 65 olarak 
belirlendi. Bu verilerin 
paralelinde bilgisayar 
kullanımı diplomasız 
kesimde yüzde 1, ilko
kul mezunu kesimde 
yüzde 2 olarak saptanır
ken yüksekokul ve üstü 
eğitimli kesimde yüzde 
56'lık bir oran tespit 
edildi. 

• Internet kullanım 
oranı alt gelir grubunda 
yüzde 0, üst gelir gru
bunda yüzde 52 yoğun
lukla kullanılıyor. Yük
sekokul ve üstü kesimde 
Internet kullanım oranı 

yüzde 32. 
• Evinde bilgisayar 

olmayanların yüzde 
58,3'ü pahalı buldukları 
için, yüzde 36,2'si ge
reksinim duymadıkları 
için almıyor. 

• Evde bilgisayar sa
hipliğinin en yüksek ol
duğu bölge yüzde 16,8 
ile Marmara, en düşük 
olduğu bölge yüzde 1,2 
ile Güneydoğu Anadolu 
bölgesi. Cep telefonu 
sahipliğine gelince en 
yüksek oran yüzde 69 
ile Marmara iken en dü
şük oran yüzde 29 ile yi
ne Güneydoğu Anadolu. 

• Bilgisayarlara hane
lerin yüzde 12,3'ü sa
hipken, evinde Internet 
abonesi olanlar yüzde 7. 
Gelir dağılımındaki 
farklılıklar nedeniyle 
alt, en alt ve alt orta ge
lir grupları bilişim tek
nolojilerini daha az kul
lanabiliyor. Türkiye'nin 
coğrafi bölgeleri arasın
da da bilişim teknoloji
lerine sahiplik açısından 
farklılıklar var. • 

Bir fay kırığı daha mı?... 
• • lkemizin sosyal, ekonomik 

U ve siyasal yaşamında özle
nen uyum ve düzenin önün
de duran engeller genelde, 

gelir farklılıkları, eğitim eksikliği, ulu
sal pazara uzaklık ve pazardan yeterli 
pay alamamaktan kaynaklanan etnik 
ayırımcılık ve dar bölgecilik 
gütme anlayışları, mezhep 
farklılıklarını öne çıkartarak 
siyaset yapma eğilimleridir. 

Bu engellerin tümüne 
"sosyal fay kırıkları" diye
biliriz. Depremleri tetikle-
yen yer kabuğu fayları gibi 
bu sorunların çözüme ka
vuşmaması da toplumsal 
uyumun önünde durmakta ve yeni 
toplumsal sorunları içte ve dışta te-
tikleyip durmaktadır. 

İletişim teknolojilerinin gelişmesi 
ile ortaya çıkan yeni iletişim biçimle
ri, bu olanaklardan yararlananlarla 
yararlanamayanlar arasında yeni uçu
rumlar yaratmaya başlamıştır. Geliş
miş ülkelerin çok önceden saptayıp 
"Digital Divide" (Sayısal Farklılaş-
ma/Bölünme/Ayrım) diye adlandır
dıkları bu olgu, TÜBİTAK 
-Bilten'in, BThaber sayfalarında bir 
özetini bulacağınız hanehalkı araştır

masında çok açık gözlemlenmektedir. 
Gelir dağılımındaki adaletsizliğe 

ve fakirliğe bağlı olarak gelişen bilgi
sizlik ve gelişmenin farkında olama
mak durumu ülkemiz genelinde yay
gındır. Cumhuriyetin ilk yıllarında 
inanmış ve coşkulu kadrolar tarafın

dan demiryolu, ışık, sümer-
bank basması, gaz, bez, tuz 
olarak ücra köşelere götü
rülmek istenen refah ve 
çağdaş uygarlık bugün artık 
bilgisayar tuşlarında ve fi
ber kablolarda akmaktadır. 

Bu teknolojilerden yarar
lanmak isteği geniş halk 
kitlelerinde fazlasıyla mev

cuttur. Uygun fiyatta kullanıcının 
ayağına götürülen hiçbir hizmete 
olumsuz tepki alınmamaktadır. GSM 
ön-ödemeli sistem kullanımındaki 
patlama bunun tipik bir kanıtıdır. 

Geniş kitlelere yarar sağlamayan 
teknoloji de geciken adalet, hizmete 
dönüşmeyen vergi, hizmet etmeyen 
yönetim kadar kötüdür. Fay kırıkları
nın deprem tehlikesini artırdığını, bi
rinin ak dediğini diğeri kara diyen 
deprem profları bile fikir birliğiyle 
söylemektedirler. 

akine@ interpro. com. tr 

Turkport yayını durdurdu 
HABER MERKEZI 

T
urkport, 9 Ocak 
2001 tarihinde 
web sitesinden 
bir son dakika 

haberi vererek yayınını 
durdurduğunu açıkladı. 
Yapılan duyuruda yaşa
nan bu gelişme sonrasın
da e-posta hizmetinde 
herhangi bir aksama ol
mayacağı ve Turk
port'tan Internet erişim 
hizmeti alan müşterileri
nin bir sorunla karşılaş
mayacağı da ileri sürül
dü. Turkport'ta yaşanan 
bu gelişmenin yanı sıra 
ixir'in de Yepnew, Basa-
max, Champiyon ve Sos-
yetbc isimli 4 portalını 
kapattığı öğrenildi. 

Gazetemizde geçtiği
miz hafta yer alan 

"ISS'ler kar virajında" 
başlıklı haberde Internet 
şirketlerinin içinde bu
lunduğu sıkıntılara deği
nilip ISS'lerin ayakta ka
labilmek için kar etmeye 
dayalı yeni iş planları ge
liştirdiklerini belirtmiş
tik. Geçtiğimiz hafta ya
şanan gelişmeler ne ya
zık ki bunun doğruluğu
nu ortaya koydu. 

1999 yılının ikinci ya
rısında yayın hayatına 
başlayan Turkport, 
Medya Holding'in Inter
net servis sağlayıcı şirke
ti ve Türkiye'nin portal 
sitelerinden biri olmayı 
hedeflemişti. 

22-28 Kasım 1999 ta
rihli BThaber'de Turk
port Genel Müdürü 
Ömer Erginsoy şunları 
söylüyordu: "İçerik tara

fına oldukça büyük yatı
rımlar yapmaya hazırla
nıyoruz. Erişim işi bir 
uzmanlık meselesi. 
Turkport'un erişim hiz
meti sağlamasının sebebi 
insanlara toplu bir Inter
net deneyimi yaşatabil
mek. Bu, asıl işimizi des
teklemek amacıyla yapı
lıyor. Bizim asıl işimiz 
bir medya kuruluşu ola
rak normalde gazetede, 
dergide, televizyon ve 
radyoda bulmaya alıştı
ğımız kanalları Internet 
yoluyla yayınlamak." 

Konu hakkında görüş
tüğümüz yetkililer Med
ya Holding'in içinde bu
lunduğu sıkıntılar nede
niyle Turkport'un yayı
nının durdurulduğunu 
belirttiler. • 

bthaber@interpro.com.tr 

www.bthaber.com.tr 

mailto:aslie@interpro.com.tr
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ÖİB: "Özelleştirme için kötü zaman" 
Hasan Süel, Türk Telekom' un hisse 

satışının doğru zamanda 
yapılmadığını, ancak şirketin çok 
iyi bir pozisyona sahip olduğunu 
belirtti. Süel ikinci aşamasında 

satışın gerçekleştirilmesini 
umduklarını söyledi. 

ASLI EVREN 

T
ürk Telekom'-
un yüzde 33.5 
hissesinin stra
tejik ortağa sa

tılma sürecinde geçtiği
miz hafta 9 yatırımcının 
itimat taahhütnamesi, beş 
yatırımcının da şartname 
aldığı açıklandı. İtimat 
taahhütnamesi alan yatı
rımcıların resmi makam
larca onaylanmamasına 
rağmen Global Menkul 
Kıymetler, Rumeli Hol
ding, Koç Holding, Do
ğuş Grubu, Sabancı Hol
ding, Çukurova Grubu, 
Oyak grubu, Doğan Gru
bu ve Yugoslav Iskra şir
ketleri olduğu, bazı ya
bancı yatırımcıların da 
Özelleştirme İdaresi Baş
kanlığı ile bağlantıya 
geçtiği ve şartname iste
diği belirtiliyor. 

Türk Telekom'un özel
leştirmesi ile ilgili süreci 
Özelleştirme İdaresi Baş
kanlığı Telekomdan So

rumlu Daire Başkanı Ha
san Süel gazetemize de
ğerlendirdi. Amaçlarının 
dünya çapında ciddi tele
kom tecrübesi olan ope
ratörlerinden Türk Tele-
kom'a bilgi transferi sağ
lamak olduğunu belirten 
Süel, bu yüzden yabancı 
ortağın konsorsiyum 
içindeki payının yüzde 
51 olmasını öngördükle
rini, ancak şartlarının ke
sin olmadığını kaydetti 
ve "Amacımız bir sektö
rün geleceğini belirlemek 
ve rekabetin başlamasına 
üç yıl gibi kısa bir süre 
varken kamu parametre
lerinde çalışan bir şirketi 
profesyonel bir yönetim 
tarzıyla bir dünya şirketi 
haline getirmek. Bu pro
fesyonel yönetim tarzına 
sahip şirketlerin de kon
sorsiyumda ağırlıklı ol
masını tercih ediyoruz. 
Ancak oluşan konsorsi
yum içinde operatör orta
ğın söz sahibi olduğuna 
inandığımız taktirde daha 

esnek bir yapıya gitmele
rine göz yumabiliriz. 
Ama bunu da teklifler 
açıldığında görebiliriz." 

Kötü senaryoların 
üç nedeni 

Türk Telekom özelleş
tirmesi ile ilgili yazılan 
başarısızlık senaryolarını 
genel anlamda üç sebebe 
bağlayan Süel, dünyada 
telekom özelleştirme dal
gasının 1990'lı yılların 
başında başladığını, dün
yadaki özelleştirmelerin 
çoğunun tamamlandığını 
ve Türkiye'nin özelleştir
me için çok geç kaldığını 
belirtti. Süel, ikinci etke

nin ise Türk Telekom'un 
tekelinin 2003'te kalka
cak olması olduğunu söy
ledi. Süel sözlerine şöyle 
devam etti: 

"Tekelin kalkmasına az 
bir süre kalması yatırımcı 
açısından dezavantaj. Ya
tırımcı tekel süresini 
mümkün olduğunca çok 
kullanmak ister. Türk Te
lekom'un bu durumu ise 
potansiyel yatırımcıların 
geleceğe yönelik projek
siyonlarını negatif olarak 
etkiliyor. Hem şirketin 
değerini düşürüyor, hem 
şirkete olan ilgiyi azaltı
yor. Üçüncü sebep ise 
dünya küresel telekom 

endeksinde Mart 
2000'den bu yana yüzde 
50'den fazla bir düşüş 
var. Telekom sektörü bir 
kriz içinde. Kriz milyar
larca dolar UMTS lisans
larının finansmanı ve ya
tırımı ile başladı. Tele
kom sektörünün özellikle 
hisse senedi açısından 
doyuma geldiğine inanıl
dı. O doyum satışlarla 
gerçekleşti. Büyük bir fi
nansman gereksinimi or
taya çıkıyor, şirketlerin 
değerleri düşüyor, şirket
ler bu finansman ihtiyacı
nı elde etmek için ya tah
vil çıkarıyorlar, ya borç 
alıyorlar ya da küresel 
yatırım stratejilerini de
ğiştiriyorlar. Küresel ya
tırım stratejilerinin içinde 
de bu özelleştirmeler var. 
Gelişmiş Avrupa ülkele
rindeki banka ve telekom 
düzenleyici kurulları te
lekom şirketlerini daha 
fazla borçlanmamaya, 
bankaları da telekom şir
ketlerine daha fazla borç 

vermeme yönünde uyarı
yorlar. Sonuçta sektör bir 
kriz içinde. Bu yüzden 
Türk Telekom'un özel
leştirmesiyle ilgili za
manlama olumlu bir za
manlama değil." 

Yasa tasarısı 
Özelleştirmenin iptali 

için şu ana kadar EMO, 
KİGEM ve Kamu-Sen ta
rafından açılan üç dava 
var. Özelleştirme İdaresi 
Başkanlığı ise bu davala
rın özelleştirme sürecini 
kesintiye uğratmaması 
için bir yasa tasarısı ha
zırlıyor. Çalışmaların 
sürdüğünü belirten Hasan 
Süel şu açıklamayı yaptı: 
"Mevcut kanuna göre 
yüzde 51'ini veremediği
miz için icra seviyesinde 
bazı haklar vererek talebi 
ayakta tutmak istiyoruz. 
Yüzde 51'i satsaydık ta
lebi ayakta tutma potan
siyelimiz tabii ki daha 
yüksek olurdu." • 

aslie@interpro.com.tr 

Sağlık Bakanlığı ciddi şirket istiyor Şubat ayında 

yaklaşık 600 

hastane için 

donanım ihalesine 

çıkacak olan 

Sağlık Bakanlığı 

büyük ve ciddi 

şirketlerle karşı 

karşıya gelmek 

istiyor. 

GAMZE GÖKER 

Ş ubat ayında yak
laşık 600 devlet 
hastanesi için do
nanım ihalesine 

çıkmaya hazırlanan Sağ
lık Bakanlığı küçük de
ğil, büyük ve ciddi şir
ketlerin ihaleye girmesi
ni istiyor. Hatta Bakanlık 

yetkilileri yabancı ortaklı 
bir konsorsiyum kazanır
sa daha ucuza alım yapa
bileceklerini de açıkladı
lar. 

40-50 trilyon lira civa
rında muhammen bedeli 
olması beklenen ihalenin 
proje takvimine göre 
Ocak ayında açılması ge
rektiğini belirten Bilgi 

İşlem Daire Başkanı Suat 
Duranay'a karşılık ihale
den sorumlu Tedavi Hiz
metleri Daire Başkanı 
Vasfi Ulusoy, proje tak
viminin biraz sarkacağı
nı, şartnamenin üzerinde 
hala çalışılmakta olduğu
nu ve ihaleye Şubat ayın
da çıkılacağını söyledi. 

Daha önce DMO ka
nalıyla ihaleye çıkmayı 
düşünen Bakanlığın bu 
fikrini neden değiştirdi
ğini ise Duranay şöyle 
açıkladı: "DMO ihale fi
yatı üzerinden yüzde 
10'luk bir pay aldığı için 
maliyet artıyor. İhalenin 
tüm işlemlerini onlar ya
pıyor, sorumluluğu onlar 
alıyor ama bütçe bizden 
çıkıyor ve yüzde 10'luk 
oran yüksek." 

Sağlık Bakanlığı 
MERNİS'i bekliyor 

Yılbaşından önce 
MERNİS projesiyle bir
likte dağıtılan numarala
rın yeni yılda kendilerine 
gönderilmemesi halinde 
kendi numara sistemleri
ni devreye sokacaklarını 

açıklayan Duranay, İçiş
leri Bakanlığı'mn hala 
numara paylaşımı yap
madığına da değindi. 
Duranay, Şubat ayının 
sonuna kadar numara uy
gulamasını başlatmaları 

gerektiğini vurguladı. 
Sağlık Bakanlığı bazı 
hastanelerde tek düzen 
muhasebe uygulamaları
na ve eğitimlerine de 
başladı. • 
gamzeg@interpro. com.tr 

ÜNİ-PA elemanları 
Sağlık Bakanlığı'nda 

S
ağlık Bakanlığı otomasyon projesi için 
yaklaşık bir yıl önce yazılım hazırlama
ya başlayan Ege Üniversitesi'nin vakıf 
şirketi ÜNİ-PA dan yaklaşık iki ay önce 

ayrılan 20 kişiden bir kısmının da Sağlık Bakan
lığı Bilişim Derneği'nin şirketi SB İletişim'de 
çalışmaya başladığı belirtiliyor. 

Geçen yıl Mayıs ayında ÜNİ-PA'dan hazırla
nan yazılımın belli noktalarındaki eksikliklerin 
tamamlanmasını istediklerini hatırlatan Suat Du
ranay, hala o sorunların giderilmesini bekledik
lerini ifade etti. Duranay "Bizim kendi yazılım 
çalışmalarımız da devam ediyor. Bakanlık hiçbir 
zaman kendini tek bir ele teslim edemez, et
memeli, her zaman kendi alternatifini yaratmalı. 
Bir yıldır kendi çalışmalarımız sonucunda bir 
eser çıktı, bu kullanılmaya başlanıyor. ÜNİ-PA 
hazırlasa dahi bizim yazılımımız da kullanılacak. 
Bizim 622 tane döner sermayesi olan hastanemiz 
var. Bunların hepsine bir elden yetişmek müm
kün değil." • 

mailto:aslie@interpro.com.tr
http://com.tr
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Televizyonunuzu artık "kullanacaksınız' 
GÜNEŞ KAZDAĞLI 

D
igiturk bu yı
lın ilk günle
rinde başlattı
ğı etkileşimli 

hizmetin kapsamını ge
nişletiyor. Etkileşimli 
hizmetlerle artık televiz
yonun bugün kadar var 
olan pasif izleyici boyu
tunun değiştiği ve izleyi
cilerin artık gerçek an
lamda televizyonu kul
lanmaya başladığı ifade 
ediliyor. Digiturk tarafın
dan sunulan TVBilgi, 
TVOyun adı verilen etki
leşimli hizmetlere çok 
yakında TVBanka, TVA-
lışveriş ve üniversite ha
zırlık programında soru 

çözebilmeye olanak sağ
layan yeni bir kanalın ek
leneceği de belirtildi. Şu 
anda yaklaşık 200 bin 
aboneye ulaştığı kayde
dilen Digitürk'te 2001 
yılı hedefi bu kanalların 
işlevinin ve kullanımının 
artması olarak ortaya ko
nuyor. 

Digiturk tarafından şu 
anda sunulan TVBilgi ve 
TVOyun kanallarından 
televizyon kumandası 
kanalıyla yararlanılıyor. 
Haber, ekonomi, spor, 
kültür-sanat, magazin, 
yıldız falı ve hava duru
mu olmak üzere 7 ayrı 
konu başlığı olan TVBil
gi etkileşimli kanalı ta
mamen güncel bilgileri 

içeriyor. Örneğin hava 
durumunda dünyadaki 
100 merkez ve Türki
ye'deki bütün illerin haf
talık hava durumunu, 
rüzgar hızını, nem oranı
nı öğrenebiliyorsunuz. 
İçeriği yine Çukurova 
Grubu'nun iştirakleriyle 
kurulan Digikids tarafın
dan hazırlanan TVOyun 
etkileşimli kanalında ise 
izleyicilere Vız Vız Arı, 
Magme Zone, Sanal 
Bowling ve Tavla oyun
ları sunuluyor. 

Digiturk yetkilileri ta
rafından çok yakında 
hizmete sunulacağı belir
tilen TVBanka ve TVA-
lışveriş kanalları için ise 
çalışmaların devam ettiği 

öğrenildi. İlk etapta Pa-
mukbank ve Yapı Kredi 
Bankası'yla başlayacak 
olan TVBanka adını taşı
yan etkileşimli kanalda 
yine kumanda aracılığıy
la banka ve ürünleri hak
kında bilgi, vadeli/vade-
siz/yatırım/fon hesap dö
kümleri, kredi kartı iş
lemleri ve talimatlı fatura 
ödemeleri yapılacak. 
TVAlışveriş kanalında 
ise Digikumandanızla 
alışveriş yapabilecek, 
seçtiğiniz ürün hakkında 
detaylı bilgi alabileceksi
niz. Ayrıca bu kanalda 
yetkililer örneğin otomo
bil gibi ürünlerde test sü
rüşü ve satıcılardan ön 
görüşme için randevu al

manın mümkün olacağı 
da belirtildi. 

Öte yandan yine yeni 
sunulacak hizmetler ara
sında yer alan MEF der-
saneleri ile birlikte ger
çekleştirilen üniversiteye 
hazırlık programının et
kileşimli olarak destek
lenmesi de yer alıyor. 
Yetkililer bu konuyla il
gili olarak özetle şu bil
gileri verdiler: 

"Eğitim etkileşimli ka
nalı ile üniversiteye ha
zırlanan öğrenciler için 
yayına giriyor. Burada 
öğrenci kendinin seçece
ği bir konuyla ilgili ola
rak ekrana gelecek soru
ları yine kumandanın 
yardımıyla yanıtlayacak. 

Daha sonra hangi sorula
rı yanlış hangi soruları 
doğru yaptığını görebile
cek. Biz Ocak ayında 
Turkcell'in de desteğiyle 
üniversite hazırlık konu
sunda bir fırsat eşitliği 
yaratmak amacıyla bir 
kampanya da başlattık." 

Daha önce ifade edilen 
ve verilecek hizmetler 
arasında sayılan digital 
platform üzerinden Inter
net erişimi konusunda ise 
yetkililer bu hizmetin 
2001 yılında gündeme 
geleceğini ancak farklı 
bir çalışmayla televizyon 
üzerinden değil bilgisa
yar üzerinden verileceği
ni de belirttiler. • 
gunesk@interpro.com. tr 

Bilişim Vadisi: "Kopya yazılıma hayır!" 
ÖZGÜR KARAGÖZ 

T
ürkiye'de kop
ya yazılım kul
lanımının ön
lenmesine yö

nelik çalışmalar hız ka

zanmaya başladı. Bu 
alanda şirketlerin ve son 
kullanıcıların bilinçlen
dirilmesi amacıyla çeşitli 
tanıtım çalışmaları yapan 
ve baskınlar düzenleyen 
BSA, bilgisayar ve ileti

şim sektörünün çeşitli 
markalarını bir arada bu
lunduran özel bir alışve
riş merkezi olan Bilişim 
Vadisi'nde de tanıtım ça
lışmalarına başlamaya 
hazırlanıyor. 

Bilindiği gibi Bilişim 
Vadisi projesi Pampa şir
keti tarafından yürütülü
yor. Bilişim Vadisi'nde 
satış yapan şirketlerin ki
ra sözleşmelerinde, 
"kopya yazılım satamaz 
ve bulunduramaz" ibare
si yer alıyor. Pampa Satış 
Müdürü İbrahim Ceylan, 
"Kopya yazılım kullanı
mı önlenemediği sürece 
sektör gelişemez. Bu as
lında bilinçli iş yapan 
herkesin özen göstermesi 
gereken bir konu" dedi. 

BSA Türkiye Genel 
Koordinatörü Erdal Öz-
kür, konuyla ilgili her tür
lü desteği sağlayacakları
nı, her türlü broşür ve rek
lam çalışmalarının Bili
şim Vadisi'nde teşhir edi
leceğini belirtti. Benzeri 
alışveriş merkezlerinde 
gerekli önlemler alınma
dığı için kopya yazılım 
kullanım oranının çok 
yüksek düzeyde olduğunu 
anlatan Özkür, burada ya
saların da büyük rol oyna
dığına dikkat çekerek söz
lerine şöyle devam etti: 
"Yasaların caydırıcılığı 
yeterli değil. Bugün mev
cut olan yasanın cezasını 
paraya çevirebiliyorsu
nuz. Ama yakında bu or
tadan kalkacak". 

Kopya yazılım yüzde 
74'e indi 

Erdal Özkür, BSA'nın 
faaliyetlerine başladığı 

ilk zamanlarda Türki
ye'de kopya yazılım kul
lanma oranının yüzde 
97'lerde olduğunu, bu
gün ise bu oranın yüzde 
74'lere indiğini açıkladı. 
Özkür'den aldığımız bil
gilere göre, Uzakdo
ğu'dan ABD'ye doğru 
gidildikçe bu oran azalı
yor; ABD'de yüzde 35, 
Avrupa'da ise yüzde 45 
civarında kopya yazılım 
kullanımı var. Diğer ül
kelerle aramızda bu ka
dar fark olmasının en 
önemli sebeplerinden bi
rinin yasalar olduğunu 
vurgulayan Özkür, 
"ABD'de ve Avrupa'da 

BSA, Türkiye'deki kopya yazdım 
oranının yüzde 97'lerden yüzde 

74'lere indiğini açıkladı. 

kopya yazılım kullanımı
na tam anlamıyla bir hır
sızlık olarak bakılıyor. 
Bu konuda çok ciddi ya
salar var. Bu nedenle de 
insanlar yazılım sektörü
ne yatırım yapıyorlar. 
Türkiye'de oranlar böyle 
olduğu sürece ne şirket
ler ne de bilgisayar mü
hendisleri konuya yatı
rım yapamıyorlar" şek
linde konuştu. 

Özkür, kopya yazılım 
kullanımının doğrudan 
yazılım pazarının büyük
lüğünü ve verimliliğini 
etkilediğini anlattı: "Yüz
de 74 oranında kopya ya
zılım kullanımıyla 2000 
yılında 315 milyon dolar
lık bir yazılım pazarı var
dı. Bu oran 25'lerde ol
saydı, bugün yazılım pa
zarı 815 milyon dolar 
olacaktı. Ülkenin 320 
milyon dolar gibi ekstra 
bir vergi kazancı olacak
tı. Bu rakamla yaklaşık 9 
bin kişiye istihdam sağla
nırdı." 

2001 yılında kopya ya
zılım kullanımında ciddi 
bir gerileme bekledikle
rini belirten Özkür, 
"Türkiye'nin bu konuda 
bilinçlendiğine inanıyo
ruz" dedi. • 
ozgurk@interpro.com.tr 

Kaliforniya'da olanlar 

I
şık cenneti Kaliforniya'da 
elektrik kesiliyor. Vali Gray Da 
vis olağanüstü durum ilan etti. 
Los Angeles dışındaki tüm Ka

liforniya'da asansörler duruyor. Bil
gisayar şirketleri duruyor. Trafik ışık 
lan çalışmıyor. San Fransisko'nun 
ünlü turistik tramvayları iş
lemiyor. Evvelki Cuma gü
nü birçok işyeri ya açılma
dı, ya da açılsa bile çalı
şanlarını hızla evlerine 
gönderdi. 

ABD'nin gözbebeği ışık 
eyaletine nazar mı değdi? 

Hayır... Kaliforniya, 20. 
yüzyıla uygun elektrik şe
bekesini 21. yüzyılda da kullanmaya 
çalışmanın bedelini ödüyor. 

Kaliforniya'daki iki büyük elektrik 
üreticisi şirket, artan talebi karşılaya
mıyor. Toptan elektrik fiyatları arttığı 
halde bunu müşteriye yansıtamıyor. 
Çünkü eyalette (LA hariç) 1996'da 
yapılan elektrik deregülasyonu, tüke
ticiye elektriği ucuza iletmeyi öngö
rüyor. İki büyük şirketin borcu 11 
milyar dolan bulmuş. Diğer 4 şirket 
ise, onlara elektrik satmaya yanaşmı
yor. Çünkü sattıklan elektriğin para
sını geri alamayacaklarını biliyorlar. 
Vali, iki büyük şirkete 400 milyon 
dolarlık acil fon sağladı. 

Bu ay içinde yaşanan fırtınalar da 
elektriğe talebi arttırdı. Şirketler, eya
letin sert çevre yasalan yüzünden 
1990'larda yeni santral de inşa etme
miş oldukları için talebi hiç karşıla
yamaz hale geldiler. 

Böylece, dünyanın bilgisayar yazı
lım ve donanım simgesi 
olan Silikon Vadisi'nde je
neratör satışları arttı. Mik-
rotürbin ve katı yakıt satan 
iki şirketin hisse senetleri 
değer kazandı. Intel ve Sun 
gibi dev kurumlar elektrik 
şebekesinin sarsaklığı yü
zünden, yeni yatırım yap
mayı düşünmediklerini 

açıkladılar. Bilgisayarla iş yaparken 
kesintisiz enerjiye yüzde 99.9 bağım
lı olduklannı hatırlattılar. 

Kabus gibi bir durum... Ve her der
de deva üreten bir ülkede, inovasyon 
öncüsü bir eyalette... Elektrik üreten 
şirketler iflas eşiğinde. Ve talebin na
sıl karşılanacağı belli değil. 

Ne oldum değil, ne olacağım de-
meliymiş. Kaliforniya'da değil elekt
rik kesintisi, hele böylesi olacağı akla 
gelir miydi? 

Bu bize ders olur mu? Bence ol
maz. Bizde elektrik kesintisi zaten 
yaşamın bir parçası değil mi? 

eeoymen@hotmail.com 

www.bthaber.com.tr 
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Kentlilerin Internet karnesi 
PıNAR 

ÜYLUM DIKICI 

Sayfa 1 > 

Yaklaşık 3 milyon 365 
bin bilgisayar kullanıcı
sının olduğu belirtilen ra
porda, her 10 bilgisayar 
kullanıcısının 6'sınm In
ternet kullandığı ifade 
ediliyor. 

Veri Araştırma A.Ş, 
"VERİ-SGT:Statü-Gelir-
Tüketim Araştırmaları" 
adını taşıyan ve kentsel 
Türkiye için genellenebi-
len bilgiler içeren bir 
araştırma dizisi başlattı. 
Bu dizi çerçevesinde ya
yınlanan "Bilgisayar ve 
Internet Araştırması" ra
poru ile, bilgisayarın 
kentsel Türkiye'deki ha
nelerin yüzde 8'ine (yak
laşık 700 bin hane) gir
miş olduğu belirtiliyor. 
Araştırma verilerine gö
re, kentsel Türkiye'de In
ternet kullanıcılarının sa

yısı yaklaşık 2 milyon 40 
bin kişi. 14 yaşın üzerin
deki nüfusun yüzde 14'ü, 
yani yaklaşık 3 milyon 
365 bin kişi, bilgisayar 
kullanıcısı. Her 10 bilgi
sayar kullanıcısından da 
6'sı Internet kullanıyor. 

Araştırma, önümüzde
ki bir yıl içerisinde bilgi

sayar satın almayı düşün
düğünü belirtenlerin bü
yük çoğunluğunun kent
lerdeki orta sosyo ekono
mik kesimde yer aldığını 
ortaya koydu. Araştırma
da verilen bilgilere göre 
kentlerde yaşayan üst 
sosyo ekonomik tabaka
nın oranı yüzde 10, orta 

sosyo ekonomik tabaka
nın oranı ise yüzde 45. 
Yani, kentsel Türkiye'de 
yaklaşık her iki haneden 
birinde orta sosyo ekono
mik kesime mensup kişi
ler yaşıyor. 

Bilgisayar kullanan 
her 2 kişiden biri, hem 
Internet hem de diğer 
amaçlarla (iş, eğitim, 
oyun gibi) bilgisayar kul
lanıyor. Yalnız Internet 
amacıyla bilgisayar kul
lanan kişiler ise, yüzde 
10'luk bir kesim. Bunlar 
da daha çok öğrenciler 
ve çalışmayanlar (ev ka
dınları, emekliler, işsiz
ler) arasında yer alıyor. 

Internet cafelere ilgi 
büyük 

Internet kullanıcıları
nın yüzde 59'u 15-24 
yaşları arasındaki genç 
kesim. Araştırmanın bir 
diğer sonucu da gençle
rin, Internet'e giriş için 
en çok Internet cafeleri 
kullandıkları doğrultu
sunda. Internet kullanıcı
larının Internet'i hangi 
mekanda kullandıklarına 
yönelik yapılan araştırma 
sonucunda, üst sosyo 
ekonomik kesimin daha 
çok evden ya da işyerin
den Internet'e girdiği or

taya çıkıyor. Bu çerçeve
de Internet cafelerdeki 
kullanıcılarla evlerden ya 
da işyerlerinden Inter
net'i kullananların profili 
farklılaşıyor. 

Farklı sosyo ekonomik 
kesimlerin Internet'e yö
neliş amaçlarında da de
ğişiklikler saptanıyor. 
Araştırmada Internet'i 
kullanma amaçlarına ba
kıldığında üst kesimlere 
doğru gidildikçe bu 
amaçların çeşitlenmesi 
görülüyor. Daha çok üst 
sosyo ekonomik kesim
ler, bilgiye ulaşma, haber
leşme (e-posta), banka iş
lemleri ve alışveriş için 
Internet'i kullanırken, or
ta ve alt sosyo ekonomik 
tabakalarda ise, sohbet 
(chat) amaçlı kullanım 
ağırlık kazanıyor. 

Araştırmaya göre, In
ternet kullanıcılarının an
cak yüzde 3'ü bugüne 
kadar Internet'te alışve
riş yapmış. Bu da kentsel 
Türkiye'de yaşayan yak
laşık 68 bin kişiye denk 

oluyor. Kadınların Inter
net'te alışverişe, erkekle
rin ise Internet bankacılı
ğına daha eğilimli oldu
ğu araştırma bulguların
dan bir diğeri. 

Veri Araştırma A.Ş, 
"VERİ-SGT:Statü-Gelir-
Tüketim Araştırmaları" 
adını taşıyan ve kentsel 
Türkiye için genellenebi-
len bilgiler içeren araştır
ma dizisinin, toplam bin 
922 hanede 14 yaşın üze
rindeki tüm bireylerle 
yüzyüze görüşülerek der
lendiği belirtildi. Bilgiler 
için görüşülen kişi sayı
sının 5 bin 22 olduğu ve 
araştırmanın tüm Türki
ye'deki 20 bin ve üzeri 
nüfuslu yerleşim birimle
rini temsil eden bir ör-
neklem yapısına sahip 
olduğu ifade edildi. Gö
rüşülen 5 bin 22 kişi, 
DİE verilerine göre kent
sel Türkiye'de yaşayan 
14 yaşın üzerindeki top
lam 23 milyon 672 bin 
20 kişiyi temsil ediyor. • 
pinaru@interpro.com.tr 

Cafe'leme beni 

I
nternet cafeler konusundaki tartış
malar dinmiş değil. İki hafta önce 
bu cafelere karşı girişilen operas
yonlardan bahsetmiş ve cafelerin 

geleceği konusunu ele almıştım. 

Bilişim Suçları Büro Amiri Hüsa
mettin Başkaya, bu konuda bir açıkla
mada bulundu. Başka-
ya'nın dikkat çektiği konu
lar özetle şöyle: 

"Öncelikle Türkiye'deki 
Internet cafe sayısı bin 900 
değil 4 bin civarındadır. 
Bazı ruhsatsız ve lokanta, 
kitapçı vs gibi yerlerin 
içinde açılanları da hesaba 
katarsak yaklaşık 4 bin 500 
civarında Internet cafe var. Aslında 
Internet cafeler hakkında İçişleri Ba
kanlığı tarafından illere gönderilen ge
nelgenin tekrar düzeltilmesi konusun
da birçok çalışma yaptık ve hala da bu 
çalışmalar sürüyor. 

Şu ana kadar Türkiye'de bilgisayar 
suçları konusundaki en kapsamlı ça
lışmaları bilişim suçları büromuz yap
mıştır. Bence bilişim suçları konusun
daki çalışmalarımız ve hassasiyetimiz 
böyle bir yazıyı hak etmiyor." 

Cafeler, ister müdavimi olalım ister 
karşı olalım, Türk toplumu tarafından 
benimsenmiş bulunmaktadır. Bunları 
yasaklamak ya da kapatmak yerine 
"düzenlemek" daha doğru bir davranış 
olacaktır. Yalnız ve yalnız Internet ca
fe olarak kurulmuş bulunanların, belli 

bir disipline kavuşturulması elbette 
gerekiyor. Çok dolaşan ve her gittiği 
ilde işini takip edebilmek için buralara 
uğrayan biriyim. Şu ana kadar biri di
ğerine benzeyenini görmedim. Genel
de salaş kıraathane havasında oldukla
rı da doğrudur. Buraya gelen gençlerin 

genelde chat veya DVD izle
dikleri de... 

Ancak buraların birer sos
yalleşme noktaları olduğu, 
bir gereksinimi karşıladığı 
noktasını gözden kaçırmamak 
gerekiyor. Buraları gençler
den arındırmak yerine, cafe
lerin hijyen ve temel sağlık 
şartlarına uymalarını sağla

mak daha akıllıca olacaktır. 

Ruhsatsız veya lokanta benzeri yer
lerdeki cafeler ise giderek artacaktır. 
Yakın gelecekte Internet'in doğası ge
reği bir lokantayı Internet cafe tanı
mından ayırmak zor olacağa benzer. 
Bu durumda içkili içkisiz lokanta ay
rımı gibi "Internetli - Internetsiz" 
lokanta ayrımı mı yapacağız? 

Bana göre Internet cafeleri kapat
mak ya da buraları şer yuvaları gibi 
görmek yanlıştır. Böyle düşünenler 
varsa, cafelere gitsin, oradaki gençleri, 
sosyal yaşamı incelesin ve "burayı 
nasıl yok ederim" yerine, "buraları 
nasıl güzelleştiririm" noktasından bak
sın. Bu sayede geliştirilecek çözümler 
daha hayırlı olacaktır. 

seref@oguz.net 

Tekofaks ses ve görüntü pazarında 
HABER MERKEZI 

T
ekofaks Şirket
ler Grubu, Te
kofaks Ses ve 
Görüntü Sis

temleri Paz. ve Tic. A.Ş. 
adıyla yeni bir şirket kur
du. Bu yeni şirket ile Te
kofaks, ses ve görüntü 
sistemleri pazarına giriş 
yapmış oluyor. Şirketin 
Genel Müdürü olarak 
Engin Sevilir atandı. Şir
ket, 2001 yılında markalı 
ithal ürünlerde yüzde 10 
oranında bir pazar payı 
hedeflediğini açıkladı. 

Tekofaks Yönetim 

Kurulu Başkanı Ayhan 
Bermek, şirketin kuru
luş amacının, Panasonic 
ve Tecnichs markalarını 
Türkiye'de layık olduğu 

yere taşımak olduğunu 
belirtti ve yeni yapılan
manın tüketiciye Teko
faks servis ve güvence
sini getireceğini kaydet
ti. 

Tekofaks Ses ve Gö
rüntü Sistemleri 8 ayrı 
ürün kategorisinde yak
laşık 200 adet modeli tü
keticinin beğenisine su
nacak. Şirket, TV'lerden 
müzik setlerine, video ve 
video kameralardan ev 
sineması paketleriyle 
mobil ses ve görüntü sis
temlerine kadar geniş bir 
ürün yelpazesine sahip. • 
bthaber@interpro.com.tr 

www.bthaber.com.tr 

mailto:pinaru@interpro.com.tr
mailto:seref@oguz.net
mailto:bthaber@interpro.com.tr
http://www.bthaber.com.tr




14 Haberler BThaber • Sayı 304 • 29 Ocak-4 Şubat 2001 

Yazıcıda IBM-Bilgitaş işbirliği 
IBM Türk ve çözüm ortağı 

Bilgitaş Bilgisayar arasında 
imzalanan anlaşmayla, Bilgitaş 

Bilgisayar IBM yazıcıların 
Türkiye'deki tek dağıtıcısı oldu. 

HABER MERKEZI 

I
BM Türk, yazıcı 
pazarındaki yay
gınlığını artırmak 
amacıyla çözüm or

tağı Bilgitaş Bilgisa-
yar'la işbirliği yaptı. İki 
şirket arasında yapılan 
anlaşmayla, Türkiye ça
pında IBM işistasyonu, 
sunucu ve bilgisayarların 
dağıtıcılığını yapan Bil
gitaş, IBM yazıcıların 
Türkiye'deki tek dağıtı
cısı oldu. 

Anlaşmanın duyurul
duğu basın toplantısında 
bir konuşma yapan IBM 
Türk Kurumsal Sistemler 
Satış Direktörü İhsan 
Tunçer, Bilgitaş Bilgisa
yarca işbirliklerini "bi
rinci lig takımlarının ev
liliği" olarak niteledi. 
Ofis ürünleri denince 
akıllara Bilgitaş Bilgisa
yar'm geldiğini belirten 
Tunçer, doğru işi doğru 
şirketle gerçekleştirmek
ten mutluluk duydukları
nı ifade etti. IBM'in Tür
kiye yazıcı pazarında bu

güne kadar lider konum
da olmadığını kabul et
tiklerini söyleyen Tun
çer, geçen yıl bu pazarda 
ciddi oranda satış ger
çekleştirdiklerini, bu yıl 
da agresif kampanyalar 
ve Bilgitaş'ın desteğiyle 

bu rakamları ikiye katla
mayı hedeflediklerini 
söyledi. 

Bilgitaş Bilgisayar Ge
nel Müdürü Lusi Adut 
ise, yazıcı grubunda IBM 
yazıcıları Bilgitaş'ın ürün 
ailesinde tutmayı ve pa

zarı büyütmeyi hedefle
diklerini belirtti. IBM'le 
işbirliklerine 1,5 yıl önce 
başladıklarını hatırlatan 
Adut, daha geniş ürün 
yelpazesiyla daha fazla 
müşteriye hizmet vererek 
pazar paylarını artıracak
larını söyledi. 

Sırada Unix var 
IBM Türk bir süredir 

Bilgitaş'la Unix sunucu

lar konusunda da görüş
melerini sürdürüyor. Ku
rumsal Sistemler Satış 
Direktörü İhsan Tunçer, 
IBM Türk'ün Unix paza
rında 2000 yılında 1999 
yılına oranla yüzde 
100'ün üzerinde büyüme 
gerçekleştirdiğini belir
terek, "Şu an bu alanda 
dağıtıcı kanalıyla satış 
yapacak duruma geldik. 
Bir dağıtıcı arayışındayız 

ve Bilgitaş'la konuşuyo
ruz" dedi. 

Büyük müşterilerine 
yönelik doğrudan satışla
rını sürdüreceklerini an
latan Tunçer, şirket için
de organizasyonlarını ye
nilediklerini ve böylelik
le çözüm ortakları aracı
lığıyla yaptıkları satışları 
iki katına çıkaracaklarını 
söyledi. • 
bt haber @ interpro.com.tr 

Yönsis'in 2001 hedefi halka arz 
HABER MERKEZI 

Y
önsis Bilgi
sayar, 2000 
yılında ciro 
hedeflerinin 

yüzde 300 fazlasını ger
çekleştirerek 15 milyon 
dolara ulaştığını belirtti. 
Yönsis Bilgisayar'ın 
2001 yılındaki hedefle
rinden birisi ise halka 
arz. 

Yönsis Genel Müdürü 
Murat Çelik, 2000 yılın
daki büyümeden mem
nuniyetini dile getirerek 

Ankara Bölge Müdürlü
ğü'nün açılışından son
ra İzmir Bölge Müdür
lüğü'nün açılması için 
gerekli çalışmaların ya
pıldığını söyledi. 

Yönsis Genel Müdür 
Yardımcısı Cihan Köse 
ise, 2001 hedeflerinin 
2000 yılındaki büyüme 
trendini devam ettirmek 
ve halka arz için gerekli 
altyapıyı oluşturmak ol
duğunu söyledi. 

Köse, 2000 yılı içinde 
e-ticarete önem verdik
lerini bu alanda faaliyet

lere başladıklarını dile 
getirdi. 

Yönsis'in kendi mar
kası olan Yönsis PC'nin 
ülke çapında yaygın sa
tış ve teknik destek hiz
meti için gerekli çalış
maları sonuçlandırmak 
üzere olduklarını belir
ten Köse, bunun yanı sı
ra LAN (yerel alan ağı), 
WAN (geniş alan ağı), 
kablosuz uygulamalar 
ile Internet uygulamala
rına hız vereceklerini 
söyledi. • 
bthaber@interpro.com.tr 

http://interpro.com.tr
mailto:bthaber@interpro.com.tr
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Sektör Haberleri 
Karagöz'ü artık Internet'te izleyin 

F
lashblind Web 
tasarımın kuru
cusu ve sahibi 
olan A. Faruk 

Korkmaz, 400 yıllık Ka
ragöz efsanesini Internet 
üzerinde her bilgisayar
dan izlenebilecek bir şe
kilde programladığını 
duyurdu. 

Internet'teki adı Farazî 
Kozmos olan birinci bö
lümünde Hacivat ile Ka
ragöz'ün tanışmaları ko
nu olarak işlenmiş. 
www.karagoztv.com si
tesinde animasyonlar, 
sahne seçimi, lisan seçi

mi, kamera arkası, Kara
göz hakkında genel bilgi 
ve benzeri ek mönüleri 
bulunuyor. 

Ayrıca animasyonun 
nasıl yapıldığı hakkında 
da detaylı bilgilere ula-

şılabiliyor. Karagöz 
TV'den Karagöz'ü İngi
lizce dinleyebilir yada 
Türkçe Karagöz'ü İngi
lizce alt yazılı olarak iz
leyebilirsiniz. Animas
yon bir dakika 30 sani

yede yükleniyor ve izle
meye hazır hale geliyor. 
www.karagoz.tv'de kul
lanılan Flash programı 
ile Turkcell'in Türkiye 
çapında düzenlenen 
WebWiz 2000'de hazır
ladığı animasyonla En 
iyi Flash uygulaması 
ödülüne layık görülen 
A. Faruk Korkmaz daha 
sonra tüm dünyadaki 
Flash programcılarının 
dikkatlerini çeken 
Swatch saatlerinin ".be-
at" modelini tanıtıcı 
animasyonunu hazır
lamıştı. • 

Nortel çözümleri Çin'de 

N
ortel Net-
works çö-
z ü m 1 e r i 
Çin'in "Gol

den Taxation Network" 
adı altındaki vergi ağı
nın yaygınlaştırılma
sında kullanılacak. 

Nortel, tahmini değe
ri 10 milyon doların 
üzerinde olan yönlendi
ricilerin, anahtarlayıcı-
ların ve gelişmiş ağ yö
netimi yazılımının Gol
den Taxation Net-
work'te kullanılmak 
üzere seçildiğini açık
ladı. Böylece, devlet 

karargahı ile Çin'in 22 
bölgesi ve özerk bölge
leri arasında vergi da
ireleri ana omurga ile 
bağlanacak. 

1995'te Çin Devleti 
Vergi Bürosu, Golden 
Taxation Network'ü 
Nortel Networks yön
lendirici cihazlarını 
kullanarak hizmete 
sokmuştu. Nortel Net-
works 1997'de bölgesel 
düzeyde X25 ağ yapısı
nı sağlayarak projenin 
bir sonraki evresinin ta
mamlanmasında işlev
sel rol oynamıştı. • 

CPG müşterilerine kalite güvencesi 

E
ricsson'un ku
rumsal kullanı
cılara yönelik 
tümleşik ses ve 

veri çözümlerini Türki
ye'de sunmak üzere kuru
lan CPG Ericsson, müşte
ri hizmetlerinde kalite gü
vence sistemi oluşturuyor. 

CPG Ericsson Organi
zasyon ve Kalite Güven
lik Müdürü Hakan Özci-

velek, CPG Ericsson ola
rak ilk hedeflerinin hiz
met kalitesini artırarak 
belli bir standarda otur
mak olduğunu söyledi. 
Özcivelek, CPG'nin kali
te güvence sisteminin te
melinde 'müşteri odaklı 
hizmet' anlayışının yattı
ğını bildirerek, "Öncelik
le bu süreçteki tüm stan
dartları belirleyerek, bun

ları dokümante ettik. 
Bundan sonraki aşama
mız, hizmet kalitesini ar
tırmak için bir otomasyon 
yazılımının kullanılmaya 
başlanması. Böylece 
müşteri memnuniyet 
düzeyinde ciddi bir artış 
bekliyoruz" dedi. Öz
civelek, daha sonra ise 
ISO 9001 sürecini baş
latacaklarını vurguladı. • 

Maximo üreticisinin yeni ismi MRO Software 

B
oğaziçi Yazı
lım tarafından 
temsil edilen 
PSDI şirketi, 

adını MRO Software ola
rak değiştirdi. PSDI, Tür
kiye'de pek çok kurulu
şun kullandığı Maximo 
Bakım Yönetim Sistemi 

yazılımının üreticisi. 
İşletmelerin etkin te

darik zinciri yönetimi 
için bakım, onarım ve 
operasyon (Maintenan-
ce, Repair, Operation -
MRO) odaklı çözümler 
geliştiren PSDI'ın yeni 
adının, Şubat 2001'de 

yapılacak yıllık hissedar
lar toplantısında onaya 
sunulacağı belirtildi. 
PSDI, bu tarihe kadar fa
aliyetlerini yeni adıyla 
sürdürürken, Nasdaq-
Borsası'ndaki sembolünü 
de MROI olarak değiş
tireceği duyuruldu. • 

Teknoloji yaratmak: Ödülün öğrettikleri 

A
rtan refah düzeyi, buna 
bağlı olarak yükselen ücret 
ler, ülkemizin ucuz işçiliğe 
dayalı üretimden oluşan sa

nayi mallan ile küresel boyutta varlık 
göstermesini giderek zorlaştırmakta. 
Rekabet olanağımızı yeniden kazan
mak ve daha artırmak için, 
ulusal boyutta, yarattığımız 
katma değerin içerisindeki 
işçilik payını azaltmak ve 
fikri mülkiyet payını artır
mak zorundayız. Bunun tek 
yolu da Ar-Ge yaparak tek
noloji üretmek. 

Türk Elektronik Sanayici
leri Derneği (TESİD), Ar-
Ge yaparak teknoloji üretecek kuruluş
ları özendirmek, eksik yanlarını ortaya 

çıkartıp gelişmelerini sağlamak, üstün 
yanlannı belirleyip bir farkındalık ya
ratmak için "Elektronikte Yenilikçilik -
Yaratıcılık Ödülü" vermekte. 

Ülkenin önde gelen Ar-Ge kuruluş
ları çalışmalarını sergilediler. 2000 yı
lında ikincisi verilen ödüller, sahipleri

ni buldu. Ödülün gösterdiği, 
başvurusu kabul edilen kuru
luşların yenilikçilik yaratıcı
lığa nasıl baktığı üzerine de
ğerlendirmeler önem taşıyor. 
Ar-Ge çalışmalanna yön ver
mek açısından, ulusal boyut
ta eksiklerimizi bilmemiz ve 
gidermeye çalışmamız yarar
lı. 

Bu yola koyulmuş olan kuruluşlar 
genelde yaratıcılık için gerekli ortamı 
sağlamaktalar. Ancak iş, buluşlarını, 
ortaya çıkardıkları fikri mülkiyeti koru
maya gelince, yeterli bilincin yerleş
mediğini görüyoruz: 

Diğer bir gelişmeye açık yanımız 
ise, üniversite - sanayi işbirliği. Bu 
alanda, kapatmamız gereken büyük bir 
açık olduğu ortada. Bu işbirliğinin 
neden gerçekleşmediği, önündeki en
gellerin neler olduğu hep tartışılmıştır, 
ama bir çözümün ortaya çıkmamış ol
duğu da bu alanda ödüle katılanların 
aldığı puanlardan açıkça görülmekte. 

Peki hedefi kim belirleyecek? Haf
taya. .. 

akurgal@netas.com.tr 

Ünitel mağazası Kıbrıs'ta 
• • nitel, Kuzey 

U Kıbrıs Türk 
Cumhuriye
ti'ndeki ilk 

mağazasını açtı. Şirket, 
bu açılışla hizmet ağını 
yurtdışına taşımış oldu. 
Kıbrıs'taki mağazada 
cep telefonları ve yüksek 
teknoloji ürünlerinin ya
nı sıra, bu ürünlerle bir
likte ücretsiz olarak da
ğıtılan Ledra Net şirketi
nin Internet erişim paketi 
Kıbrısbee de kullanıcıla
rın beğenisine sunuldu. 

Ünitel mağazasının 
açılışını Kuzey Kıbrıs 
Türk Cumhuriyeti Cum
hurbaşkanı Rauf Denk-
taş, Rumeli Telekom 

Grubu İcra Kurulu Baş
kan Yardımcısı Enver 
İbek ve Ünitel Genel 
Müdürü Coşkun Çoroğlu 
gerçekleştirdiler. • 

HP'den "Sinerji" kampanyası 

H
ewlett Pac-
kard Türki
ye, 2001 yı
lına HP Si

nerji adı verilen yeni 
bir kampanyayla başla
dı. HP Türkiye iş ortak
larıyla birlikte gerçek
leştirilen kampanya 10 
Şubat 2001 tarihine ka
dar devam edecek. 

Kampanyada HP 
Netserver e800 sunu
cu, HP Omnibook xe3 
taşınabilir bilgisayar, 
HP Vectra Vİ400 ma-
saüstü bilgisayar, HP 
Surestore dat8i/24i/40i 
depolama birimleri, 

HP Procurve 2312 ve 
2324 anahtarlar, HP 
LaserJet 2100 TN ya
zıcı, HP OfficeJet k80 
faks-fotokopi-yazıcı, 
HP CD Writer 8230e 
ve HP Jornada 545 
avuçiçi bilgisayar gibi 
ürünler sunuluyor. 

Müşteriler HP Sinerji 
Kampanyası süresinde 
HP Türkiye iş ortakları 
hakkında detaylı bilgiye 
aşağıdaki telefon numa
ralarından ulaşabilirler: 

Detaylı Bilgi için: 
HP iletişim 
Tel: 0212-336 03 32-

0212-336 03 33 m 

Bildem 
İstanbul'da 

B
ildem, İstan
b u l - A t a ş e -
hir'de yeni 
ofisini faaliye

te geçirdi. Bildem, İstan
bul Ofisi'nde oluşturdu
ğu eğitim salonunda e-
Development Solutions 
Center ile yazılım geliş
tirme konusunda faaliyet 
gösteren şirketlere mete-
dolojiler ve araçlar ile 
çözümler sunabilmek 
için ürün uzmanlarıyla 
birlikte programlı works-
hop'lar düzenleyecek. 

Bilgi için Bildem Ltd. 
Tel: 0312-447 27 00 u 

http://www.karagoztv.com
http://www.karagoz.tv'de
mailto:akurgal@netas.com.tr
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Sektör Haberleri 
En çok sevilen öğretmen seçildi 

E
ğitim portalı 
e l m a . t u rk-
por t .com'un 
Öğretmenler 

Günü nedeniyle başlattı
ğı En Çok Sevilen Öğret
men Yarışması'nın sonu
cu belli oldu. Yarışmada 
İstanbul Pendik Merkez 
İlköğretim Okulu sınıf 
öğretmenlerinden Hasan 
Hüseyin Yüksel en sevi
len öğretmen seçildi. 
Geçtiğimiz günlerde dü
zenlenen törenle ödülünü 
alan Yüksel, Setur Tu
rizm'in katkılarıyla da 
bir haftasonu için iki ki
şilik bir Kapadokya Tati
li'nin sahibi de oldu. 

Ödül töreninde, bir ko
nuşma yapan elma.turk-
port.com Genel Yayın 
Yönetmeni Fulya Sarı, 
bu yarışmayla çocukların 
ve gençlerin Internet'i 
aktif ve yapıcı anlamda 

kullanma alışkanlığını 
sağlamayı hedefledikle
rini belirtti. 

En çok sevilen öğret
men seçilen Hasan Hüse
yin Yüksel ise kazandığı 
ödülden duyduğu mutlu
luğu dile getirerek, "Öğ
rencilerim tarafından bu 
kadar sevildiğimi bilmek 
özellikle de bu şekilde 
ödüllendirilmek çok 
mutluluk verici bir duy

gu. Ancak ben sadece 
Türkiye Cumhuriyeti'nin 
herhangi bir öğretmeni
yim ve burada bütün öğ
retmen arkadaşlarımı 
temsilen yer alıyorum." 
diye konuştu. 

"En Çok Sevilen Öğ
retmeni' belirleyen öğ
rencilerin mesajları 
h t t p : / / e l m a . t u r k -
port.com adresinde ya
yınlanıyor. • 

Dexar'dan Maliye Bakanlığı'na uydu 
bağlantı desteği 

D 
evlet harca
malarında ta
sarruf sağla
yacak ve 

yolsuzlukların azaltıl
masında etkili olacak 
"SAY-2000İ Web Taban
lı Saymanlık Otomasyon 
Sistemi Projesi"nin 'acil 
durumlar için mobil uy
du saymanlık sistemle-
ri'ni Dexar sağlayacak. 
Projenin iletişim ve işle
tim altyapı ihalesini ka
zanan Alcatel, projede 

acil durumlarda ve ge
reksinim duyulduğunda 
kullanılacak 'uydu bağ
lantısı ile yedeklenmiş 
sistem' konusunda De-
xar'ı iletişim altyapı or
tağı olarak seçti. 

Maliye Bakanlığı Mu
hasebat Genel Müdürlü
ğü bünyesindeki bin 660 
saymanlığın birbirine 
bilgisayar ağı ile bağlan
ması ve devlet hesapları
nın günlük olarak izlene
bilmesi amacıyla gerçek

leştirilen projede, De-
xar'ın uydu teknolojisi 
ile bilginin hızlı ve etkin 
biçimde paylaşımını sağ
layan BOD (isteğe bağlı 
bant genişliği) hizmetin
den faydalanılacak. 
BOD servisi her türlü 
doğal afette oluşabilecek 
karasal bağlantı kesilme
lerinde kullanılacak. • 

Kıbrıs'a 
KıbrısBee 

R
T. NET'in 
hizmeti olan 
WebBee, 12 
dolara bir yıl

lık sınırsız Internet erişi
mini KıbrısBee paketle
riyle Kıbrıslılara ulaştır
dı. K.K.T.C. Cumhur 
Başkanı, Rauf Denk-
taş'ın katılımıyla ger
çekleştirilen Ünitel 
Technomarket açılışında 
dağıtılan KıbrısBee, 
Ledra Net ağıyla Kıb
rıs'ta kullanılacak. Kıb
rısBee paketleri, Ledra 
Net dağıtım noktaların
dan 15 Mart 2001 tarihi
ne kadar ücretsiz olarak 
temin edebilecek. 

Ledra Net'in, Kıbrıs'ta 
kesintisiz ve hızlı hizmet 
verebilmesi için yarım 
milyon dolarlık teknik ve 
pazarlama yatırımı yap
tığı belirtildi. • 

Opel Türkiye, "Millenium 
Open"ı seçti 

O
pel Türkiye, 
N e t s i s ' in 
ERP çözü
mü için ha

zırladığı "Millenium 
Open" sürümünü kul
lanmaya başladı. "Mil
lenium Open" sürümü, 
verileri güvenli bir or
tamda muhafaza ede
rek, elektrik kesintile
rinden ve bilgisayar 
arızalarından etkilen
miyor. 

Netsis'in ticari pa
ketlerini kullanan 
Opel, uygulamayı tz-
mir-Torbalı fabrika ve 
İzmir-Hadımköy ol
mak üzere iki merkez
de sürdürecek. İzmir-
Torbalı'da Netsis'in fi-
nans-stok/depo yöneti
mi, satın alma, muha-
sebei personel, üretim, 
MRP 1 ve maliyet mu

hasebesi uygulamaları 
sürdürülüyor. İstanbul-
Hadımköy'de de fi
nans, stok, satın alma, 
satış ve depo yönetimi 
uygulamaları gerçek
leştiriliyor. 60 kullanı
cının bulunduğu bir or
tamda hizmet verecek 
olan "Millenium 
Open" paketi için, her 
iki yerde de Microsoft 
NT işletim sistemi ile 
Microsoft SQL verita-
banlarının seçildiği be
lirtildi. "Millenium 
Open"'ın LOG siste
mine ve yüzde 100 veri 
güvenliğine sahip ol
duğu, açık mimarisi 
sayesinde ise, seçilen 
ilişkisel veritabanında 
çalışan kullanıcılara 
Windows 2000'in ara-
yüzünün kolaylıklarını 
sunduğu belirtiliyor. • 

DOL'dan iş dünyasına özel hizmetler 

D
oğan Online, 
her ölçekteki 
kuruluşa ka
liteli hizmet 

verebilmek, kuruluşları 
internetle tanıştırmak ve 
iş yapış şekillerini Inter
net'e taşımaları için ge
rekli platformu sağlamak 

amacıyla kurumları he
defleyen "İş Dünyasına 
Özel" Internet hizmetleri 
vermeye başladı. 

Konuyla ilgili bir açık
lama yapan Kurumsal 
Hizmetler Direktörü Sev
gi Üstündağ: "Kurumsal 
pazara, bireyselden tü

müyle ayrı bir marka ile 
giriyoruz" dedi. Üstün
dağ, hedeflerinin kuru
luşların iş yapış şekilleri
ni anahtar teslim hizmet
lerle Internet'e taşımak 
olduğunu ve pazara uzun 
vadeli planlama yaparak 
girdiklerini belirtti. • 

Bilgisayar satışlarında dell.com başarısı 

D
eli'in günde 
30 milyon 
dolar satış ge
liri elde eden 

Internet sitesi www.dell. 
com, bağımsız araştırma 
şirketi Web Marketing 
Association tarafından 
düzenlenen 2000 WebA-

ward ödüllerinde, bilgisa
yar satışlarında en başarılı 
site olarak seçildi. Ayrıca 
Dell.com, üçüncü çeyrek
te elde ettiği 16 milyar do
larlık satış geliri ile Fortu
ne 500 sıralamasında da 
110. sırada yer almıştı. In
ternet üzerinde yer alan 

şirketlerin siteleri için üs
tünlük standardı belirle
mek üzere her yıl dağıtı
lan WebAward ödüllerin
de web siteleri tasarım, 
yenilik, kapsam, teknolo
ji, etkileşimlilik ve kulla
nım kolaylığı kriterlerine 
göre değerlendiriliyor. • 

Superonline kalitesini belgeledi 

s uperonline, ISO 9001 belge
sini Houston / Teksas'ta bulu
nan bağımsız, uluslararası de
netleme kuruluşu olan AB S 

QE (ABS Quality Evaluations)'dan al
dı. 2000 yılı içerisinde ISO 9001 serti
fikasına başvuran Superonline dokuz 
ayda hazırlıklarını tamamlayarak serti
fikayı almaya hak kazandı. 

Ayrıca Superonline abonelerini bil
gilendirmeye yönelik hazırladığı ürün, 
hizmet ve duyuru gibi yeni gelişmeleri 
aktardığı www.superonline.net sayfası
nı yeniledi. Kullanım işlemleri ile de
taylı bilgilerin verildiği siteden çevri-
miçi abone olabilmek de mümkün. Su
peronline Guide 4.1 sürümü yine bu si
teden indirilebiliyor. • 

http://port.com
http://elma.turk-
http://port.com
http://dell.com
http://www.dell
http://Dell.com
http://www.superonline.net
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Bilkom'un gözü tüketici pazarında 
Apple Computer sın Türkiye 

dağıtıcısı Bilkom, Koç Holding le 
birlikte 200V de atağa kalkmaya 

hazırlanıyor. Şirket, bu yıl tüketici 
pazarındaki pazar payını 

artırmayı hedefliyor. 

MELTEM 

DEMIRYONAR 

Sayfa 1 > 

Koç Holding desteğini 
arkasına alan Apple 
Computers'm Türkiye 
dağıtıcısı Bilkom, yeni 
yıla yeni hedeflerle giri
yor. 2000 yılını yüzde 50 
büyüme oranıyla kapa
tan Bilkom, Koç Hol
ding bünyesindeki diğer 
şirketlerle yaratmayı 
planladığı sinerjilerle bu 
yıl da hedeflediği yüzde 
60 büyüme oranını ra
hatlıkla yakalayabileceği 
inancında. 

Apple/Bilkom'un he
defleriyle ilgili bilgi ve
ren Apple/Bilkom Genel 
Müdürü Tijen Mergen, 

Koç Holding'in kendile
rine sağlayacağı yeni fi
nans modelleri, yeni ka
nallar ve tüketici tarafın
da Migros, Arçelik ve 
Beko gibi holding bün
yesindeki şirketlerin 
desteğiyle çok farklı uy
gulamalar gerçekleştir
meyi planladıklarını 
söyledi. 

Bilkom'un mevcut ka
nallarının yayıncılık 
sektöründe çalışan şir
ketlerden oluştuğunu ve 
yeterli sayıda olduğunu 
anlatan Mergen, tüketici 
kanalı için ise yeni bir 
yapılanmanın şart oldu
ğunu vurguladı. 

Şubat ayına kadar yeni 
yapılanmasını tamamla
mayı planlayan şirket, 
kanal sayısını arttırmak 

yerine değişik kanalları 
devreye sokmak istiyor. 
Koç Grubu içindeki şir
ketlerle farklı kampanya 
programları gerçekleştir
meyi düşündüklerini an
latan Mergen, "Özellikle 
tüketici kanalında sade
ce bayinin yapabileceği 
çok fazla birşey yok. 
Düşüncemiz bayileri 
kampanya ve promos
yonlarla desteklemek. 

Bunun için de Koç Hol
ding içindeki tüm şirket
lerle çalışmak istiyoruz" 
diye konuştu. 

Hedef tüketici pazarı 
2001 yılında tüketici 

sektörüne yönelik büyük 
beklentileri olan Bilkom, 
bu yıl tüketici pazarında
ki payını arttırabilmek 
için bir tanıtım bütçesi 
de ayırdı. Şirket ayrılan 

bütçeyle son kullanıcıla
ra Macintosh'un iyi bil
medikleri fiyat kalitesi, 
kolay kurulum, ofis uy
gulamalarının sorunsuz 
çalıştırılabilmesi gibi 
tüm özelliklerini Mart 
ayından itibaren farklı 
kampanya ve promos
yonlarla duyuracak. 

Mergen, 2001 yılında 
Koç Grubu'yla birlikte 
hem kurumsal pazarda 
hem de eğitim pazarında 
atağa kalkacaklarını da 
iddia etti. Mergen, eğitim 
alanında üniversite önce
si okullara donanımın 
ötesinde hizmet ağırlıklı 
çözümler sunmayı plan
ladıklarını anlattı. 

Bugüne kadar uygun 
finans çözümleri olmadı
ğı için yayıncılık sektö

ründe Bilkom'un pazar 
payının medya grupları 
ve klasik yayıncılıkla sı
nırlı kaldığını anlatan 
Mergen, bu yıl bu alanda 
getirecekleri yeni finan-
sal çözümlerle yayıncı
lık sektöründe ofis oto
masyonu gibi daha bü
yük projelere imza ata
caklarını ifade etti. 

Bugüne kadar kanalla
rının daha çok klasik ya
yıncılık sektöründe hiz
met veren şirketler oldu
ğunun da altını çizen 
Mergen, KoçSistem'in 
kurumsal müşterilerinin 
de kendileri için yeni bir 
pazar yaratacağına inan
dıklarını, bu yeni pazarı 
da kısa sürede büyütebi-
leceklerini kaydetti. • 
meltemd@interpro.com.tr 

Progress Software artık holding Progress Software, küresel olarak 
yeniden yapılanarak holdingleşti. 

Yeni yapı, Progress in Türkiye 
operasyonu için geçerli değil. 

BELIZ KUDAT 

P 
rogress Softwa-
re, küresel ola
rak yeniden ya
pılanarak hol

ding oldu. 2001 yılından 
itibaren geçerli olan yeni 
yapıyla Progress Softwa-
re holdingin altında The 
Progress Company, 
Progress SonicMÇ), 

Nusphere ve PSC Labs 
olmak üzere dört şirket 
bulunuyor. 

Konuyla ilgili olarak 
bilgi aldığımız Progress 
Software Türkiye Yöne

ticisi Haydar Bektaş, ye
ni yapılanmanın Türkiye 
için geçerli olmadığını 
belirtti. Progress'in yeni 
küresel yapılanmasında 
amacın pazar lideri ol
mak olduğunu vurgula
yan Bektaş, yeni yapılan
ma ile alınan kararlarla 
ilgili olarak şunları söy
ledi: "Bu yapılanmayla 
Progress, Progress uygu
lama geliştiricileriyle da
ha yakın çalışma kararı 
aldı. Umut vaat eden ve 
Progress'e katma değer 
sağlayacak uygulama ge
liştiricilerin yüzde 
10'uyla daha yakın bir 
şekilde çalışılacak. Aynı 
uygulama, Türkiye'deki 
Progress uygulama geliş
tiricileri için de geçerli." 

Şu anda dünyada 2 bin 
600'ün üzerinde Prog
ress uygulama geliştirici 
şirketin bulunduğunu ifa
de eden Bektaş, bu şir
ketlerin 5 binin üzerinde 
çözüm ürettiklerini kay
detti. Bektaş, yüzde 10'a 
giren uygulama geliştiri

cilerin Progress ile bir
likte sektör lideri olacak
larını iddia etti. 

Uygulama geliştirici
lerle birlikte çalışacak 
olan The Progress Com
pany, B2C (işten müşte
riye) uygulamaları geliş
tirecek ve pazara suna
cak. 

İkinci şirket Progress 
SonicMQ ise, e-işe odak
lı bir yapıda organize 
edilmiş. B2B (işten işe) 
ürünleri geliştiren So
nicMÇ, yine SonicMQ 
ismini taşıyan ve daha 
önce Progress Softwa-
re'in pazara sunduğu Ja-
va mesajlaşma sistemini 
geliştiriyor ve pazara su
nuyor. Bu sistem, Com-
merceOne gibi dünyaca 
ünlü şirketler tarafından 
halen kullanılmakta. Şir
ketin hedefi, 2001 yılın
da B2B mesajlaşma sis
temlerini 2000 yılı gelir
lerinin 3 katına çıkar
mak. 

Nusphere şirketi de, 
Progress açık veritabanı-
nı destekleyen ürünleri 
pazara sunuyor. Dördün
cü şirket PSC Labs ise, 
Progress'in yeni fikirleri 
desteklemek amacıyla 
oluşturduğu bir kuruluş. 
Yeni teknoloji ve yeni 
ekonomiye uygun işlere 
destek verecek olan şir
ket, destekleyerek faali
yete geçmesine yardımcı 
olacağı yeni ekonomi şir
ketleriyle, 3 yıl içinde en 
az 30 milyon dolarlık bir 
gelir elde etmeyi hedefli
yor. • 

belizk@interpro.com.tr 

Progress Türkiye'ye merkezden ödül 
rogress Softvvare Türkiye, 2000 yılındaki 
başarılı satışlarından ötürü Progress tara
fından ödüllendirildi. Progress Türkiye, 
bölgesinde en fazla satış yapan şirket ola

rak seçildi. 2000 yılında bir önceki yıla oranla 
yüzde 25 ciro artışı elde ettiklerini belirten Haydar 
Bektaş, 2001 'de de aynı oranda bir artış elde etme
yi hedeflediklerini söyledi. • 

P 

Emekler ödüllendirilmen 

İ 
ki ay önce, bilişim sektörünün 
önde gelen şirketlerinden birinin 
genel müdürü olan arkadaşım be
ni aradı. İnterpro Bilişim Ödülle

rine başvurmak için projenin yıl sonu
na kadar bitmesi mecburiyeti var mı 
diye sordu. "Evet" cevabını alınca -
"O zaman arkadaşlara söy
leyeyim, çabuk olsunlar" 
dedi. Bu çok anlamlı ve 
beklenmedik konuşma ben 
de öylesine olumlu izler bı 
raktı ki, ödül deyince aklı
ma geliyor. 

İkibin yılı ürün ve proje 
hasadının toplanması bitti 
ve değerlendirme başladı. 
Bu yıl başvuru sayısı olarak geçen yı
lın yaklaşık iki katına çıkıldı. Başvu
ranlar heyecanlı, istekli ve dikkatli. 
Danışıyorlar, soru soruyorlar. Çok cid
diye almışlar. Emeklerinin karşılığını 
görmek istiyorlar. 

Şimdi iş, sektörümüzün saygın işa
damları ve akademisyenlerinden kuru
lu jüri ve denetçilere kaldı. Çoğunluğu 
geçen yıl da başarılı hizmet veren bu 
ekibe bazı gençler de katıldı. Değer
lendirmenin hiçbir karar sürecinde İn
terpro yok. 

Değerlendirme üç aşamalı. Birinci 
aşamada ön başvuruların tümü, denet
çiler tarafından yerinde incelenecek. 

Yıl içinde tamamlanmış ve işletmeye 
alınmış mı? İşlerliği var mı? Kategori
si doğru mu? Daha sonra jüri devreye 
girecek ve her kategorideki ilk beşi 
belirleyecek. İşte bundan sonra fina
listlere yazım kılavuzu gönderilerek 
detay proje başvurularını yapmaları 

istenecek. Son aşama yine jü
rinin. Her kategorinin en iyisi 
belirlenecek. 

Buluşma Nisan'ın 27'sin
de. Geçen yılı yaşayanlar he
men hatırlayacaktır - smokin, 
tuvalet, heyecan, ihtişam, ba
şarı, ödüller ve eğlence. Bu 
yıl öncekinden daha etkileyi
ci, daha akılda kalıcı olmalı. 

Sektörümüzün en saygın buluşma 
noktası olarak İnterpro Bilişim Ödül
leri, ödül tören ve balosunu tüm sek
törümüzün sahiplendiğini görmek gü
zel. 

Güzel şeyleri yaşatmak, en az yarat
mak kadar zordur. Bilişim ödüllerini 
İnterpro ortaya koymuş, sektör içini 
doldurmuş ve geliştirmiştir. Sadece 
proje ödüllendirmesi değil, işin sosyal 
boyutu da eşsiz öneme sahip. 

Her gün yaşadığımız inanılmaz yol
suzluk ve olumsuzlukların arasında, 
kıymetli ortak değerlerimize daha faz
la önem verelim ve sahip çıkalım. 

zaferk@interpro. com.tr 

www.bthaber.com.tr 

mailto:meltemd@interpro.com.tr
mailto:belizk@interpro.com.tr
http://com.tr
http://www.bthaber.com.tr


Anlaşılamıyoruz 
nsanlar Adem ve Havva'mn ço-

Icukları olduklarını, kardeş oldukla
rını unutup öylesine birbirlerini ye
mişler ki, korkunç olaylar sıradan 

sayılıyor. Aztekler yok, Inka bir tane 
bulan varsa göstersin. Yahudiler az kal
sın bitiyordu. Amerika'daki zenciler kö
leliği kabul etmekle sürünerek de olsa 
soykırımdan kurtuldu. Çeçenler bir 
avuç kaldı. Çerkezler de... Irak'a hala 
bomba yağıyor. Boşnaklar, Arnavutlar 
azaldı. Irak'taki Türkmenler soykırıma 
uğradı. Peşmergelere sınırımızı açmasak 
bitmişlerdi. Bulgaristanlı soydaşlar re
jim değişene dek yine bize sığındı. Bi
zim Birinci Dünya Savaşından canlı 
çıkmamız bir mucize. Hasta adam nasıl 
oldu da dirildi, hatta varlığına hala alışı-
lamadı. 

Öyle dönemler yaşandı ki 
biraz altıncı his olması cadı 
sayılıp yakılmaya, faklı 
mezhepten ya da dinden ol
mak katledilmeye kafiydi. 
Bunlar normal ve doğaldı. 
Bir yer işgal edildiğinde 
"Öteki"nin izi bile kalmasın 
diye mimari de yerle bir edi
lirdi. İnsanlar o kadar alışık ki kendin
den farklı olanı "öteki" sayıp sırt çevir
meye, dışlamaya, uzaklaştırmaya hatta 
daha fazlasına; bu zalimlikler olara nor
mal geliyor. Ulusun yüksek menfaatleri 
ön plana geçiveriyor. Herkes eşit ama 
birileri daha eşit; Anglo-Sakson, beyaz 
adamlar en eşit. Arada sırada da topla
nıp "Özür dile, özür dile..." diye tuttu
rurlar, göstermelik törenler yaparlar. Bi
ze de işlemediğimiz suçlan itiraf ettirip 
imza attırmaya çalışırlar. Kendileri ka
nıksamış ya... 

O dönemde insanları dinlerinde ser
best bırakmak görülmemiş. Her ulusa 
hak ve özerklik vermek, ticaret hakkı 
vermek, devlette önemli görevlere getir
mek görülmemiş, mimariye dokunma
mak hatta korumak görülmemiş. Şimdi 
şimdi deneniyor. Çokuluslu Yugoslavya 
örneği ortada... Amerika Başkanı ilk ko
nuşmasında, kölelik kaldınlah 100 yıl 
olduğu halde hala "Afrika kökenli va
tandaşlarımızın durumunu iyileştirece
ğiz" sözünü vurgulama gereğini duyu
yor. Sonra da Birinci Dünya Savaşının 
ortasında, askere gitmemiş de savunma
sız komşularına eşkiyalığa kalkışmış 

bir isyancı grubun maruz kaldığı kalma
dığı, devletin de kişilerin de meşru mü
dafaa sınırlan içindeki birkaç olayının 
peşine düşüyor. Aynı dönemde aynı 
ulustan isyancı olmayanlar devlet yöne
timinde, iş dünyasında yerlerini, güçle
rini muhafaza ederken asılsız iddiaları 
ortaya koyabiliyor. Ve buna tepki ver
memiz de anlamsız bulunuyor. "Neden 
bu kadar büyüttüğümüz anlaşılamıyor-
muş. Anlaşılamaz. Neden insanlann di
nine, mezhebine kanşılmadığınm anla-
şılamadığı gibi... 

Neden en ufak bir tehdit karşısında 
her ihtimale karşı insanlara, uluslara, 
süne zararlısı muamelesi yapılıp homo
jen bir ırk olarak kalmayı aklımıza bile 
getirmeyişimizin anlaşılamayışı gibi... 

Topraklanmızdaki dini, ulusal, 
idari vd. diğer mimariye doku-
nulmayışı, daha iyi, daha sağ
lam olanlannın da yapılması
nın, iş yaşamının gelişmesi 
için yollarda güvenliğin sağ
lanmasının anlaşılamayışı gi
bi... Yeraltı, yerüstü tüm kay-
naklann merkeze devşirilme-
yişi, çocuklann Enderun'da 

devlet kademelerinde en yüksek düzey
lere çıkabilecek gibi yetiştirilişinin anla
şılamayışı gibi... 

Dünyanın günümüzdeki zihinsel biri
kimiyle, değil başkalarının, bu toprak
larda yetişmiş olan bizlerin bile kendi
mizi anlamamız kolay değil. Akademik 
bildiri, tez vs. yayınlamak yerine yürü
yüşle, her ulustan bizi seven, sözümüze 
değer veren, güvenen dostlanmızın sa
yışım arttırmak yerine, bayrak yakmak
la tepki verenlerimiz bizi ne kadar anla
yabilir? Dilini konuşmazsak nasıl ileti
şim kurabiliriz? Kendimizi düzeltmez
sek nasıl kabul görebiliriz? Osmanlı ilk 
400-500 yıl daha rahattı, ne zaman per
formansı düştü, devlet görevlerini aksat
maya başladı, isyanlar, huzursuzluklar o 
zaman arttı. Kaliteli insan, kaliteli iş, 
kaliteli yönetim herkese yararlıdır. İhti
yacı karşılar, kabullenilir. Osmanlı'nın 
fetih dönemlerindeki kabullenilişimiz 
gibi, tıpkı millet-i sadıka diye bilinir ol
muş vatandaşlanmızın, dürüst temiz ça-
lışmalanyla Osmanlı'da da Cum
huriyetimizde de kendilerine temiz yer 
edinişleri gibi... 

meltemy@altavista.com 

Eğitimde "Sanal 
Kampus" dönemi 

Bilgisayar eğitimleri alanında 
hizmet veren ExecuTrain, yeni 

eğitimlerini tanıttı. Internet'te her 
türlü eğitimi gerçek hayatta alıyor 

gibi alma olanağı sunan ExecuTrain 
Virtual Campus uygulaması, 

büyük ilgi gördü. 

MELTEM 

DEMIRYONAR 

D
ünya çapında 
40 ülkede 
250'nin üze
rinde eğitim 

merkezinde bilgisayar ve 
bilgi teknolojileri alanın
da eğitim hizmetleri veren 
ExecuTrain'in Türkiye 
ofisi, geçtiğimiz günlerde 
İstanbul'da tanıtım amaçlı 
bir toplantı düzenledi. 
Toplantıda şirketin ger
çekleştireceği yeni eğitim 
programlan da kapsamlı 
olarak tanıtıldı. Kurumsal 
şirketlere yönelik eğitim
ler sunan şirketin bu ay 
itibariyle Türkiye'de ha
yata geçirdiği sanal eğitim 
programı "ExecuTrain 
Virtual Campus" (EVC) 
katılımcılann büyük ilgi
sini çekti. 

ExecuTrain Virtual 
Campus, kullanıcılara 
ExecuTrain'den aldıkları 
bir şifreyle Internet üze
rinden her çeşit son kulla
nıcı eğitimlerini ve teknik 
eğitimleri alma olanağı 
sunuyor. http://virtual-
campus.executrain.com 
adresinden ulaşılabilen 
ExecuTrain Virtual Cam
pus'te katılımcılara 11 
farklı konu başlığı altında 
700'ün üzerinde eğitim 
sunuluyor. Eğitimler ara
sında Microsoft Office 
uygulamalan gibi temel 
bilgisayar eğitimlerinin 
yanı sıra veritabanı, prog
ramlama, proje yönetimi 
ve webmaster gibi teknik 
alanlarda da çok farklı 
eğitimler bulunuyor. Site 
katılımcılann çokluortam 
uygulamalarla kendi ken
dilerine, gerçek dünyada 
ders alır gibi eğitim alma
larına olanak tanıyor. 
Kurs katalogundan iste
dikleri dersleri seçme şan
sına sahip olan katılımcı
lar, seviye sınavlanna gi
rerek istedikleri dersleri 

istedikleri seviyede alabi
liyorlar. Learning Advisor 
bölümünde gereksinimle
ri doğrultusunda kurs se
çebilen ve değerlendirme 
ve sertifikasyon sınavlan
na girebilen katılımcılar, 
Store bölümünde eğitim 
aldıklan konularla ilgili 
çeşitli kitap ve kaynaklara 
ulaşıp bu kaynaklan satın 
alabiliyorlar. Student Uni-

on bölümü katılımcılar 
arası görüş ve bilgi alışve
rişine, Student Service bö
lümü ise transkriptlerini 
izleme ve kendileriyle il
gili bilgileri düzenleme 
olanağı sunuyor. 

Etkileşimli eğitim 
olanağı 

EVC'nin en büyük 
özelliği kendi kendilerine 
eğitim alabilmelerinin ya
nı sıra katılımcılann Inter
net üzerinden konunun 
uzmanından gerçek za
manlı eğitim alma olana
ğına da sahip olmalan. Bu 
uygulamada katılımcılar 
siteye belirtilen ders saat
lerinde bağlanarak karşı-
lanndaki bir eğitmenden 

bire bir ders alma olanağı 
buluyorlar. 

ExecuTrain bu yıl ayn-
ca dünya çapında belli 
başlı Internet birlikleri ta
rafından tanınan Certified 
Internet Webmaster 
(CrW) eğitim programını 
da eğitimlerine ekledi. Bu 
eğitim programında, katı
lımcılar Temel Internet 
eğitiminin yanı sıra CIW 
Designer, Master CIW 
Administrator ve Master 
CIW Enterprise Develo-
per başlıkları altında 3 
dalda uzmanlaşma olana
ğı buluyor. 

Türkiye'de bugüne ka
dar daha çok kullanıcı 
eğitimleri gerçekleştir
diklerini anlatan ExecuT-
rain Türkiye'nin kurucu
su Hüseyin Kömürcüoğ
lu, Internet'in sağladığı 
olanaklar sayesinde eği
timde büyük değişim ya
şandığını belirtti. Kömür
cüoğlu, bu programdaki 
eğitim çeşitliliğine dikkat 
çekti. Kömürcüoğlu, 
"Türkiyede verilen ve ve
rilmeyen tüm eğitimleri 
EVC üzerinde bulmak 
mümkün. Bizde belli bir 
konuda o konunun hocası 
yoksa katılımcıları he
men EVC'ye yönlendiri
yoruz." diye konuştu. 

ExecuTrain geçtiğimiz 
günlerde Prometric 
Thompson'la imzaladığı 
anlaşmayla bu yılın başın
dan itibaren Prometric 
Test Merkezi olarak ba
ğımsız sertifikasyon mer
kezi olarak da hizmet ver
meye başladı. • 
meltemd@ interpro.com. tr 

mailto:meltemy@altavista.com
http://virtual-
http://campus.executrain.com
http://interpro.com
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Grafîler sanatseverleri bekliyor 
Leman Dergisi çizerlerinden Fatoş 
Yaşaroğlu, çizimlerini bilgisayarla 

gerçekleştirdiği Grafiler' ini 
sanatseverlerin beğenisine sundu. 

MELTEM 

DEMIRYONAR 

L
eman Dergisi 
çizerlerinden 
Fatoş Yaşaroğ
lu, üçüncü kişi

sel Grafi sergisini geçti
ğimiz günlerde Leman 
Kültür Merkezi'nde dü
zenlenen bir kokteylle 
sanatseverlerin beğenisi
ne sundu. Fatoş Yaşaroğ
lu, 15 Şubat'a kadar ge
zilebilecek olan sergide
ki "Grafi" adını verdiği 
karikatürlerinin tümünü 
bilgisayar üzerinde, Pho
toshop programında ha
zırladı. 

Photoshop'la ilk kez 
1994 yılında Mimar Si
nan Üniversitesi Sera
mik Bölümü'nde oku
duğu sırada tanıştığını 
belirten Yaşaroğlu, o 
dönemde diploma pro
jesi olarak hazırladığı ta

sarımlarını bu programda 
yaparak yarattığını anlat
tı. O günden bu yana çi
zimlerini bilgisayar üze
rinde gerçekleştiren Ya
şaroğlu, bilgisayarın 
kendisine hız kazandırdı
ğını söylüyor. Kalem ve 
kağıtla rahatlıkla çizeme-
diği herşeyi Pho-
t o s h o p ' la 
çok kısa 
s ü r e d e 

ve rahatlıkla çizebildiği-
ni anlatan Yaşaroğlu, 
1993 yılından bu yana da 
Internet kullanıcısı oldu
ğunu ve Internet sayesin
de Amerika ve Avru-
pa'daki çizerleri izleye
rek ve arşivlere ulaşarak 
kendisini geliştirme ola

nağı bulduğunu kayde
diyor. Yaşaroğ

lu, "Sanatın 
nerede ve na
sıl yapıldığı 
önemli değil. 
Birşey ler üre
tiyorum evet, 
bunları bilgi
sayarda yapı
yorum, yap
tıklarımın da 
farklı birşey 

olduğuna inanıyorum. 
Bilgisayar artık dünya
mıza girdi. Ondan doğru 
biçimde faydalanmalı
yız" diye konuştu. 

Grafiler'i kendi yarat
tığı bir dünya olarak ta
nımlayan Yaşaroğlu, bu 
dünyanın hikayesini şöy
le anlatıyor: "Diploma 
projesiydi Grafiler. Sera
mik ürünler olarak çıktı 

ama tasarımlarını Pho
toshop'ta yaptım. Çizgi
lerim üniversite yılların
da çok sertti, sonraki yıl
larda yavaş yavaş çizgi
ler grafiğe yöneldi. İlk 
defa Yeni Yüzyıl Gazete-
si'nde çizmeye başlaya
cağım zaman bir isim 
bulmam gerekiyordu kö
şeme ve aklıma Grafiler 
geldi." 

Grafiler Internet'te 
tanındı 

Geçtiğimiz yıl Internet 
üzerinde grafi2000 adlı 
bir site kurduğunu ve bu 
sitedeki karakterleri 
Flash programıyla ses
lendirdiğini ve hareket
lendirdiğini de anlatan 
Yaşaroğlu, Grafiler'in en 
çok Internet ortamında 
tanındığını kaydetti. 
www.grafi2000.com ad
resinden ulaşılabilen si
tenin halen Superonline 
içerik ortaklığında yayın

lanmaya devam ettiğini 
anlatan Yaşaroğlu, Inter
net üzerinde yeni bir pro
je üzerinde çalıştığını 
söyledi. 

Yaşaroğlu'nun yeni 
projesi çocuklar için ha
zırlayacağı bir Internet 
sitesi olacak. Bu konuyla 
ilgili olarak birtakım 
sponsorluk görüşmeleri
ni gerçekleştirdiğini söy
leyen Yaşaroğlu, şu an 
sergi nedeniyle bu çalış
maya bir süre ara verdi
ğini belirtti. Yaşaroğ
lu'nun gelecekte yapmak 
istedikleri arasında yurt
dışında bir sergi açmak 
ve İstanbul'un bir soka
ğını renklendirmek de 
bulunuyor. "İstanbul'da 
herşey gri ve renge çok 
gereksinimimiz var" di
yen Yaşaroğlu, böylelik
le İstanbulluları bir parça 
güldürmek istediğini 
söylüyor. • 
meltemd@interpro. com.tr 

TBD'den 
yeni 
etkinlikler 

ürkiye Bilişim 
Derneği, Tür
kiye bilişim 
s e k t ö r ü n ü n 

güncel sorunlarının, yeni 
gelişmelerin ele alınaca
ğı yeni bir panel/semi
ner/konferans dizisi baş
latıyor. Dernek bu etkin
likler çerçevesinde her 
ay ortalama bir etkinlik 
gerçekleştirmeyi planlı
yor. Etkinlikler kapsa
mında ilk olarak 16 Şu-
bat'ta Ankara TOBB sa
lonlarında Türkiye Bili
şim Derneği, INETD ve 
INET-TR'nin ortak çaba
sıyla "Telekom Sektörü 
ve Internet" başlıklı bir 
panel gerçekleştirilecek. 
Orta Doğu Teknik Üni
versitesi Mühendislik 
Fakültesi Bilgisayar Mü
hendisliği Bölümü Öğre
tim Üyesi Atilla Özgit'in 
yöneteceği panele, Ulaş
tırma Bakanlığı, Teleko
münikasyon Kurulu, 
Türk Telekom, Özelleş
tirme İdaresi, TISSAD, 
TÜTED ve Global One 
yetkilileri panelist olarak 
katılacak. • 

Milli 

Prodüktivite 

Merkezi'nde 

BDE 

semineri 

M
illi Pro
düktivite 
Merkezi, 
25 Ocak 

2001 tarihinde "Bilgi
sayar Destekli Eğitim
de Verimlilik Boyutu" 
konulu bir seminer dü
zenleyecek. Sebit'in 
katkılarıyla Milli Pro
düktivite Merkezi Top
lantı Salonu'nda dü
zenlenecek olan semi
nerde eğitimde çağdaş 
yaklaşımlar, modüler 
eğitimin, kendi kendine 
eğitimin kişisel gelişim 
ve verimliliğe etkileri 
gibi konular tartışıla
cak. Uzaktan eğitim ve 
eğitimde verimlilik, ve 
Türkiye'de uzaktan 
eğitimin başarımı ko
nularının da ele alına
cağı seminerde katılım
cılara örnek uygulama
lar da aktarılacak. • 

Bilgi için: Milli 
Prodüktivite Merkezi 
Tel: 0312-467 55 90 

Görev Değişiklikleri... 

Ufuk Yıldıztekin Romar Genel Müdürü 
fuk Yıldızte
kin, 2001 yı
lına yeniden 
y a p ı l a n m a 

çalışmalarıyla giren Ro
mar'da genel müdürlük 
görevine atandı. 

1981 yılında Orta Do
ğu Teknik Üniversitesi 
İdari Bilimler Fakültesi 
Ekonomi Bölüm'ünden 
mezun olan Yıldıztekin, 
iş hayatına aynı yıl Ana
dolu Grubu'na bağlı 
Anadolu Pazarlama'da 

satış ve stok analisti ola
rak başladı. 1983 yılında 
satış sorumlusu olarak 
Romar ekibine katılan 

Yıldıztekin, bu şirkette 
çeşitli kademelerde gö
revler aldı. Yıldıztekin, 
son olarak 1994 yılından 

bu yana şirketin genel 
müdür yardımcısı olarak 
hizmet veriyordu. Yeni 
göreviyle ilgili bir açık
lama yapan Yıldıztekin, 
Romar'ın deneyimli, ba
şarısını kanıtlamış eki
biyle yeni başarılara im
za atacaklarını belirtti. 

Romar'da 4 yıldır Ep
son Ürün Müdürü olarak 
hizmet veren İbrahim İl
han da, Teknik Hizmetler 
Grup Müdürlüğüne 
getirildi. • 

Armada'da görev değişikliği 

A
rmada Bilgi
sayar'da yeni 
oluşturulan 
satış direk

törlüğü görevine daha 
önce aynı şirkette kanal 
müdürü olarak görev 
yapan Özkan Çavdar 
getirildi. 

Çavdar yeni görevin
de Armada'nın tüm İs
tanbul, Ankara ve İzmir 
ağ satış sorumluluğunu 
ve koordinasyonunu 
üstlendi. Kariyer hayatı 
boyunca sırasıyla Gim-
taş Kablo A.Ş. Elektrik 
Bakım Şefliği, NCR 

A.Ş.'de saha şefliği, 
Alen Elektronik'te ku
rucu ortaklık ve genel 
müdürlük görevlerini 
yürüten Çavdar, Internet 
İletişim ve Teknoloji 
A.Ş'de satış mühendisi, 
ürün yöneticisi ve bayi 
kanal sorumlusu olarak 
hizmet verdi. 

Armada Bilgisayar'a 
1995 yılında proje mü
dürü olarak katılan Çav
dar, 1996-2000 yılları 
arasında bu şirkette ürün 
müdürlüğü ve kanal mü
dürlüğü görevlerinde 
bulundu. • 

Maestro'da yeni isim 

S
abahattin Mı
sırlı, 2000 yılı 
Ağustos ayın
dan bu yana 

Legacy SAN ve NAS 
yedekleme ürünlerinin 
Türkiye genel dağıtıcılı
ğını yapan Maestro Bil
gisayar'da yedekleme 
ürün müdürü olarak gö
reve başladı. Mısırlı, şir
ketin depolama ürünle
riyle ilgili faaliyetlerin
den sorumlu olacak. Da
ha önce Geophysical 
Service Incorporated, 
Halliburton Geophysical 
Service, Western Atlas 

ve Mengerler Holding 
şirketlerinde sistem yö
neticisi olarak görev ya
pan Mısırlı, 1998-2000 
yılları arasında Horoz 
Logistics'te Bilgi Sis
temleri Müdürü olarak 
hizmet verdi. • 

http://www.grafi2000.com
http://com.tr
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B2B istim üstünde 
Internet Teknolojileri Derneği nin 

B2B konulu son toplantısı, 
Türkiye'de kısa süre sonra 

birçok B2B projesinin hayata 
geçeceğinin sinyallerini verdi. 

HABER MERKEZI 

I
nternet Teknolojile
ri Derneği'nin 
(INETD) düzenle
diği "B2B - Dene

yimler, Fırsatlar, Tehdit
ler" adlı panelde B2B 
arenasındaki sessizliğin 
bozulmaya başladığı or
taya çıktı. 

Superonline adına pa
nele katılan Turgut Kı-
roğlular, şirketlerinin 
B2B alanındaki uzun so
luklu çalışmalarının so
nucunu alma noktasına 
geldiklerini açıkladı. Kı-
roğlular, Superonline'ın 
tedarik zinciri ve müşteri 
ilişkileri yönetimi 
(CRM) gibi konularını 
da içeren vizyonu hak
kında bilgi verdi. 

Finansbank'tan Cenk 
Çamköy uluslararası şir
ketlerin de işbirliğiyle 
gerçekleştirdikleri B2B 

projesinin adını ilk kez 
telaffuz etti: www.ortak-
pazar.net. Grup şirketle
rinin satın almalardaki 
üstünlüğünü artırabilmek 
amacıyla başlayan bu 
projenin, müşterileri ta
rafından da benimsendi
ğini, hatta içlerinde ço
kuluslu olan bazılarının 
ortaklık teklif ettiklerini 
belirten Çamköy, B2B 
pazarını umut verici bul
duklarını söyledi. 

Veripark'tan Hakan 
Yerlikaya ise geliştirdik
leri Veritical adlı ürünle 
bir müşterisinin B2B 
projesini tamamladıkla
rını, bu projenin yakın 

bir zamanda açıklanaca
ğını söyledi. Yerlikaya, 
Veritical'ın güvenliği ön 
planda tutan, ölçeklene-
bilir, yenilenebilir ve ül
kemiz koşullarına en uy
gun bir ürün olduğunu 
iddia etti. 

Panele Meteksan adına 
Ankara'dan katılan Ko-
ray Karataş ise Devlet 
Malzeme Ofisi için yap
tıkları projeyi ve dene
yimlerini anlattı. Proje
nin www.dmo.gov.tr ad
resinde incelenebileceği
ni söyleyen Karataş "Bü
rokratik nedenlerden 
kaynaklanan sorunlara 
rağmen, son derece güzel 

çalışan ve güvenilir bir 
site kurduk" dedi. 

Siemens Business Ser
vices adına Sibel Kam-
buroğlu ise şirketlerinin 
bilgi ve birikimlerini 
müşterilerine Electro-
nic@BusinessCheck adı 
altında sunduklarını, bu 
servisle en uygun e-iş se
naryolarını belirlemenin 
mümkün olduğunu söy
ledi. Kamburoğlu, ilgili
lerin http://www.live-
kit.de/en/index.htm adre
sinde bu servisle ilgili ay
rıntılı bilgi alabilecekleri
ni, hizmetin ücretsiz olan 
ilk aşamasından faydala
nabilmek için ise kendi
leriyle temasa geçilmesi 
gerektiğini duyurdu. 

Paneli altmışı aşkın bi
lişim profesyoneli izledi. 
INETD, daha önce de 
B2C konulu bir panel dü
zenlemişti. • 
bthaber@interpro.com.tr 

Tursoft kapanma 
noktasında 

GÜNEŞ KAZDAĞLI 

ış Ticaret 
Müsteşarlığı 
t a r a f ı n d a n 
1998 yılında 

Tursoft Bilişim Hizmet
leri A.Ş'ye verilen Sek-
törel Dış Ticaret Şirketi 
statüsü geri alındı. Tur
soft Genel Müdürü En
gin Sirmen, Tursoft'un 
çalışmalarının yaklaşık 
1,5 yıldır dondurulduğu
nu belirterek, "Bugünler
de yönetim kurulumuz 
tekrar toplanacak ve bü
yük ihtimalle tasfiyeye 
gideceğiz" dedi. 

1995 yılında yaklaşık 
70 bilişim şirketinin or
taklığıyla kurulan Tur
soft'un kapanma noktası
na neden geldiği sorusu
nu ise Sirmen şöyle ya
nıtladı: "Bu konuda 3 ne
den sayabiliriz, Türki
ye'nin bilişim konusunda 
dışanya satacağı pek bir 
şeyi yok, dışanya satıla
cak ürünler varsa da bu 
ürünler Tursoft'un üze
rinden geçirilmedi ya da 
yönetim olarak biz başa
rılı olamadık. Bence bu 
üç nedenin karışımı bu 
noktaya gelinmesine se
bep oldu. Tursoft üzerin
den dışarıya satılacak 
ürünlerin biz yazılım, 
katma değerli ürünler ol
ması konusundan hare
ketle yola çıktık. Örneğin 
donanım ihracatı Tursoft 
üzerinden yapılırdı ve o 
zaman şirket bugünkü 
durumunda olmazdı. An
cak bizim stratejimiz bu 
yönde değildi." 

Tursoft 1995 yılında 
kurulduğunda Türk BT 
sektörünün yazılım aya

ğının arkasında duracak 
bir kale olmayı hedefli
yordu. Yurtdışında yazı
lım pazarı için yeni fırsat
lar yaratacak, Türk yazı
lım sektörünün uluslara
rası pazarda tanınmasını 
sağlayacaktı. Başarılı ça
lışmaları da oldu. Çin'de 
KoçSistem'le birlikte 
gerçekleştirdiği bir büyük 
proje, uluslararası fuarlar
da yazılım sektörümüzü 
tanıtmaya yönelik çalış
malar, Tursoft'un kaydet
tiği başarılar arasındaydı. 
Ancak bu çalışmalar uzun 
soluklu olmadı. 1998 yı
lında kazanılan Sektörel 
Dış Ticaret Şirketi statüsü 
de ne yazık ki Tursoft'un 
başarılı olması için yeter
li olmadı. Böylelikle Dış 
Ticaret Müsteşarlığı tara
fından bu statüye sahip 
şirketlere tanınan kolay
lık ve ayrıcalıklardan tam 
anlamıyla yararlanılma
dı. Engin Sirmen bu nok
tada Dış Ticaret Müste
şarlığı yetkililerinin Sek
törel Dış Ticaret Şirketi 
olarak çalışmaları konu
sunda büyük destek ver
diklerini belirtti ve ancak 
çalışmaların belli bir nok
taya getirilemediğini de 
söyledi. • 
gunesk@interpro.com.tr 

BMC Software kendi ofisiyle Türkiye'de 
HABER MERKEZI 

A 
BD merkezli 
e-iş sistem 
y a z ı l ı m l a r ı 
ü r e t i c i s i 

BMC Software, Türkiye 
Ofisi'ni hizmete açtı. 

Ülkemizdeki faaliyet
lerine 3 kişilik çekirdek 
bir kadroyla başlayan 
BMC Türkiye, Türki
ye'de pazarın gereksi
nimlerine paralel olarak 
kadrosunu hızla genişlet
meyi planlıyor. BMC 
Software Türkiye Genel 
Müdürü olarak ise Bartu 
Bugatur atandı. 

F a a l i y e t l e r i n i 
BMC'nin mevcut yerel iş 
ortakları Vizyon, Keysoft 
ve KoçSistem'le sürdüre
cek olan şirket, küresel iş 
ortaklan olan Compaq ve 
Aprisma'nın da ülkemiz
deki yansımalarını artür-
mayı hedefliyor. 

Şirketin Türkiye'ye 
gelmesiye ilgili olarak 
görüşlerini aktaran BMC 
Başkan Yardımcı Wayne 
Morris, şirketin 6 bin 
700 çalışanıyla, dünya 
çapında 50'den fazla ül
kede hizmet verdiğini 
anlattı. Monis, Türki
ye'nin içinde bulunduğu 
ekonomik sıkıntıların 

Dünyanın önde 
gelen bağımsız 

yazılım 
şirketlerinden 

BMC Software, 
Türkiye Ofisi'ni 

hizmete açtı. 
Türkiye'de ofis açma ka
rarlarını olumsuz yönde 
etkilemediğini belirtti. 
Ekonomik alanda sıkıntı
ların kendileri için deza
vantajdan çok bir avantaj 
olduğunu anlatan Morris, 
daha önce de Asya Pasi
fik krizi sırasında benzer 
deneyimler yaşadıklannı 
söyledi. Şirketlere daha 
verimli çalışabilmeleri 
ve kaynaklarını daha et
kili kullanabilmeleri için 
çözümler sunarak kriz 
döneminde yardımcı ola
bileceklerini kaydeden 
Monis, böylece kendi iş
lerini de ciddi oranda bü
yüteceklerini belirtti. 
Türkiye'de pazarın hızla 
büyüdüğünü de sözlerine 
ekleyen Morris, Türkiye 
pazarının kendi çözüm
lerine son derece açık ol
duğunu ve buradan kendi 
paylarına düşeni almak 
istediklerini söyledi. 

Kuruluşların kritik iş 

uygulamalannın sürekli
liğini sağlayan ve perfor
mansını arttıran yazılım
larıyla Fortune 500 şir
ketlerinin yüzde 90'ın-
dan, Business Week Glo
bal 1000 şirketlerinin ise 
yüzde 70'inden fazlasına 
destek sunduklarını anla
tan Monis, çözümlerinin 
olağanüstü durumlar kar
şısında sistemlerde yaşa
nabilecek hasarları en az 
seviyeye indirdiğini kay
detti. Monis, kuruluşlara 
son kullanıcıların eğilim 
ve gereksinimlerini öğre
nerek hedeflerini bu is
teklere göre belirleme 
olanağı sunduklannın da 
altını çizdi. 

BMC Türkiye Bölge 
Müdürü Bartu Bugatur 

ise, BMC Türkiye'nin 
BMC'nin sektöre kazan
dırdığı Uygulama Servisi 
Teminatı (Application 
Service Assurance) ala
nında ciro ve çözüm çe-
şitliliğiyle lider konuma 
gelmeyi amaçladığını 
belirtti. BMC'nin web si
teleri performans izleme 
ürünü Site Angel'ın da 
tanıtımını yapan Buga
tur, şirketlerin bir ay bo
yunca bu üründen ücret
siz olarak yararlanabile
ceklerinin altını çizdi. 
Bugatur BMC Türki
ye'nin kısa süre sonra 
eğitim ve destek hizmet
leriyle de müşterilerinin 
gereksinimlerine yanıt 
vereceğini kaydetti. • 
bthaber@interpro.com.tr 

İletişimde yeni adres: 
Nokia Shop 

N
okia konsepti 
ile tasarlan
mış olan ve 
Nokia kurum 

kimliğini her ayrıntısı ile 
yansıttığı belirtilen No
kia Shop'ların ilki Ni
şantaşı'nda açıldı. Nokia 
Mobile Phones Genel 
Müdürü Jose Luis Marti-
nez ve mağaza sahibi 
Korur Kalender tarafın
dan açılışı gerçekleştiri

len Nokia Shop'un kon
septi ile Avrupa'daki ilk 
örneklerden biri olacağı 
belirtildi. 

Nokia Shop'da müşte
rilere tüm Nokia ürün ve 
aksesuarları sunulacak. 
Aynca Nokia Shop içinde 
yer alan Club Nokia ser
vis noktası ile Nokia kul
lanıcılarına hızlı ve ayn-
calıklı hizmetlerin sunul
ması hedefleniyor. • 

www.bthaber.com.tr 

http://www.ortak-
http://pazar.net
http://www.dmo.gov.tr
http://www.live-
http://kit.de/en/index.htm
mailto:bthaber@interpro.com.tr
mailto:gunesk@interpro.com.tr
mailto:bthaber@interpro.com.tr
http://www.bthaber.com.tr
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Datasel yeniden... 
GAMZE GÖKER 

ki yıl öncesine dek 

İ
anahtar teslimi pro
jeler yürüten, dona
nım satışı yapan yani 

sektörde sistem bütünleş
tirici rolündeki şirketler
den biri olan Datasel, 
1998'de stratejik organi
zasyon değişikliği adına 
aldığı birtakım kararlarla 
uygulama çözümleri ger
çekleştirmeyi ve hizmet 
vermeyi seçmişti. Şirket 
özellikle kamuda yüzde 
50 başarısız olunca 2001 
yılında eski rolüne geri 
dönmeye karar verdi. Bu
na göre, çok ciddi deği
şiklikler olmamakla bir
likte Datasel yeniden sis
tem bütünleştirici olacak, 
donanım satışı yapacak ve 
anahtar teslimi projeler 
gerçekleştirecek. Şu an 
Datasel'de Kamu Sektö
rü, Sağlık Sektörü ve Fi

nans ve Genel Sektör Di
rektörlükleri bulunuyor. 

Sağlıkta yeni bir 
ürün geliyor 

30 kişilik kadrosuyla 
Sağlık Sektörü Direktör
lüğü hastane bilgi sistemi 
(HBS) kavramının dışına 
çıkarak sağlık bilgi siste
mi (SBS) kavramına yo
ğunlaşmak istiyor. Data-
sel'in şu an proje geliştir
diği 25 hastane bulunu
yor. En son Aralık ayın
da anlaşması yapılanlar 
ise Urfa Harran ve İspar
ta Demirel Hastaneleri. 

Sağlık Sektörü Direk
törlüğü on yıllık bir ça
lışmanın sonunda ortaya 
çıkan AviCenna ürünü
nün yeni uyarlaması için 
çalışmalarını sürdürüyor. 
Öte yandan Can Kaynar, 
yeni kurulan modelleme 
ve Ar-Ge grupları Tsuna-
mi'nin önümüzdeki dört 

ay içinde yeni bir ürün 
çıkartacağını açıkladı. 
AviCenna stratejisine pa
ralel bir teknolojiyle ge
liştirilen, doktorlara ve 
muayenehanelere yöne
lik bu ürün Internet ta
banlı ASP stratejisini de 
içinde barındırıyor. 

Kaynar, önümüzdeki 
dönemde ihaleleri ger
çekleştirilecek Bağ-Kur 
ve SSK ihalelerinde de 
iddialı olduklarını vurgu
ladı. 

Türkiye'nin en 
büyük grubuna 
sanal banka 

Finans ve Genel Sek
tör Direktörlüğü CRM 
esaslı e-iş uygulamaları
na yönelik stratejiler üze
rinde çalışıyor. Bu strate
jinin ana ürünü ise Bro-
advision. Datasel'in 
ABD'deki iş ortağı Bro-
advision tarafından üreti
len ürün, banka ve aracı 
kurumlarda, üretim-dağı-
tım ve telekom sektörle
rinde kullanılıyor. Kay
nar Broadvision için şun
ları söyledi: "Türkiye 
için iki yıl önce biraz er
ken bir yatırım yapmış
tık. Ancak enflasyonun 
düşmesi ile rant ekono
misinin ortadan kalktığı, 
paranın zor kazanılır hale 
geldiği, iş yapma tarzının 
değiştiği bugünlerde 
Broadvision büyük bir 

gereksinim haline geldi. 
Kurumun müşterileri ile 
ilişkilerini maliyetlerin 
düşürülebileceği iş yap
ma tarzlarına ve yeni 
ekonomiye doğru taşıya
bilecek bir platform ve 
araç olmaya başladı." 

Şu an Türkiye'nin en 
büyük iş grubunun sanal 
bankasını yaptıklarına da 
değinen Can Kaynar, 
Broadvision üzerinden 
yürütülecek projenin 
Mart ayında uygulanma
ya başlanacağını belirtti. 

2001 hedeflerinde 
danışmanlık da var 

Datasel'in 2001 hedef
lerinden biri doküman 
yönetim sistemleri, e-ar-
şiv, veritabanı uygulama
ları, karta yönelik kişisel-
leştirme uygulamaları ve 
bunun üzerindeki dikey 

uygulamaları kamuya ta
şıyarak e-devlet yapılan
ması için doğru çözüm ve 
stratejiler ortaya koymak. 
Broadvision'ın kamuya 
özel ürünleri başta olmak 
üzere kamuya Internet 
uygulamaları götürmek 
de hedeflerden bir diğeri. 
Datasel'in 2001 hedefleri 
içinde en dikkati çekeni 
ise danışmanlık vermek 
görünüyor. Artık BT ala
nında ciddi bir uzmanlığa 
sahip olduğuna inanan 
Datasel, kurum ve kuru
luşların gereksinimlerini 
belirlemek ve gerekli tek
nolojik hizmeti sunmak 
noktasında danışmanlık 
yapmak istiyor. 

2000'i 8 milyon dolar
la kapatan Datasel'in 
2001 için hedefi 24 mil
yon dolar. • 
gamzeg@interpro.com.tr 

1998 yılında gittiği yeniden 
yapılanmadan beklediği verimi 

alamayan Datasel, yeniden sistem 
bütünleştirici olmayı seçti. 

mailto:gamzeg@interpro.com.tr
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Protek, ikinci 25 yıl için hazır 
NURAY ŞUMAN 

2
000yılında güçlü 
bir atak yapan 
Protek, kısa za
manda yaptığı 

yatırımların ve odaklan
dığı alanların hakkını 
vermesiyle birlikte yep
yeni bir şirket olarak yo
luna devam ediyor. Bili
şim sektöründe 25 yıllık 
bir şirket olmanın haklı 
gururunu yaşayan şirket, 
yıllar itibarıyla edindiği 
acı-tatlı deneyimleri pay
laşmak ve bundan sonra
sı için çizdiği rotayı ak
tarmak için bir moral ge
zisinde biraraya geldi. 
Son olarak 6 yıl önce bi-
rarada olan ekip hem 
hasret giderdi hem de ye
ni hedeflere hazırlandı. 

Proje ve sistem bütün
leştirme şirketi olan Pro
tek, son dönemde servis 
tarafında yaptığı yatırım 
ile dikkati çekiyor. E-ser-

vis adını verdiği hizmet 
ile Internet'te servis hiz
metlerini başlatan şirket, 
özellikle uluslararası şir
ketlerin standartlarında 
servis hizmeti veriyor. 
Genel Müdür Selim Za
fer Ellialtı, bu odaklan
manın son zamanda ser
vis gelirlerini çok yük
selttiğine dikkat çekiyor. 
Ayrıca Protek'in, en faz
la sertifikasyona sahip 
şirket olduğunu da belir

tiyor. Protek 2000 yılını 
10 milyon dolara yakın 
bir ciro ile kapattı. Bugü
ne kadar Protek Anka
ra'da 366, İstanbul'da 
522 şirkete satış yapmış 
durumda. Şirketin 2001 
yılı hedefi de 18 milyon 
dolar civarında. 

25. yılına güçlü bir ya
pı ile giren Protek, gele
cek 25 yılda da var olabil
mek için geleceğe yatırım 
yapıyor. Şirketin önü

müzdeki dönem planlan 
içinde şu maddeler var: 

• SG-RS Sema Group 
Recovery Services ile 
anlaşma yaparak İstan
bul'da İş Sürekliliği 
Merkezi kuruyor. 

• Anadolu'da faaliyet 

gösteren yerel küçük ser
vis organizasyonlarına 
ve sistem mühendislerine 
yatınm yapıyor. 

• 2001'de temel dış 
kaynak hizmetinden ileri 
düzey bilgiişlem hizmet
leri sağlamaya yönelik 

olarak yapılanıyor. 
• Microsoft ve Com-

paq ile birlikte çokuluslu 
şirketlerde edindiği de
neyimi Türk KOBİ'leri-
nin hizmetine sunmaya 
hazırlanıyor. • 
nurays@interpro.com.tr 

Bolu'ya bir moral gezisi 

H
emen hepsi 
gençlerden 
oluşan bir 
ekip. Birara

ya geldiklerinde neler 
konuşurlar dersiniz? 
Filmlerden, kitaplardan, 
Internet'ten, erkekler 
kızlardan, kızlar erkek
lerden, futboldan vb. el
bette. Ama Protek'in 
tam kadro katıldığı haf-
tasonu gezisinde konuş
maların çoğu işle ilgiliy
di. Kimi servis hizmetle
ri hakkında arkadaşmdan 
bilgi alıyor, bazıları 
mevcut projeler hakkın

da son durumu aktarıyor, 
birlikte çözüm yolları 
anyor, birbirlerine iş tak
tikleri veriyor, bazen de 
aralarında iş ile ilgili şa-
kalaşıyorlardı. Protek'in 
genç kadrosunun hemen 
hepsi sertifikalı olmasıy
la dikkat çekiyor. Proje
lere ve servise, iyi hiz
met vermeye odaklan
mış olan takımın sertifi
kalı olması, şirket tara
fından da destekleniyor. 

Protek elemanlarının 
büyük bir bölümü müş
terilere dış kaynak hiz
meti verdiği için hiç şir

kete uğramıyor. 
Protek ekibi, 25. yılını 

kutlamak ve moral bul
mak için bir haftasonunu 
Bolu'da dinlenerek ve 
eğlenerek geçirdi. Bira-
rada samimi bir hava içe
risindeki ekip dayanışma 
ve yardımlaşmanın en 
güzel örneğini sergiledi. 
Bir yerde 'başannın sırn 
iyi bir ekipten geçer' der 
gibiydi. Satış cirolannın 
büyük bir bölümünü 
oluşturan Compaq ve 
Microsoft'un yetkilileri 
de onları yalnız bırakma
dı. • 

internetteki sağlıklı yaşam rehberiniz 

Günümüz insanının sağlıklı ve 
mutlu bir şekilde yaşamasına 
hizmet edecek olan ailem.com 

hizmete girdi. 

HABER MERKEZI 

H
enüz çok yeni 
ve sancılı bir 
sektör olma
sına karşın 

Internet'te zengin içeri
ğe sahip, kaliteli ve dü
zeyli, ilgi grupları oluş
turmaya yönelik site ve 
portalların sayısı artıyor. 
Internet'te içerikte de uç 
bir uzmanlaşma görülü
yor. Alışverişten hobiye, 
giyimden sanat ve edebi
yata kadar pek çok konu
daki uzmanlık alanına 
şimdi de sağlık, güzellik 
ve spor girdi. 

Ailem.com, Türki
ye'nin etkileşimli ve ki-
şiselleştirilebilme özelli
ğine sahip sağlık portalı 
olması özelliğiyle öne 
çıkıyor. Site, tüm birey
lerin doğru bilgiye ula
şacakları ve bunun öte
sinde deneyimlerini pay
laşacakları ortamı yarat
mak üzere hazırlanmış. 
Sitede, uzman doktorla
rın da katkılarıyla bakım 
ve güzellik, beslenme ve 
diyet, temel sağlık, ge
belik öncesi, gebelik ve 
doğum, doğum sonrası, 
çocuk gelişimi, moda, 

dekorasyon, olası hasta
lıklar ve kafanızda soru 
işareti bırakan birçok 
konuda gereksinim duy
duğunuz bilgilere ulaşa
biliyor. Ziyaretçiler soh
betlere katılarak duygu 
ve düşüncelerini diğer 
üyelerle paylaşabiliyor
lar. 

www.ailem.com adre
sinde hizmete giren Ai
lem.com portalı, Türk 
mühendisler tarafından 
RelationSite teknoloji
siyle geliştirilmiş. İç ve 
kısa mesajlaşma sistemi, 
günlük, kütüphanem, ar
kadaşlarım, fotoğraf al
bümü gibi kişiye özel 
bölümler, tartışma grup

ları, özel ve genel sohbet 
odaları sanal dünyanın 
bütün olanaklarını üye
lerine en hızlı ve pratik 
biçimde sunuyor. 

Siteye ücretsiz üye 
olunuyor. Sitede 100'ü 
aşkın uzman hekim gö
rev yapıyor. Kişiye özel 
sağlık danışmanlığı, özel 
paylaşım grubu gibi bö
lümlerin çok ilgi görme
si bekleniyor. 

2 yıllık bir çalışmanın 
ürünü olan ailem.com, 
Ailem Uluslararası E-
lektronik A.Ş. tarafından 
Internet dünyasına ka
zandırılmış. Şirketin Yö
netim Kurulu Başkanı 
ise Suat Karakaş. Şirke
tin Genel Müdürü Rega
ip Minareci, hayatın ta
dını çıkarmak isteyen 
genç-yaşlı, evli-bekar, 
kadın-erkek herkesi bu 
siteye beklediklerini bil
diriyor. Atatürk'ün Türk 
hekimlerine verdiği de
ğerin bilinciyle Ai-
lem.com portalinin tanı
tımı da Atatürk'ün yatı 
Savarona'da yapıldı. 

Ailem.com sitesinde 
mühendis, editör, grafi-
ker ve uzman doktorlar
dan oluşan dinamik bir 
ekip görev alıyor. Site
nin tasarımı, Effect Mul-
timedya tarafından ha
zırlandı. • 

bthaber@interpro.com.tr 

HP'nin yeni iş ortağı: 
Datapro 

HABER MERKEZI 

D
atapro, Hew-
lett Packard 
Türkiye'nin 
Yetkili Hiz

met Eğitim Sağlayıcısı 
oldu. HP ve Datapro ara
sında yapılan anlaşmaya 
göre Datapro, öncelikli 
olarak yetkili servis is
tasyonlarındaki teknik 
personelin donanım an-
zalarıyla ilgili eğitilme
sinden sorumlu olacak. 

HP Star Hizmet Eğiti
mi Programı şemsiyesi 
altında İSE (International 
Sales Europe) bölgesinde 
yetkili kılınan Datapro, 
talepler doğrultusunda 
İSE bölgesindeki diğer 
ülkelerde de eğitim vere

bilecek. Datapro yetkili
lerinin verdikleri bilgilere 
göre, eğitimlerin ilki Ara
lık ayında gerçekleştirildi 
ve bu eğitimde yüzde 78 
oranında sertifikasyon 
başansı elde edildi. 

HP Star Hizmet Eğitimi 
Programı, hazırlık, tekno
loji bilgileri, ürün bilgileri 
ve sertifikasyon aşamala-
nndan oluşuyor. HP Müş
teri Hizmetleri Bölümü 
Genel Müdür Yardımcısı 
Suat Sümer, HP Star Eği
timlerinin ürün ve çözüm 
satışı yapan HP kadrolan-
na çok önemli avantajlar 
sağladığını; böylece ser
vis kalitesinin ve müşteri 
memnuniyetinin artırıla
cağını söyledi. • 
bthaber@interpro. com. tr 

www.bthaber.com.tr 

mailto:nurays@interpro.com.tr
http://ailem.com
http://Ailem.com
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http://lem.com
http://Ailem.com
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e-satın almayla yüzde 20 tasarruf 

Oracle'ın Sun ve Arthur Andersen 
ile birlikte düzenlediği 

"Kurumlarar ası e-ticaret ve 
e-tedarik zinciri" seminerinde 

e-satın almanın yüzde 20 tasarruf 
sağladığına dikkat çekildi. 

HABER MERKEZI 

O
racle, Arthur 
Andersen ve 
Sun Mic
r o s y s t e m s , 

"Kurumlararası e-ticaret 
ve e-tedarik Zinciri Yö
netimi Uygulamalarında 
Yaklaşımlar-Çözümler-
Uygulamalar" konulu 
bir seminer düzenledi. 

Seminerde Internet 
teknolojisinden yararla
nan ekonomik modelde 
en büyük katma değer 
yaratan alanların, elekt
ronik satın alma ve 
elektronik tedarik yöne
timi uygulamaları oldu
ğu ifade edildi. Tedarik 
zincirinde yer alan alıcı 
ve satıcı kuruluşların 
planlama ve yönetimle
rini Internet platformu 
üzerinden ortaklaşa ya
pabilecekleri B2B çözü
münü aktaran Oracle 
Türkiye Satış Danış

manlığı Müdürü Cihan
gir Aba, Oracle'ın 
Elektronik Satın Alma 
Yönetimi Çözümü'nün 
alanlarında dünya lideri 
olan Ford, Boeing, Ge
neral Electric, Lucent, 
Barclays gibi dünyada 
750'yi aşkın şirket tara
fından kullanıldığını 
söyledi. Aba, konuşma
sında sadece Internet 
üzerinde var olmuş e-
pazaryerlerinin birer bi
rer yok olduğunu, buna 
karşılık geleneksel şir
ketlerle bağlantısı olan 
e-pazaryerlerinin yıldı

zının yükseldiğine dik
kat çekti. Aba, gelenek
sel şirketlerin kurduğu 
e-pazaryerlerinin de her 
zaman başarıya ulaşa
mayacağını vurguladı. 

iForce çözümü 
tanıtıldı 

Internet'in teknolojik 
altyapısında vazgeçil
mez isim olan Sun Mic
rosystems, seminerde 
'iForce' çözümünü tanı
tarak katılımcılara yeni 
ufuklar açtı. Sun Mic
rosystems Türkiye Satış 
Müdürü Serdar Sayar 

tarafından tanıtımı yapı
lan 'iForce', bütünüyle 
Net Ekonomisi için ge
liştirilmiş tüm yazılım, 
donanım, danışmanlık 
ve diğer servisleri tek 
şemsiye altında topla
yan bir çözüm niteliğin
de. Sayar, ayrıca 'B2B' 
ve e-Pazaryeri altyapıla
rı konusu üzerinde dur
du. 

Yeni ekonominin güç
lü yazılım ve donanım
ların tanıtıldığı seminer
de söz konusu teknoloji
lerin şirketlere uyarlan
ması halkası ise tekno
loji danışmanlığının ön
de gelen isimlerinden 
Arthur Andersen tara
fından tamamlandı. Art
hur Andersen Müdür 
Yardımcısı Dilek 

Oğan'ın yaptığı sunum
da 'Ortaklaşa Planlama, 
Tahmin ve İkmal' kav
ramları açıklandı. • 
bthaber@interpro.com.tr 

Yahoo! Europe'a 
Turkcell'den bağlanın 

T
urkcell, Yahoo! 
Europe ile Ocak 
2001'de bir an
laşma imzaladı. 

Turkcell aboneleri, anlaş
ma kapsamında, Ya
hoo! 'nun, WAP ortamında 
İngilizce olarak yayınla
nan "Yahoo! Europe" (Ya
hoo! Avrupa) Mobil Bilgi 
Servislerine bağlanabile
cekler. Turkcell aboneleri
nin, Yahoo!'nun wap.ya-
hoo.co.uk adresinde bulu
nan E-posta, Haberler, Fi
nans, Spor, Hava Durumu, 
Takvim, Fal, Arama ve 

Yahoo! Messenger servis
lerini kullanabilmek için, 
WAP uyumlu bir cep tele
fonlarının olması yeterli 
olacak. 

Turkcell aboneleri bir 
dakikalık WAP bağlantı
sı için Özel İletişim Ver
gisi hariç seçilen her tari
feden 100 bin lira ödeye
rek faydalanıyorlar. Ayrı
ca Turkcell aboneleri 
21.00- 08.00 saatleri ara
sında indirimli tarifeden 
yararlanarak bir dakika
lık WAP bağlantısı için 
50 bin lira ödüyorlar. • 

mailto:bthaber@interpro.com.tr
http://hoo.co.uk




24 İş Dünyası BThaber • Sayı 304 • 29 Ocak-4 Şubat 2001 

Alcatel bayileri sanal pazaryerinde 
HABER MERKEZI 

A
lcatel E-Ti-
caret Dağı
tım, çözüm 
ortaklarıyla 

arasındaki ticaret ilişki
lerini Internet'e taşıyor. 
Bir ay içinde hazırlıkları 
tamamlanacak olan sanal 
pazaryerinin hayata ge
çirilmesiyle birlikte bun
dan böyle Alcatel bayile
ri siparişlerini Internet 
üzerinden şirkete ulaştı
racaklar. Projenin ikinci 
ayağında ise KOBİ'lerin 

sanal pazaryerine dahil 
edilmesi planlanıyor. 

"Bizim görevimiz sa
dece mal satmak değil, 
aynı zamanda bayileri-
mize müşteri sağlamak, 
yeni pazar yaratmak" di
ye konuşan Alcatel E-Ti-
caret Dağıtım Genel Mü
dürü Tayfun Türkalp, 
Alcatel'in artık KO-
Bİ'leri de ciddi bir stra
tejik pazar olarak değer
lendirdiğini ve şirketin 
yeni vizyonuyla birlikte 
yeni ekonomi kavramla
rını da çözümleri arasına 

kattığını belirtti. 
Alcatel E-Ticaret Da

ğıtım şirketinin küçük ve 
orta ölçekli iletişim pa
zarında hizmet veren çö
züm ortaklarıyla birlikte 
düzenlediği toplantıda 
bir açıklama yapan Tür
kalp, ilk aşamada bayile
rine açacakları sanal pa-
zaryerini birkaç ay için
de genişletip KOBİ'lerin 
kendi aralarındaki tica
reti ve yurtdışıyla tica
retlerini Internet'e taşı
mak amacıyla Anado
lu'daki KOBİ'lerin hiz
metine sunacaklarını 
söyledi. 

Türkiye'de halen tica
retin yüzde 80 oranında 
telefonla yapıldığının al
tını çizen Türkalp, sanal 
pazaryerini kurulacak 
bir çağrı merkeziyle des
tekleyeceklerini ve çağrı 
merkezinde çalışan İngi
lizce, Fransızca ve Al
manca bilen ekiplerle 

KOBİ'lerin dil sorununu 
çözerek onların dünyaya 
açılmalarını sağlayacak
larını söyledi. 

Alcatel girişimine 
KOSGEB desteği 

KOBİ'lerin sanal pa
zaryerine geçebilmeleri 
için Alcatel'e destek ve
ren KOSGEB, pazarye
rine katılacak KOBİ'lere 
yönelik eğitimler de dü

zenleyecek. Proje kapsa
mında Arthur Andersen 
Danışmanlık gibi şirket
ler de eğitim ve danış
manlık alanında KO
Bİ'lere destek verecek
ler. Proje kapsamında bu 
yıl 300 KOBİ'yi pazar
yerine katmayı planla
yan Alcatel, gelecek se
ne pazaryerindeki KO
Bİ'lerin sayısını 3 bine 
çıkarmayı hedefliyor. 

2000 yılı satış değer
lendirmesi ve 2001 yılı 
stratejilerinin de ele 
alındığı toplantıda Tür
kalp, Alcatel'in 2000 yı
lında pazarda yaşanan 
durgunluğa rağmen he
deflerini yakaladığını 
söyledi. Bu yıl yeni or-
ganizasyonlarıyla pazar
daki paylarını arttıracak
larını da sözlerine ekle
yen Türkalp, uçtan uca 
çözümlere odaklanarak 
ağ projeleri, contact cen-
ter, VoIP, Internet altya
pısı, e-iş ve CRM gibi 
yeni iş alanlarında paza
rın gereksinimlerine yö
nelik yeni ürün ve çö
zümler sunacaklarını 
vurguladı. 

Toplantının ardından 
düzenlenen ödül töre
ninde, farklı kategoriler
de başarı kaydeden ba
yilere plaket ve çeşitli 
ödüller verildi. • 
bthaber@interpro.com.tr 

Alcatel E-Ticaret Dağıtım, 
bayileriyle ticari ilişkilerini 

Internet' e taşıyor. Bir ay içinde 
faaliyete geçmesi planlanan sanal 

pazaryeri, kısa süre sonra 
KOBİ'lerin de dış dünyaya açılan 

penceresi olacak. 

mailto:bthaber@interpro.com.tr
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Internet reklamcılığını öğreniyoruz 
"Türkiye ve dünyada Internet 

reklamcüığı" başlığıyla düzenlenen 
toplantıda, bu yıl ülkemizde 20 ila 
75 milyon dolar arasında Internet 

üzerinde reklam harcaması 
yapılmasının beklendiği belirtildi. 

HABER MERKEZI 

T
u r k . i n t e r -
net.com'un ge
leneksel "Inter
net Breakfast 

Forumlan"nın ikincisi 
"Türkiye ve dünyada In
ternet reklamcılığı" başlı
ğı altında gerçekleşti. Te
mel olarak dünya ve Tür
kiye'de Internet reklamı
nın konumlandırılmaya 
çalışıldığı forumun mo-
deratörlüğünü üstlenen 
turk.internet.com Genel 
Müdürü Füsun Sarp Ne-
bil, yaptıkları araştırma
ya göre 2000 yılında Tür
kiye'de 5-9 milyon dolar 

arasında Internet reklam 
harcaması yapıldığını be
lirterek, "2001 yılı Türki
ye'de ilk defa Internet 
için reklam bütçelerinin 
oluşturulduğu yıl oldu. 
Bu yıl ülkemizde 20 ila 
75 milyon dolar arasında 
Internet üzerinde reklam 
harcaması yapılacağı tah
min ediliyor" dedi. 

Tüm dünyadaki Inter
net reklam pazarının ise 9 
milyar dolar civarında ol
duğu kaydedildi. Yani 
Türkiye, Internet reklam
cılığında dünyanın binde 
birine ancak ulaşabiliyor. 

Türkiye'deki Internet 
reklamcılığı pazarını, In

ternet üzerinde reklam 
veren bir şirket gözüyle 
yorumlayan Intel Akde
niz, Ortadoğu ve Afrika 
Bölgesi Pazarlama Prog
ramları Müdürü Ayşegül 
İldeniz, reklamveren ola
rak, Internet üzerinde rek
lam vermenin zorlukları
na dikkat çekerek "Ülke

mizde Internet üzerinde 
yaptığımız kampanyala
rın sonuçlarının raporları
nı almakta zorlanıyoruz. 
Bunun yanında ülkemiz
de uzmanlık alanlarında 
web sitelerinin eksikliğini 
hissediyoruz. Diğer bir 
sorunumuz da CPM cin
sinden reklam satın alma

sı yapma olanağının ol
maması. Ama bu olgu ya
vaş yavaş ülkemize yerle
şiyor" dedi. 

İldeniz, Intel'in tüm 
dünyada reklam bütçesi
nin yüzde 18'ini, iş ortak
larıyla yapılan reklam 
kampanyalarının ise yüz
de 10'unu Internet üze
rinde harcayacağını ülke
mizde ise bu oranın biraz 
daha altında gerçekleşe
ceğini belirtti. Intel, In
ternet üzerindeki marka 
ve reklam çalışmalarının 
büyük çoğunluğunu 
sponsorluk geriye kalanı
nı ise banner olarak ger
çekleştiriyor. 

Noktakom Genel Mü
dürü Uğur Ergün ise, 
çalışmalarına 2000 
yılının son çeyreğinde 
başlayan Noktakom'un 
187 web sitesiyle işbirliği 
yürüttüğünü belirterek 
"Eylül ayından itibaren 
yaklaşık 2 milyon Inter
net kullanıcısının profil
lerini belirledik ve bun
ları çeşitli kategorilere 
ayırdık. Belirli bir hedef 
kitlesine yönelik pazar
lama yapmak isteyen rek-
lamverenlere bu profilleri 
kullanarak Internet med
ya planlama imkanı 
sunabiliyoruz" dedi. • 
bthaber@interpro.com.tr 

FOM, bir dünya markası olma yolunda 
PıNAR 

UYLUM DİKİCİ 

F
iber optik ko
nusunda faali
yet gösteren Fi
ber Optik Mar

ket, 2001 yılında ürünle
rinin kalitesi ile bir dün
ya markası olmayı hedef
liyor. Ayrıca FOM, ABD 
Silikon Vadisi'nde açma
yı planladığı ofis ile mar
kasının tanıtımını ve 
ürünlerinin satışlarını 
yapmayı amaçlıyor. 

Fiber Optik Market, 
şirketlere talepleri doğ
rultusunda eğitim ve da
nışmanlık hizmetleri de 
sunuyor. 

Merkezi Ankara'da 
bulunan şirket, yoğun 
hizmet verdiği Marmara 
Bölgesi'ndeki gereksi
nimlere ise İstanbul Böl
ge Müdürlüğü ile cevap 
veriyor. 

Şirketteki son gelişme
ler hakkında bilgi aldığı
mız FOM İstanbul Bölge 
Müdürü Neriman Öğüt, 
Türkiye geneline yayıl
mış olan 50'yi aşkın ba
yisine ek olarak 2000 yı
lının son günlerinde Sim-

kar, Coptek ve GESA 
şirketlerini ana dağıtıcı 
şirket olarak atadıklarını 
söyledi. FOM'un kendi
sinin de satış yaptığını ve 
hizmet verdiğini belirten 
Öğüt, uzak noktalara ula
şabilmek ve yaygın hiz
met verebilmek için yeni 
dağıtıcılardan ve bunla
rın alt bayiliklerinden 
faydalanacaklarını dile 
getirdi. Öğüt ayrıca, Hes 
Fibel'in tek yetkili satıcı
sı olduklarını da söyledi. 
Hes Fibel'in FOM mar
kası ile fiber optik ürün
ler ürettiklerini de belir

ten Öğüt, müşterilerine 
gerek yurtdışından ge
rekse kendi tasarımları 
ve üretimleri ile fiber op
tik konusunda istenilen 
herşeyi sunabildiklerini 
söyledi. 

Öğüt, 2000 yılında 
plastik enjeksiyonla fi
ber optik terminasyon 
kutusu, patchcord, fusi-
on splice ek kaseti, optik 
adaptör paneli, kablo tu
tucu gibi ürünler tasarla
yarak üretmeye başla
dıklarını ve kendi mar
kalarını yarattıklarını 
kaydetti. 

1999 yılına oranla iki 
kat artırdıkları cirolarını 
2001 yılında da aynı hız
la yükseltmeyi hedefle
diklerini belirten Öğüt, 
"Kalitemizle, Türkiye'de 
en iyi yere gelmek ve 
dünya çapında tercih edi
len bir marka olmak en 
büyük amacımız" dedi. 
Akıllı binaların yapımla
rında faaliyet gösterecek
lerini de dile getiren 
Öğüt, 2001 yılında inşaat 
sektöründe yoğunlaşa
caklarını söyledi. 
FOM'un 2001 yılı plan
ları arasında anahtarlayı-

cı, hub ve yönlendirici 
konusunda Türkiye dağı
tıcısı oldukları Lantech 
ürünlerinin tanıtımının 
ve satışının hızlandırıl
ması da geliyor. • 
pinaru@interpro.com.tr 

Yaklaşık iki yıl önce kurulan 
Fiber Optik Market (FOM), 
2001 yılı içinde yurtdışında 

yapacağı işbirlikleriyle FOM 
markasını yurtdışına taşımayı 

amaçlıyor. 

Hacker hikayeleri 

K
urumsal Sistem Yönetimi 
öğretisinin yıllardır bize 
verdiği en önemli öğretidir 
aslında "Güvenlik". Bu ko

nuya daha fazla değinmeye başlamamı
zın nedeni; Internet'in yaygınlaşması 
sonucunda güvenliğe yönelik saldırıla
rın hiç olmadığı kadar çoğal
maya başlamasıdır. 

İşte birkaç Hacker hikayesi: 
Hacker, Mr. Nobody nick-

name'ini kullanan 15 yaşında
ki bir çocuktur. 2 yıl boyunca 
NetCom'un Voice Mail siste
minden ücretsiz yararlanmış
tır. Bu olayı gerçekleştirmek 
için sadece evindeki telefonu
nu kullanmış ve rahatlıkla başkalarına 
ait mailbox'lara ulaşabilmiştir. Yakalan
dıktan sonra Hacker'ın söyledikleri ger
çekten ilginçtir: "Sistemi hack etmek 
oldukça kolay oldu. Çünkü mailbox 
isimleri ve şifreler aym idi." 

Mr. Nobody'nin NetCom'un mailbox 
bilgilerine ulaştığını ve bu bilgileri, sis
temi kullanabilmeleri için arkadaşlarına 
dağıttığını düşünürsek, planlarını ger
çekleştirmek için gerekli bilgi seviyesi
ne şimdiden ulaşmış olduğu sonucuna 
varabiliriz. 

Amerika'da ISS'ler ve telekomüni
kasyon şirketleri, sistemlerinin güvenlik 
testini yapmaları için hacker kiralarlar. 
Bu işe Türkçe karşılığı "Ahlaklı Hac-
ker'lık" demek olan "Ethical Hacke-
ring" denilmektedir. 

Fransa'da bir mahkeme, FBI bilgisa
yar sistemini kullanmaktan suçlu buldu
ğu Chris Zboralski'ye 9000 dolarlık pa
ra cezası ve ertelenmiş 18 aylık hapis 
cezası vermiştir. Yargıç Francis Bruty, 
Zboraslki için, "Acınacak kadar erdemli 
bir bilgisayar dahisi" yorumunu yap

mıştır. Chris'in FBI'a kullan
ması için tahsis edilen ve 
hiçbir ücret alınmayan hatla
rı 1994 Ağustos ayından iti
baren 6 ay boyunca kullandı
ğını, üstelik bu kullanımın da 
normal ücretinin 250 bin do
lar olduğunu göz önüne alır
sak, Chris'in dahi olduğunu 
kabul etmekle birlikte, pek 

de erdemli olmadığı sonucuna varırız. 

Sonuç olarak, ağınızın Internet'le ve 
diğer ağlarla konuşabilmesi için, ister 
istemez, açık birkaç kapı bnakmak zo
rundasınız (Web, Mail, Chat, FTP, vb.). 
Bu nedenle hiçbir ağ yoktur ki, tam an
lamıyla güvenliğini sağlamış olsun. Ve 
şunu da unutmamak gerekir, güvenlik 
için ne kadar çok önlem alınırsa, siste
min performansından da o kadar çok 
kaybedilir. 

Güvenlik Numaralan: 
112 sayısı nedir? :www.cai.com a ge

çen ay yapılan Intrusion ataklan 

2000 sayısı nedir?: Bedava Hacking 
Yazılından dağıtan site sayısı 

4 sayısı nedir?: Kendi sitenizi hack 
etmek için harcayacağınız saniye 

gereky@fit.com.tr 

e-pazar'da güç birliği 

S
un Microsys
tems ve Com-
merOne, küre
sel e-pazar çö

zümleri sunmak için 
stratejik ortaklık ilan et
tiler. Bu anlaşma ile 

CommerceOne, Sun'ın 
dünyaya yayılan Internet 
platformu üzerinde B2B 
e-ticaret çözümlerinin 
pazarlamasını ve gelişti
rilmesini yapacak. 

İşbirliği çerçevesinde, 

CommerceOne ve Sun 
Microsystems'ın SAP 
ile aralarındaki mevcut 
ilişkilerin bir bütün ola
rak tamamlanması anla
mına da geleceği belirti
liyor. • 

www.bthaber.com.tr 

http://turk.internet.com
mailto:bthaber@interpro.com.tr
mailto:pinaru@interpro.com.tr
http://www.cai.com
mailto:gereky@fit.com.tr
http://www.bthaber.com.tr
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Avrupa şirketlerine Silikon Vadisi modeli 
Derleyen: 

AMIL KUNT 

Y
aklaşık iki yıl 
önce Fransız 
dev teleko
münikasyon 

araçları şirketi Alcatel 
zarar eden bölümleri ka
patıyor; kuruluş içindeki 
bürokrasiyi yaratan yö
netim kademelerini kal
dırıyor ve böylece 102 
yıllık tarihinde en büyük 
yapısal değişimi gerçek
leştiriyordu. .Ancak bu 
süreç sırasında Alcatel 
Avrupa'daki bazı önemli 
işleri Silikon Vadisi'nden 
Cisco Systems'e kaptırdı 
ve şirketin kazancının 
beklenenin altında olaca
ğı açıklanırken hisse se
netleri de yüzde 40'a ya
kın değer kaybetti. 

Bu durum karşısında 
başkan Serge Tchuruk 
Avrupa şirketlerinde gö
rülmemiş bir uygulama
ya geçti ve Silikon Vadi
si modelini Alcatel yöne
timine yerleştirmeye baş

ladı. 18 ay içinde 11.3 
milyar dolarla satın aldı
ğı altı Amerikan şirketi
nin hazır teknolojileri ile 
Alcatel'in iş alanını ge
nişletti. ABD'deki bölü
münü tümüyle değiştiren 
Tchuruk, Fransa'da uy
gulanmayan bir politika
yı da başlatarak bu ülke
deki personele hisse se
nedi opsiyon hakkı tanı
dı. Kısa bir süre sonra 
Alcatel gerçek bir Fran
sız şirketi yerine bir Sili
kon Vadisi şirketi gibi 
çalışmaya başladı. 

Business Week'e göre 
sadece Alcatel değil Phi
lips, Siemens, Ericsson 
ve ünlü yazılımevi SAP 
gibi Avrupa yüksek tek
noloji devleri Internet ça
ğına uygun bir yapılaşma 
ve strateji izleme yolunda 
önemli adımlar atıyorlar. 
İş uygulamalarındaki de
ğişikliklerden ABD'de 
şirket satın almalara dek 
atılan bu adımlar, bu gibi 
yüksek teknoloji şirketle
rinde izlenen değişimin 

sadece bir başlangıcı. Sa
tın alınan Amerikan şir
ketleri ile bütünleşmek 
için Avrupa şirketleri ge
leneklerinden ödün ver
mek zorunda kalıyorlar. 
Bu şirketler Amerikan 
personelini mutlu tutmak 
ve onları kaybetmemek 
amacı ile başta Internet 
olmak üzere kendilerine 
işlerinin büyük bir bölü
münün bağımsız olarak 
kontrolünü veriyorlar. 

İngilizce, iş 
dünyasının dili 

Amerikan şirketleri ile 
birleşen Alman, Fransız 
veya Hollanda şirketleri 
Silikon Vadisi'nin hızını 
ve pazarlama yöntemleri
ni şimdi merkezlerine ta
şıyorlar. Artık Silikon Va
disi Avrupa yüksek tek
noloji şirketlerine yeni 
bir biçim veriyor; Ameri
kan Internet ekonomisi 
İngilizce'nin Avrupa iş 
dünyasının dili olarak git
tikçe yaygınlaşmasında 
etkin bir rol oynuyor; di-

züstü bilgisayarlar ve cep 
telefonları ile çalışma or
tamları ofis bölmelerinin 
ve duvarlarının çalışma 
süresi ise belirli saatlerin 
dışına çıkıyor. 

Avrupa ekonomisine 
yeni bir yön veren bu de
ğişim sonucu Internet'e 
gereken önemi vermeyen 
kuruluşlar veya İngilizce 
bilmeyenler geride kalma 
riski ile karşılaşıyorlar. 
Bu sayısal bölünme özel
likle yüksek teknoloji yö
neticileri ile kamu kuru
luşları yöneticileri, politi
kacılar ve sendikalar ara
sında görülüyor. Fran
sa'da tartışılan haftalık 
35 saatlik çalışma süresi 
Internet ekonomisinde 
çalışan şirketlere ters dü
şüyor. Finlandiya'da No
kia'nin personeline hisse 

senedi opsiyonu uygula
ması sayısal aristokrasi
nin doğmasına ve muha
fazakar kuruluşların tep
kisine neden oluyor. 

Silikon Vadisi'ndeki 
Foster City'de 400 mü
hendisin geliştirme mer
kezini açan Commerce 
One ile Red Hat gibi ya
zılım üreticilerine mil
yonlarca dolar yatırım 
yapan SAP'ın Kaliforni
ya bölümü ile Alman-
ya'daki merkezi arasın
daki strateji anlaşmazlığı 
bu şirketin e-ticaret ala
nındaki atılımlarını yete
rince ve zamanında yap
mamasına yol açtı. 3 bin 
kişiye yakın iş gücü ile 
Silikon Vadisi'nde ol
dukça güçlü bir konumda 
olan Philips'in bu bölge
deki başkanının şirketin 
organizasyonunu Inter
net'e göre yeniden yapı
landırması Hollanda'daki 

merkezin stratejisine ters 
düştü ve bu durum Phi
lips'in bölgede bir dizi 
sorunlar yaşamasına yol 
açtı. Öte yandan daha 
serbest Kaliforniya mo
deli uygulamaları sırasın
da da birçok Avrupa şir
keti statükoyu çalışma 
masalarının boyutları ve 
şirket arabaları gibi stan
dartlar ile değerlendiren 
personelin direnci ile kar
şılaşıyor. 

Sayısal devrimin bü
yük değişikliklere yol aç
tığı iş dünyasında yeni 
stratejiler ve uygulamalar 
konusunda sadece Avru
pa şirketleri değil Lucent 
Technologies'den Hew-
lett Packard'a kadar bir
çok köklü ve geleneksel 
yöntemlere dayalı Ameri
kan şirketleri de Cisco ve 

Dell gibi genç şirketlerin 
yöntemlerini uygulamaya 
ve hızlarına yetişmeye 
çalışıyorlar. Ancak bu de
ğişim sürecinde daha zor 
koşullar ve ciddi sorunlar 
ile karşılaşan çoğu 100 
yaşında veya daha fazla 
olan Avrupa'nın ünlü tek
noloji devleri oluyor. 

Teknoloji şirketlerine 
yatırım artıyor 

Silikon Vadisi'nde ol
duğu gibi Avrupa'nın risk 
sermayesi fonları Mila
no'dan Helsinki'ye kadar 
ileri teknoloji şirketlerine 
şimdi eskisinden çok da
ha büyük boyutlarda yö
nelmiş bulunuyor. 2000 
yılında Avrupa'da .com 
şirketlerine yapılan yatı
rımların 1999'un iki katı 
olarak 11.5 milyar dolar 
olduğu hesaplanıyor. 

Avrupalı gençler de 
teknoloji dünyasında 

mesleklerine atılırken ge
leneklerden uzaklaşıp In
ternet ile ilgili yeni seçe
neklerin peşinde koşu
yorlar. Birkaç yıl öncesi
ne dek İsveç'te Kraliyet 
Teknoloji Enstitüsü me
zunlarının çoğu ilk iş için 
Ericsson'a başvururlardı; 
bu şirketteki ilk göreve 
"beşinci yıl" adı verilirdi. 
Şimdi ise yeni mezunlar 
web şirketlerine öncelik 
verirken Ericsson'a baş
vurular en az düzeye in
miş durumda. İsveç'te In
ternet şirketlerinin ço
ğunda şimdi Erics
son'dan ayrılanlar çalışı
yor. 

Amerikan şirketlerini 
satın alan Avrupa şirket
leri Amerikalı personelini 
görevlerinde tutmak için 
Silikon Vadisi yöntemle
rini uygulamak zorunda 
kalıyorlar. 1999 yılında 
Güney Kaliforniya'da 
Xylan adlı bir şirketi 2 
milyar dolara satın alan 
Alcatel ilk kez ABD'de 
Cisco, Lucent ve Nor
tel'in içinde bulunduğu 
veri ağları pazarına girdi. 
Ancak Alcatel Xylan ça
lışanlarına Amerikan şir
ketlerinde uygulanan per
sonel politikasının süre
ceği ile ilgili açıklamayı 
yapmaması üzerine 
Xylan mühendisleri öz
geçmişlerini Internet ile 
dağıtmaya başladı ve kısa 
bir süre içinde pek çok 
mühendis işinden ayrıldı. 
Bundan böyle Alcatel ve 
diğer Avrupa şirketleri ilk 
olarak satın aldıkları şir
ketlerin personeline hisse 
senedi opsiyon hakkını 
verdiklerini açıklıyorlar. 

Silikon Vadisi ile Av
rupa ileri teknoloji şir
ketleri arasında işe yak
laşım, uygulama farkları 
gün geçtikçe azalırken, 
bazı Avrupalı yöneticiler 
Silikon Vadisi modelinin 
sakıncaları olduğu görü
şündeler. Onlara göre 
Amerikalılar gereğinden 
fazla aceleciler; daha pa-
zarlanmaya tam anlamıy
la hazır olmayan ürünle
rinin promosyonunu ya
pıyorlar; ayrıntılara 
önem vermiyorlar; çok 
hızlı ama çoğu zaman 
dikkatsiz çalışıyorlar; bir 
yöneticinin deyimi ile 
tıpkı itfaiyeciler gibi. • 

Noel satışları 

N
oel öncesi en çok merak 
edilen konulardan biri In
ternet satışlarının ne düze
ye geleceğiydi. Yatırımcılar 

nefeslerini tutup sonuçları beklemeye 
koyuldu. 

Açıklanmaya başlanan sonuçların 
ne karamsarları, ne de 
iyimserleri tatmin ettiği gö 
rülüyor. BizRate.com tara
fından açıklanan sonuçlara 
göre Noel satışları geçen 
seneye göre yüzde 58 arta
rak 5.9 milyar dolara yük
selmiş. 

Bu sonuç yüzde 80 artış 
öngören kimi danışmanları 
hayal kırıklığına uğrattı. Buna karşılık 
satışların pek artmayacağını savunan 
danışmanları da doğrulamadı. 

Anlaşılan e-satış kendi gelişme çiz
gisini, danışmanlardan fazla etkilen
meden, oluşturma yolunda. 

Noel satışlarında, danışmanlar tara
fından öngörülemeyen bir başka geliş
me ise e-kupon kullanımında yaşandı. 
Önde gelen e-kupon sitesi olan cool-
savings.com'un üye sayısı 11 milyona 
ulaştı. Şarküteri, kitap sağlık, müzik 
ürünleri e-kupon'un en çok kullanıldı
ğı ürünler arasında gösteriliyor. Flo-
oz.com ise şirketlere yapılan e-kupon 
satışlarında yüzde 300 büyüme sağla
mış. 

Belki de en önemlisi olarak, dağıtı-

www. bihaber, com. tr 

lan e-kupon'ların yüzde 58 oranında 
kullanıldığı bildiriliyor. Gazetelerde 
yayımlanan indirim kuponlarında ise 
kullanılma oranı sadece yüzde 1.2'de 
kalmış. 

Hayal kırıklığı yaratan bir konu da 
tüketici eğilimlerini analiz edip, e-

posta yağdıran programlar ol
muş. Tüketici tercihleri e-
posta kampanyalarından çok 
etkilenmemiş. Tercihler za
manında, doğru ve güzel bir 
ambalajla teslimat yapması 
beklenen sitelerde yoğunlaş
mış. 

Gitgide belirginlik kazan
maya başlayan eğilim brick-

and-mortar denilen Internet öncesi 
köklü şirketlerin e-satış konusunda da 
ağırlık kazanmaya başlaması. Bu şir
ketlerin tüketici güvenine sahip olma
ları çok önemli bir avantaj olarak orta
ya çıkıyor. 

Satış sonuçlan merakla beklenen 
amazon.com da genel resme uygunluk 
göstermiş. Satışlarının geçen seneye 
oranla yüzde 60 artmasına karşılık bu 
sonuç danışmanları tatmin etmemiş. 
Bu artışın e-Toys ile yapılan işbir
liğinden kaynaklandığı söyleniyor. 

Sonuç olarak, e-satışın geleceği 
konusunda daha doğru öngörüler 
yapabilme şansı önümüzdeki Noel'e 
ertelenmiş görünüyor. 

hsevand@tepum.com.tr 

http://BizRate.com
http://oz.com
http://amazon.com
mailto:hsevand@tepum.com.tr
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Dell, kurumsal hizmetlerde iddialı 
Dell' in SAN ve NAS çözümlerinin 

tanıtıldığı toplantıda, şirketin 
kurumsal pazara yönelik 

ürünlerinin, portföy içinde ağırlık 
kazanmaya başladığına dikkat 

çekildi. 

HABER MERKEZI 

D
ell, 23 Ocak 
2001 Sah Gü
nü Hilton Ote
li'nde düzen

lediği toplantıda, pazarda 
rekabet yaratacak SAN 
(Depolama Alanı Ağı) ve 
NAS (Ağa Bağlı Depola
ma) çözümlerinin tanıtı
mını yaptı. Dell'in 2000 
yılı son çeyrek sonuçları
nın da açıklandığı toplan
tıda, Dell Türkiye Ülke 
Müdürü Rıza Reman, PC 
satıcısı olarak tanınan 
Dell'in, 1996 yılından iti
baren satışlarında sunucu, 
işistasyonu ve dizüstü bil
gisayar gibi kurumsal çö
zümlerin ağırlının arttığı
nı buna karşılık PC satış
larının toplam cirodaki 
paylarının düştüğüne dik
kat çekerek "Biz kurum
sal pazara yönelmek isti
yoruz. Türkiye'de son 
kullanıcıya olan satışları
mız sadece yüzde 25 do

layında. Satışa yeni sun
duğumuz SAN ve NAS 
çözümlerinde de kısa sü
rede pazar liderliğine ula
şacağız. Daha beş yıl ön
ce sunucu satmaya başla
yan bir şirket olarak bu 
alanda en önemli oyuncu
lardan biri haline geldik" 
dedi. 

Dell 2000 yılının son 
üç aylık dönemini kapsa
yan üçüncü çeyrek mali 
sonuçlarında elde ettiği 
30 milyar dolarlık ciro ile 
ABD'de yüzde 19'luk pa
zar payı ile birinci, Türki
ye'yi de içine alan Avru
pa, Ortadoğu ve Afrika 
bölgesinde ise yüzde 

9.1 'lik pazar payı ile 
üçüncü büyük bilgisayar 
satıcısı. Yıllık ortalama 
yüzde 22'lik bir büyüme 
gösteren Dell'in 2000 yı
lının son çeyreğinde elde 
ettiği büyüme ise yüzde 
40 olarak gerçekleşti. 

SAN ve NAS depola
ma çözümlerinin tanıtı
mını yapan Dell Türkiye 
Satış Öncesi Danışmanı 
Kıvanç Yılmaz ise, bili
şim sektöründeki gelece
ğin veri depolama tekno
lojisi üzerine kurulu oldu
ğunu ve Dell'in SAN ve 
NAS uygulamasıyla sek
törde liderliği hedefledi
ğini söyledi. 21. yy'da 

bilgiye hızlı ulaşmanın 
bir lüks değil bir gerekli
lik olduğuna da değinen 
Yılmaz, "Bu gereklilik 
nedeniyle SAN ve NAS 
sistemlerimiz çok kısa bir 
zamanda profesyonel ve 
kurumsal kullanıcılar için 
vazgeçilmez olacaktır" 
dedi. 

Sunucunun yerel ağın 
arkasında başka bir ağ gi
bi çalışarak büyük mik
tarlarda depoladığı bilgiyi 
istenildiğinde hızla kulla
nıma sunması, bilgilerin 
daha iyi korunması, daha 
hızlı işlenmesi ve bilgiye 
daha kolay erişilmesi te
meli üzerine kurulu. 

Dell'in Windows NT, 
NetWare ve Unix sunucu 
sistemleri arasında veri 
paylaşımını destekleyen 
NAS ürünleri, ağ üzerin
deki her istemci ve sunu
cu sisteminin, merkezi 
olarak depolanmış verile
re sunucular yerine, yerel 
veya geniş alan ağını kul
lanarak (LAN veya 
WAN) ulaşmalarını sağlı
yor. 

Dell'in SAN ve NAS 
alanında sunduğu ürünler 
PowerVault ürün ailesi al
tında toplanıyor. • 
bthaber@interpw.com.tr 

ISS'lerinki akıl kârı mı? 

B
Thaber'in "ISS'ler kâr vira
jında" adlı haberi geçtiğimiz 
hafta çok konuşuldu. "Bar
dağın yarısı dolu" üslubuyla 

tanınan BThaber bu sefer "bardağın 
yarısı boş değil" dedi. Güneş Kazdağlı 
sektörün kokusunu iyi alır. Yazının 
ISS'lerin dışarıdaki havayı 
sezinleyebilmeleri açısından 
faydalı olduğunu düşünüyo
rum. Benimkisi ise bir "bar
dak neden var?" yazısı ola
cak. 

Dar pazar alanını ve 
amansız rekabeti ele aldığı
nızda bir IS S kurmak çok 
anlamsız. Bir kuyumcu 
dükkanı açmak da. Pazarın kısa sürede 
anormal bir büyüme gösterme ihtimali 
çok büyükse o zaman rekabet gücünü
ze bakarsınız. Internet'in henüz yay
gınlaşmaya başladığı yıllarda "pazara 
ilk girme" avantajını yakalamak ama
cıyla ISS kuran vizyonerleri anlamak 
mümkün. Peki ama hızlı bir büyüme 
vaad etmeyen ve temelde altyapı ol
mak üzere türlü sorunlarla çevrili bir 
pazara sonradan girenleri nasıl açıkla
yacaksınız? Bu sorunun çok önemli ve 
bir o kadar da hassas olduğunun altını 
çizmek istiyorum. Türkiye arazisini ne 
derece tanıdıkları meçhul dış kaynaklı 
araştırma şirketlerinin soruyu "me too 
(ben de)" stratejileri şeklinde açıklama
ları pek tatminkar edici değil. 

İşimiz için mutlaka gereken ve "he
nüz tam olarak anlaşılamamış paramet

releri" ile büyük fırsatlar sunan bir sa
haya adım atmamak büyük bir hata 
olabilir görüşü sanırım ağırlık kazandı. 
Dillerden hiç düşmeyen GSM hikayesi 
de katalizördür. İş ne zaman bu şirket
leri (ISS'ler) kâr umulan bir yapılan
maya itti, sorunlar da o zaman başladı 

işte. İçerikten, e-ticaretten, 
reklamlardan vs kurulu gelir 
modelleri bir gidiyor bir geli
yor, tamam. Ama abone sayı
lan ve rekabet koşulan apaçık 
ortadayken, patronlar Türki
ye'de bir teknoloji borsasını 
ayağa kaldırmanın nasıl bir 
süreç izleyeceğini öngöreme
diler mi? Doğru olan işi yap

mak, işleri doğru yapmaktan daha 
önemlidir. Bugün başanlı üç-beş 
ISS'ye baktığımızda belirli bir konuya 
konsantre olduklannı ve bu konunun 
"Internet hizmeti" vermek olduğunu 
görüyoruz. 

ISS'ler, kendi gruplannın sağlayıcısı 
oldular. TSK'nrn kendisini hazır hisset
meden TT'nin özelleştirilmesini iste
memesi refleksinin benzeridir bu. 
ISS'ler yeni ekonominin dinamiklerini 
ve teknolojik know-how'ı gruplanna 
aktardılar. ISS'ler yeni bir savaş ala
nında gruplannın markasını taşıdılar. 
ISS'ler Internet'in toplumsal gelişimin
de sosyal bir görev üstlendiler. ISS'ler 
risk aldılar. Internet endüstrisi, teknolo
jiler, trendler ve "Internet Türkiye" on-
beş günde bir internext'te. Hoşçakahn. 

volkang@interpro.com.tr 

2000 yılının işlemcileri 
Mikroişlemci raporu, bu yıl AMD 

Athlon, Sun UltraSPARC III ve 
Intel Pentium III taşınabilir 

işlemcisini 2000 yılının en başarılı 
işlemcileri olarak seçti. 

HABER MERKEZI 

G
eçtiğimiz yıl 
ilki düzenle
nen ve gele
neksel hale 

gelen Mikroişlemci rapo
ru, düzenlenen bir törenle 
2000 yılının yıldız mikro 
işlemci ve yarıiletken 
ürünlerini belirledi. Mik
ro işlemci denilince akla 
ilk gelen PC işlemcileri 
bu yıl bir süprize sahne 
oldu. 2000 yılının son ay-
lannda duyurusu yapılan 
ve büyük gündem yaratan 
Pentium 4'ün aksine ipi 
AMD'nin Athlon işlemci
si göğüsledi. 

AMD Athlon PC iş
lemcisi kategorisinde ya
rıştığı Pentium 4, ucuz 
maliyetli alternatifi Du
ron ve IBM'in PovverPC 
750CX'ini geride bıraka
rak mikroişlemci endüst
risi analistleri tarafından 
yılın ürünü seçildi. Ath-
lon'un bu ödülü almasın
daki en büyük neden ola
rak ise 6 Mart tarihinde 1 
GHz bariyerine aşan ilk 
işlemci olması gösterildi. 

Intel'in Pentium işlemcisi 
ise 1 GHz bariyerini 8 
Mart'ta aşmıştı. 

Intel Itanium, IBM Fre-
eway for eServer z900, 
Sun UltraSPARC D3 ve 
Intel Penitum İÜ Xeon iş
lemcilerinin yanştığı su
nucu ve işistasyonu iş
lemcileri dalında ise ana-
listlerin seçimi ödülü ge
liştirilmiş çoklu işlem mi
marisinden dolayı Sun 
UltraSPARC IH'e verildi. 

İşlemci alanında PC 
kanadında hız, sunucu ka
nadında işlem yapabilme 
kabiliyetleri artırılırken 
taşınabilir işlemci paza-
nnda ise çok daha fazla 
çekişme yaşandı. Trans-
meta dört yıldır üzerinde 
çalıştığı Crusoe isimli 
x86 tabanlı, aslında x86 
tabanlı olmayan işlemci-
siyle bu alana yeni bir so

luk getirdi. X86 komutla-
nnı bir emulatör aracılı
ğıyla gerçekleştiren bu iş
lemcinin en büyük özelli
ği çok düşük güç tüket
mesi. Bunun yanında In
tel SpeedStep teknolojisi
ne sahip Intel Pentium IH 
işlemcisinin taşınabilir 
sürümünü çıkardı. 

AMD K6-2 ve Cyrix 
III ise performanstan zi
yade güç yönetimi özel
likleriyle ortaya çıkan iş
lemciler oldu. Tüm bu 
özellikler kıyaslanınca, 
Intel Pentium III, Trans-
meta Crusoe, AMD K6-2 
ve Cyrix III'ün adaylar 
arasında gösterildiği bu 
kategoride analistlerin se
çimi, yılın ikinci yansın
dan itibaren hakimiyet 
kurmaya başlayan Intel 
Pentium III oldu. • 
bthaber@interpro.com.tr 

Datatek, iş ortaklarını tanıttı 

D
atatek, SAN 
& NAS ile 
Kurumsal Ye
dekleme Kon-

solidasyonu konulu bir 
seminerde Türkiye'de 
temsilcisi olduğu Adic 
ve Legato şirketlerinin 
ağ depolama ürün ve çö
zümlerini tanıttı. Günü
müzde veri depolamanın 
vazgeçilmez bir gereksi

nim olduğu, depolanan 
bilgilere ise sürekli ula-
şılabilmenin kurumların 
karar alma mekanizma
ları konusunda etkili ola
bileceğine dikkat çekil
di. 

ADIC Avrupa Satış 
Müdürü Daniel Roth-
bart, verisine değer ve
ren her kuruluşun SAN 
ve NAS çözümlerine ge

reksinim duyduğuna dik
kat çekerek "Genel ola
rak finans, telekom, 
ISS'ler ve hükümet bi
zim çözümlerimizden en 
fazla yararlanacak sek
törler. Türkiye'nin bü
yük bir deprem felaketi 
yaşamış olması, veri 
saklamanın önemini bir 
kez daha ortaya çıkardı" 
dedi. • 

www.bthaber.com.tr 

mailto:bthaber@interpw.com.tr
mailto:volkang@interpro.com.tr
mailto:bthaber@interpro.com.tr
http://www.bthaber.com.tr
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Ürün Haberleri 
Sony notebooklar Empati'yle Türkiye'de 

mpati Bili
şim, Sony'nin 
VAIO dizüstü 
bilgisayar

larını Türkiye pazarı
na sunuyor. Sony VA 
IO'nun AMD K6-2 550 
işlemci tarafından des
teklenen giriş sevi
yesindeki modeli 
PCG-F610'un, 128 
MB belleği, all-in-
one özelliği, dahili 
faks-modemi, Win-
dows ME işletim siste
mi bulunuyor. 

Profesyonel kullanıcı
lara yönelik tasarlanan 
PCG-560 modelinin özel
likleri arasında ise, Intel 
Pentium m 600 MHz iş
lemci, 14.1 inç TFT ek
ran, 8X DVD üzerinden 
gelen faks-modem, 6 MB 
ekran kartı, Windows SE 
ve Word 2000 bulunuyor. 

Intel 
Pentium III 
650 MHz işlemcili PCG-
580 modelinde ise 192 
MB belleğin yanı sıra 12 
GB sabit disk sürücü ve 
15.1 inç TFT ekran, 128 
Bit MPEG kartı ile des

teklenen 6 MB ekran kar
tı dikkat çeken özellikler 

arasında. PCG-
Z505JE modeli 
dizüstü bilgisa
yar da Pentium 

III 500 MHz işlemci tara
fından destekleniyor. 192 
MB belleğe sahip olan 
bilgisayar 1.5 kg ağırlı
ğında. Sony'nin 600 MHz 
işlemcili, 128 MB 
bellekli, 12 GB sabit disk 
sürücülü, 8.9 inç UXGA 

çözünürlüklü CG-
C1VN model 
bilgisayarı ise, 
üzerine monte 

edilmiş kamera ve mo
dem ile video konferans
larını kolaylaştırıyor. • 

Sony VAIO 
notebook' lar 
Bilgi için: Empati 
Bilişim 

Tel: 0212- 213 82 84 

Seagate'den yeni ürünler 
ilgisayar teyp 
sürücüleri ve 
kurumsal de
polama çö

zümleri üreticisi Seaga
te, harici USB pazarına 
yönelik taşınabilir teyp 
sürücüsü TapeStor Tra
van USB'yi ve alt kade
me sunucular ve yüksek 
performanslı PC'ler için 
tasarlanan disk sürücüsü 
Barracuda 36ES'yi pa
zara sundu. 

8 ve 20 Gbyte sıkıştı
rılmış kapasitelerle satı
şa sunulan TapeStor 
Travan taşınabilir USB 
teyp sürücü ailesi, masa-
üstü ve dizüstü PC'ler, iş 
istasyonları ve Apple 
iMac, G3 ve G4'ler için 
güvenilir depolama çö
zümleri sunuyor. USB 
sistemi veya hub bağ
lantısına takılarak ko-

layca bağlanan TapeStor 
Travan kullanıcılara ka
sayı açmadan teyp sürü
cüsü ekleme olanağı su
nuyor. 

18 ve 36 Gbyte 'lik 
komple SCSI özellikli 
disk sürücüsü Barracuda 
36ES ise yüksek hızlı 
UltralöO SCSI arabiri
me sahip bulunuyor. 
Ürün kullanıcılara kade-
melendirme, yüksek 
performans, eski sisteme 

uyum olanağı veren Ult
ralöO SCSI arabirimini 
yeni sistemlerine bütün
leştirme veya mevcut 
SCSI sistemlerini gün
celleme ve genişletme 
olanağı sunuyor. Ürün 
18.4 ve 36.9 Gbyte'lık 
kapasitelerde satışa su
nuldu. • 

Bilgi için: Datagate 
Tel: 0212- 288 53 11 
IhlaslAcer 
Tel: 0216- 317 96 50 

Apple'dan yeni 
Power Mac G4 

* kiye'de Bil
kom ta-

. A » l â 
fından tem
sil edilen bil
gisayar üreti 
cisi Apple, 
yeni Power Mac G4 ürün 
ailesini duyurdu. Geniş
letme özellikleri artırıl
mış beş yuvalı Power 
Mac G4 ürün ailesi, 733 
MHz'e kadar Power PC 
G4 işlemcileri destekli
yor. 

Yeni Power Mac 
G4'lerin hepsinde CD-
RW standart olarak bulu
nurken, üst düzey 
G4'lerde Apple'ın yeni 
duyurduğu SuperDrive 
da standart olarak gele
cek. SuperDrive, stan
dart DVD oynatıcıların 
hepsinde çalışıyor, 
DVD'leri okuyup yaza
biliyor. G4'lerle birlikte 
sunulan jukebox yazılımı 
iTunes'la kendi standart 
ses CD'lerini yaratabilen 
kullanıcılar, iDVD ve 
DV Studio Pro yazılım
larıyla da profesyonel 
kalitede DVD videoları 
yaratabiliyorlar. Power 
Mac G4 ailesinin bazı 
ürünleri 256K tam hızlı 
seviye 2 önbelleğe sahip

ken bazı modellerde 1 
MB yarım hızlı seviye 3 
arka bellekle 466, 533, 
667 ve 733 MHz hızla
rında PovverPC G4 iş
lemci bulunuyor. 60 
GB'a kadar çıkabilen 
Ultra ATA/66 sabit diske 
sahip olan bilgisayarlar
da 1.5 GB'a kadar geniş-
leyebilen 128 veya 256 
MB DRAM, saniyede bir 
gigabit sistem taşımasına 
sahip yüksek perfor
manslı 133 MHz sistem 
veriyolu, 215 MB yaza
bilme olanağı sunan 4 
adet 64 bit 33 MHz PCI 
yuvası ve yeni grafik 
kartları seçenekli AGP 
4x yuvası bulunuyor. 
Ürünler, yeni sayısal ses 
sistemleri ve Apple Pro 
Speaker'larıyla da dikkat 
çekiyor. Yeni ürün ailesi 
yakında Türkiye'de pa
zara sunulacak. • 

Apple Power Mac G4 
ürün ailesi 
Bilgi için: Bilkom A.Ş 
Tel: 0212- 293 39 40 

Veritek'ten sağlık sektörüne hizmet 
ağlık sektörüne 
yönelik hizmet
ler veren Veritek 
Bilişim Hizmet

leri, Hemosoft Kan Ban
kası Bilgi Yönetim Siste
mi yazılımını sağlık sek
törünün hizmetine sun
du. Ürün, sağlık persone
linin bilgilerinin saklanıp 
geleceğe aktarılmasını 
ve istenen herhangi bir 
veriye herhangi bir anda 
ulaşılabilmesini sağlıyor. 

Kan verenlere ait her tür
lü bilginin bildiriminin 
yanı sıra yazılım, kan 
ürünü kalite kontrol ve 
yönetimi, kullanımı, per
sonel yönetimi gibi kan 
bankasındaki iş akış sü
recini de izleme olanağı 
sunuyor. Yazılımın bilgi
leri yorumlayan ve her 
tür takibi parmak izi uy
gulamalarıyla yüksek 
güvenlikte destekleyen 
sürümleri bulunuyor. 

ISBT-128 gibi uluslara
rası standartları destekle
yen yazılım, senkron ve 
a-senkron eğitim çalış
malarına veri aktarımı 
yapılacak biçimde tasar
landı. 

Türkiye genelinde Kı
zılay başta olmak üzere 
tüm üniversite, SSK ve 
devlet hastanelerinin kan 
bankalarında kullanıl
ması amaçlanan yazılım
la ülke çapında Ulusal 

Kan Bankası Bilgi Ağı 
oluşturulması planlanı
yor. Yazılımın deneme 
çalışmaları Ankara Üni
versitesi Tıp Fakültesi 
İbn-i Sina Hastanesi Kan 
Merkezi'nde devam edi
yor. • 

Hemosoft Kan Bankası 
Bilgi Yönetim Sistemi 
Yazılımı 
Bilgi için: Veritek 
Bilişim Hizmetleri 
Tel: 0312- 210 13 00 

Abit'ten yeni anakart 

D
a t a g a t e ' i n 
Türkiye dağı
tıcılığını ger
çekleştirdiği 

Abit, IDE RAID özelliğe 
sahip SA6R model yeni 
anakartını Intel 815E 
yonga kümeli anakart ai
lesine kattı. SA6R mode
li anakart, kurumsal kul
lanıcılardan ev kullanıcı
larına kadar herkesin ter
cih edebileceği bir ana
kart. ATX yapıdaki ana-
kartın özellikleri arasın
da 133 MHz FSB deste
ği, Ultra ATA 100 DMA, 
4X AGP ve 133MHz 
arabirim SDRAM deste
ği, Intel 815E yonga kü
mesinin içine bütünleşti
rilmiş 3D/2X grafik kart 
ve anakartın üzerindeki 
AC'97 2 kanallı Audio 

Codec ses kartı özelliği 
bulunuyor. Anakartın 
üzerindeki BlOS'taki 
SOFT MENU III ile ise 
CPU ayarları Jumper 
kullanılmadan değiştiri-
lebiliyor. SA6R, ilave 
bütünleştirilmiş Raid 
kontrolörü ile kul
lanıcılara yeni bir sürücü 
Sub-sistemi performansı 
sunuyor. • 

Abit SA6R anakart 
Bilgi için: Datagate 
Tel: 0212- 288 53 11 

Yeni bar kod yazıcı: 
Zebra Z4M 

xim A.Ş, Zeh
ra'nın yeni bar-
kod yazıcısı 
Z4M'yi Türki

ye pazarına sundu. Ürün, 
Web Wiew/Alert özelli
ğiyle Internet'ten kontrol 
edilebiliyor. 104 mm 
baskı genişliğine sahip 
olan yazıcının standart 
203 dpi çözünürlüğü is
teğe bağlı olarak 300 
dpi'a da çıkabiliyor. 203 
dpi'da 254 mm/saniye 
baskı hızı bulunan ciha
zın en fazla 991 mm bas
kı uzunluğu bulunuyor. 
LCD ön paneli ve metal 
kasasıyla darbe ve çarp
malara dayanıklı olarak 
üretilen yazıcının geniş 
yan penceresi, cihazın 

içindeki ribbon ve etike
tin rahatlıkla görülmesi
ni sağlıyor. 4 MB belleği 
bulunan cihazın Zebra 
Basic Interpreter (ZBI) 
özelliği, gelen verileri 
Zehra'nın programlama 
dili ZPL'ye çevirerek ci
hazın şirketlerin kullan
dığı uygulama ve bil
gisayar ağlarına daha 
kolay bağlanabilmesini 
sağlıyor. • 
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M erhaba, 

Geçen hafta sektörün Internet cephesi oldukça hareketli günler 
yaşadı. Hatırlarsan bir önceki hafta BThaber'de "ISS'ler kar vi
rajında" başlıklı bir manşet atılmış, Internet şirketlerinin sıkıntılı 
durumuna dikkat çekilmişti. İşte geçen hafta, bazı Internet şir
ketlerinin kar virajını alamadığı iyice ortaya çıktı. 

Bunlardan ilki Turkport. Turkport'un yayınını durdurmasının 
ardından, Çukurova Grubu'nun ixir'i almak için görüşmeler 
yaptığı haberi sektörde yayıldı. Kulağıma geldiğine göre ixir de 
finansal açıdan sıkıntılı günler geçiriyormuş. Bu haberleri duyar 
duymaz ixir'in birkaç portalına ulaşmaya çalıştım. Ama nedense 
bir türlü açılmadı siteler. Hatta ixir'in tanıtımını bir iki ay önce 
yaptığı www.champiyon.com sitesinde 24 Ocak 2001 tarihi iti
bariyle yayınına son verdiği yazılı. Bakalım daha neler olacak 
Internet şirketlerinde? 

Geçenlerde Yönsis Bilgisayar başarısını kutlamak için Kız 
Kulesi'nde bir yemek verdi. Çoğu kişinin Kız Kulesi'ni ilk ziya
reti olduğu belliydi. Herkeste bir heyecan vardı. Ancak tarih ko
kan mekana girince insanlar biraz hayal kırıklığına uğradılar. 
Neden mi? Çoğu kişinin beklentisi kulenin camlarından İstanbul 
manzarasını izlemekti. Ama değil manzara, cam bile görmekte 
güçlük çeken misafirler, yine de Kız Kulesi'nin ambiansına ken
dilerini kaptırdılar. Ayrılırlarken de "Buraya yazın gelmek la
zım" demekten kendilerini alamadılar. 

Bugünlerde sektör şirketlerinin yaptığı toplantılarda manken
leri görmek çok olağan bir hal almaya başladı. Sektörün gözde 
mankeni ise Nefise Karatay. Geçen hafta katıldığım iki davette 
de vardı Nefise Hanım. Hem Yönsis Bilgisayar'la Kız Kule
si'nde, hem de Nişantaşı'nda açılışı yapılan Nokia Shop'ta Kara
tay boy gösterisi yaptı. 

Geçen haftanın bir diğer etkinliği ise Alcatel e-Ticaret Dağı-
tım'ın çözüm ortaklarıyla gerçekleştirdiği toplantıydı. Hilton'da 
eğlenen bayilerin bazıları da başarıları karşılığında Tayfun Tür
kalp'ten ödül ve plaketlerini aldılar. 

Sana biraz da sanal alemden haberler vereyim. Flashblind 
Web Tasarım şirketinin kurucusu ve sahibi olan A. Faruk Kork
maz, efsanevi gölge oyunu karakterleri Karagöz ve Hacivat'ı, 
yeni nesil ile tanıştırmak üzere bir web sitesi hazırlamış. Kara
göz ve Hacivat'ın İngilizce bile konuşabildiği bu siteyi merak 
ettin değil mi? Hemen söylüyorum, www.karagoz.com. İşte bu 
siteden Karagöz ile Hacivat'ın nasıl tanıştığını bile izleyebiliyor
sun. 

Bir de tatilin ardından kış kazalarının haberlerini teker teker 
duymaya başladım. Duyduğum kadarı ile kayak yapmaya giden 
Ericsson Türkiye Mobil Internet Çözümleri Proje Sorumlusu 
Cenk Kırbaş, kayak yaparken kolunu kırmış. Kendisine geçmiş 
olsun. Ama kışın uzun olan tatillerde kendilerini kayak merkez
lerine atan sektör çalışanlarının başına sık sık bu tip kazalar geli
yor biliyorsun. Hemen aklıma senin de kayak sporlarına bayıldı
ğın geldi. Aman kendine dikkat et, tamam mı? 

Belki sen de orada TV'den izlemişsindir. Fransa'da sözde Er
meni soykırımının yasalaşmasından sonra bugünlerde herkes 
Fransızları protesto etmeye başladı. Bir arkadaşımdan yoruma 
açık bir e-posta aldım geçenlerde. Gerçekten bugüne kadar hiç 
yapılmamış bir protesto önerilmiş. İşte sana bu esprili mesajı he
men yazıyorum: 

"French Kiss" diye adlandırılan öpücüğü artık kullanmayalım 
da Fransızlar görsün gününü. 

Unutmayın ki bir French Kiss esnasında yüz kaslarından tam 
32 tanesi hareket etmektedir. Bir French Kiss esnasında her iki 
taraf toplam 250 kalori harcamaktadır. Ülkemizde bir günde 600 
bin adet French Kiss yapıldığı düşünülürse (32x600 bin) kas ha
reketi ve (250x600 bin) kalori French Kiss'e harcanacağına eko
nomiye aktarılsa dış borçların yüzde 4'ünün kapanacağı tespit 
edilmiştir. Lütfen bu boykota siz de katlim." 

Eh artık bu boykota katılıp katılmayacağına sen karar ver... 
Haftaya görüşmek üzere. 

Hoşçakal. 

http://www.champiyon.com
http://www.karagoz.com





